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	Projekt:
	Marketing turistické nabídky kraje Vysočina do roku 2013

	Nositel projektu:
	Vysočina Tourism, příspěvková organizace

	Oblast podpory:
	2.2 - Rozvoj služeb v cestovním ruchu


Východiska

· Výstup statistik ČSÚ pro oblast cestovního ruchu (Návštěvnost hromadných ubytovacích zařízení v krajích, Počet hostů v hromadných ubytovacích zařízeních podle zemí v ČR a krajích)

· inspirace od podnikatelů v cestovním ruchu, pracovníků turistických informačních center – při veletrhu Regiontour 2010 v Brně, při Diskusním fóru – pracovní setkání na téma „Jak dál rozvíjet cestovní ruch na Vysočině“ – dne 25. 2. 2010

· Turistický potenciál Vysočiny
Cíl

· Nárůst počtu návštěvníků kraje, orientace na turisty z ČR, vč. Vysočiny

· Budování image Vysočiny jako atraktivní turistické destinace s atraktivními produkty cestovního ruchu
· Zvýšení atraktivity území pro návštěvníky

· Zvýšení konkurenceschopnosti nabídky zaměřené na aktivní tráveni volného času  

· Efektivnější využívání potenciálu cestovního ruchu v kraji Vysočina

· Zkvalitnění informačního servisu pro potenciální i stávající návštěvníky

· Zkvalitnění internetové prezentace turistického regionu  

· Efektivní a na úrovni regionu koordinovaná propagace a marketing

· Podpora komunikace a spolupráce aktérů v cestovním ruchu na Vysočině - sdílení zkušeností, zpětná vazba, vzájemná inspirace
Aktivity
1) Produkty cestovního ruchu (motivace podnikatelů k tvorbě ucelených atraktivních nabídek pro konkrétní cílové skupiny)

2) Zatraktivnění a re-design turistického portálu, moderní forma prezentace (Facebook), e-shop

3) Vytvoření tištěných propagačních materiálů (nově budou distribuovány i v digitalizované podobě na CD, omezen náklad „klasických“ publikací – pro VIP účely, důraz bude kladen na letáky, mapy – levnější, pak možný vyšší náklad a tím pádem i širší distribuce – nejen na veletrhy, ale i pro TIC, pro akce v ČR vč. Vysočiny)

4) Vytvoření propagačních předmětů (důraz na typické regionální produkty doplněné o reklamní tašky, desky, atd.) 

5) Semináře, diskusní fóra (pro TIC, podnikatelské subjekty v CR, zástupce měst a obcí, asociací a sdružení – důraz na téma produktů CR, dále pak diskuse na téma „Jak dál rozvíjet cestovní ruch bez výrazné pomoci strukturálních fondů) 

6) Zážitkový cestovní ruch – Putování za historií (kostýmové prohlídky na vybraných hradech a zámcích v kraji)

7) Internetová inzerce (rok 2013) 

Výstupy

· Atraktivní a konkurenceschopné produkty cestovního ruchu 

· Nový design turistického portálu Vysočiny, nové služby, prezentace na Facebooku 

· Propagační  materiály (tištěné a v digitalizované podobě na CD)

· Propagační předměty  (regionální produkty a reklamní tašky a desky) 

· Semináře, diskusní fóra (celkem 9)

· Putování za historií v letech 2011, 2012

· Internetová inzerce (rok 2013) 

· Fotoaparát

Soulad se strategickými dokumenty

Program rozvoje kraje

Dílčí cíl 1.4: Podpora rozvoje cestovního ruchu 

Opatření 1.4.3 Tvorba a marketing turistických produktů a programů, propagace regionu

Strategie rozvoje cestovního ruchu v kraji Vysočina na období 2008 – 2013  

Priorita C: 
Profesionalizovat řízení cestovního ruchu v kraji prostřednictvím subjektu zajišťujícího marketing, koordinaci, osvětovou činnost a zastřešení regionálního informačního systému. 

Opatření C1: Zkvalitnění informací pro přípravu a realizaci produktově zaměřených nabídek.

Regionální operační program NUTS 2 Jihovýchod 

Oblast podpory 2.2 – Rozvoj služeb v cestovním ruchu

Předpokládaná skladba rozpočtu                   

Celkem 7 525 000 Kč
Z toho: 

Zpracování žádosti a finanční řízení projektu
95 tis. Kč

propagační materiály (vč. zaměření na produkty CR)
5 000 tis. Kč   
zatraktivnění webu
200 tis. Kč

propagační materiály – regionální výrobky
200 tis. Kč 

propagační materiály – tašky, desky atd.
75 tis. Kč 

internetová mediální kampaň
100 tis. Kč
semináře, diskusní fóra
135 tis. Kč      

zážitkový cestovní ruch
1 500 tis. Kč   

Lidské zdroje (DPČ, DPP) 
200 tis. Kč

Fotoaparát
20 tis. Kč

Časový harmonogram

X/2010 – X/2013
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