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	Projekt:
	Mediální kampaň turistického regionu Vysočina

	Nositel projektu:
	Vysočina, kraj

	Oblast podpory:
	2.2 - Rozvoj služeb v cestovním ruchu


Východiska

Existence turistického portálu Vítejte na Vysočině (www.region-vysocina.cz). 

Propagace a zviditelnění tohoto portálu.

Kraj Vysočina - ideální destinace pro strávení klidné dovolené v čistém prostředí. 

Realizace marketingové kampaně, která bude sloužit k podpoře a rozvoji cestovního ruchu v kraji Vysočina.

Cíl
Cílená prezentace a propagace kraje Vysočina jako celku. Cílem je představit kraj Vysočina jako region, který je ideálním místem pro strávení klidné dovolené v čistém prostředí. Pomocí marketingové propagace zvýšit povědomí o kraji Vysočina, jeho turistickém potenciálu a tím dosáhnout i zvýšené návštěvnosti regionu. Přimět turisty strávit v našem kraji delší čas než 1 den.
Aktivity 

Inzerce v tisku (tématicky zaměřené inzeráty - např. výlety pro rodiny s dětmi, výlety na kole, zimní aktivity, pěší výlety, dovolená na venkově...).

Rozhlasové spoty (tématicky zaměřené spoty lákající na Vysočinu, spoty v délce cca 20 s).

Internetová reklama (tématicky zaměřené inzeráty, které se umístí na vybrané servery ve formě bannerů). 
Grafické zpracování inzerátů + výběr vhodného komunikačního média s regionálním nebo celorepublikovým dopadem a četnost opakování by se ponechalo na marketingové agentuře. 

Inzerce v kinech (natočení 2 univerzálních spotů s letní a zimní tématikou, délka spotů 30 s). Spoty by propagovaly kraj Vysočina jako ideální místo pro strávení klidné dovolené v čistém prostředí.Cílem je natočit spot, který by byl výstižný, který by zanechal v lidech pocit, že tento kraj je ideálním místem pro odpočinek, který je turisticky zajímavý a má krásnou a čistou přírodu. 

Výroba spotu by byla zadána produkční agentuře a výběr sítě multikin + četnost vysílání by si určil sám zadavatel projektu – ORR. Jednalo by se o síť kin CineStar. Tato aktivita by byla řízena ORR.

Výstupy

Tématicky zaměřené inzeráty zveřejněné v tisku a na internetu.

Tématicky zaměřené spoty v délce cca 20 s – odvysílané v rozhlase.

2 univerzální spoty s letní a zimní tématikou v délce 30 s odvysílané v síti multikin CineStar.

Soulad se strategickými dokumenty 

Program rozvoje kraje

Dílčí cíl: 1.4: Podpora rozvoje cestovního ruchu
Opatření 1.4.3: Tvorba a marketing turistických produktů a programů, propagace regionu

Strategie rozvoje cestovního ruchu v kraji Vysočina na období 2008 – 2013

Priorita C: Profesionalizovat řízení cestovního ruchu v kraji prostřednictvím subjektu zajišťujícího marketing, koordinaci, osvětovou činnost a zastřešení regionálního informačního systému
Opatření C2: Propagace turistické nabídky na regionální, národní i mezinárodní úrovni

Regionální operační program Jihovýchod

Oblast podpory 2.2
Předpokládaná skladba rozpočtu
Celkem 10 000 000 Kč
Z toho:

Zpracování žádosti a finanční řízení projektu



   140 tis. Kč


Marketingová kampaň






6 660 tis. Kč

Výroba 2 spotů v délce 30 s






   700 tis. Kč

Vysílání v síti kin CineStar – 15 týdnů




2 500 tis. Kč

 

Časový harmonogram

I/2010 – IV/2012

