Organizace cestovního ruchu – SWOT analýza    

	S
strengths – silné stránky
	W
weaknesses – slabé stránky

	· Přírodní, kulturní a návštěvnický potenciál pro rekreaci a CR v kraji
· Dostatečná úroveň podpory CR z úrovně kraje 
· grantová politika

· vlastní projekty

· marketingové aktivity
· Motivace ke změně ze strany veřejného 
i podnikatelského sektoru 

· Technické a materiální zázemí

· Zkušenosti a odbornost zaměstnanců

	· Nedostatečná personální kapacita na rozšiřující se aktivity (specializace)
· Nepružné rozhodovací procesy a byrokratismus
· Absence zastřešující instituce koordinující marketing CR

· roztříštěnost turistické nabídky,  nízká úroveň spolupráce aktérů CR při její tvorbě 

· nekoordinované propagační  aktivity, duplicita činností, chybí cílený regionální marketing, nízká účinnost na cílové skupiny 

· neexistence ucelených produktů CR/programových nabídek na trhu



	O
opportunities – příležitosti
	T

threats – ohrožení

	· Vytvoření struktury pro organizaci a rozvoj CR podobné strukturám v rozvinutých destinacích

· participace veřejného a soukromého sektoru na jednotlivých aktivitách CR

· koordinovaná příprava programových tématických nabídek
· koordinovaný regionální marketing zaměřený na požadované cílové skupiny návštěvníků  
· vytvoření jednotného informačního systému (ucelený informační servis,  marketingové průzkumy, stav odvětví)
· Zefektivnění financování samotného procesu managementu i rozvoje služeb
· transparentnost při přidělování finančních prostředků 
· postupný nárůst podílu externích zdrojů financování 

	· Nedostatečná politická podpora celého procesu 
· odkládání vytvoření turistické organizační struktury jako jednoho ze základních prvků rozvoje CR v regionu

· nedostatek finančních prostředků příp. změna systému  financování

· přehnaná/nevyjasněná představa o možnosti posílení místních ekonomik o příjmy z CR

· Nedostatečná komunikace a spolupráce hlavních aktérů rozvoje území (podnikatelé navzájem, veřejná a soukromá sféra, převažující lokální orientace municipalit) 

· Sílící pozice a rozvoj konkurenčních regionů 
· prohlubování konkurence v důsledku nekoordinovaného postupu v oblasti tvorby a propagace  programových nabídek
· odliv části poptávky v důsledku nedostatečné nabídky ubytovacích a gastronomických služeb co do kvality a požadovaného standardu
· nezachycení nových trendů 
· Nekoncepčnost státní politiky podpory CR
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