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	Střednědobý plán na roky 2018 -  2020
Vysočina Tourism, příspěvková organizace
28263693
IČO:
Rozvoj činnosti
Popis očekávaných změn
rok
popis
2018
Organizace je připravena realizovat naplánované aktivity v rámci Strategie rozvoje cestovního ruchu v Kraji Vysočina na období 2017 - 2025. Tento koncepční dokument by měl být v r. 2017 schválen orgány kraje. Strategie počítá s výrazným navýšením finančních prostředků na rozvojové a marketingové aktivity v cestovním ruchu. Cílem Vysočina Tourism ve spolupráci se zřizovatelem je naplňovat prioritní oblasti strategie, jedná se např. o zajištění rozvoje a zkvalitnění nabídky cestovního ruchu v regionu, rozvoj spolupráce se vznikajícími oblastními organizacemi destinačního managementu a výraznou orientaci na tvorbu produktů cestovního ruchu. Pro každý rok bude stanoveno hlavní marketingové téma, které bude vydiskutované s partnery v regionu, a to bude naplňované sadou marketingových nástrojů. V r. 2018 je dále v plánu realizace těchto rámcových aktivit: webové prezentace a mobilní turistické aplikace regionu Vysočina (např. turistický portál, web s tematickou nabídkou Vysočiny, web se zaměřením na oblast konferenční a incentivní turistiky aj.) vč. realizace nákupu fotografií (např. 3D prohlídky turistických cílů), správa a technologické upgrady  turistických webů a aplikací, prezentace na veletrzích cestovního ruchu a akcích, tvorba tištěných propagačních materiálů (např. brožurky, letáky - nové i případný dotisk starších), realizace nejrůznějších druhů tripů (presstripy, famtripy, blogtripy, tripy pro influencery, ...), tvorba turistického magazínu (letní, zimní), inzerce a propagace v online a tištěných médiích, reklama v rádiu, TV, na billboardech, city lightech, organizace seminářů, workshopů, konferencí a setkání s partnery a odborníky, podpora aktivit kanceláře Vysočina Convention Bureau a Filmové kanceláře Kraje Vysočina (location trip, realizace seminářů pro partnery, specializovaná inzerce, aj.), obnova značení hipotras, využívání sociálních sítí formou placeného dosahu, turistická karta Vysočiny (podpora provozu systému, propagace partnerů), pořízení statistických dat pro efektivní zacílení marketingových aktivit, realizace marketingových průzkumů a tvorba marketingového a komunikačního plánu (spolupráce s odborníky z oboru). 

Organizace dále plánuje aktivně rozvíjet celonárodní marketingová témata. Pro rok 2018 organizace počítá s rozvojem celonárodního tématu 100 let příběhu České republiky (první republika, známé značky).

V plánovaném období organizace počítá s realizací dvou projektů v rámci Programu přeshraniční spolupráce Interreg V-A Rakousko - Česká republika na období 2014 - 2020, kde je Vysočina Tourism finančním partnerem. Jedná se o projekt Poznejte kulturní a přírodní dědictví příhraničního regionu na Evropském zeleném pásmu podél Železné opony na kole - celkové náklady za Vysočina Tourism: 2 629 045 Kč, výše dotace odpovídající 90% uznatelných nákladů: 2 366 140 Kč. Lead Partnerem projektu je stanovena organizace Weinviertel Tourism, dalšími partnery jsou Destination Waldviertel, Jihomoravský kraj, Centrála cestovního ruchu - Jižní Morava, Jihočeská centrála cestovního ruchu a Nadace partnerství. Aktivitami Vysočina Tourism jsou např. organizace seminářů na zvýšení kvality služeb v cestovním ruchu a podíl na marketingových a prezentačních aktivitách v oblasti cykloturistiky. Realizace by dle naplánovaného harmonogramu projektu měla probíhat v letech 2017 - 2019.
Druhým projektem, ve kterém je zapojena Vysočina Tourism, je projekt Zlepšení přístupu a propagace kulturního dědictví v regionech Jižní Čechy-Vysočina-Waldviertel-Mühlviertel, kde roli Lead Partnera plní organizace Jihočeská Silva Nortica, dalšími partnery projektu jsou Jihočeská centrála cestovního ruchu, Destination Waldviertel a Národní památkový ústav. Rozpočet Vysočina Tourism by měl činit cca 5 814 180 Kč, výše dotace odpovídající 90% uznatelných nákladů: 5 232 762 Kč. Realizace by měla probíhat v období 2017 - 2019, plánované aktivity např.: podíl na společné strategii, propagace a organizace akcí na hradech a zámcích, prezentační a vzdělávací aktivity.

Organizace taktéž počítá s realizací projektu předloženého do nového dotačního titulu Ministerstva pro místní rozvoj ČR - Národní program podpory cestovního ruchu v regionech. Organizace v r. 2017 předložila projekt s názvem Naplňování národních marketingových témat a zavedení turistické karty na Vysočině s plánovaným rozpočtem 1 620 000 Kč a požadovanou dotací ve výši 50 %, tj. 810 000 Kč. Projekt má plánovaný časový harmonogram 2017 - 2018. Plánovanými aktivitami v r. 2017 jsou vedle již realizovaného komplexu marketingových aktivit k tématu Baroko na Vysočině a v případně schválení projektu i rozvoj využívání sociálních sítí (Facebook a Instagram) , další plánované aktivity pro r. 2018 - realizace komplexních marketingových aktivit k tématu 100 let příběhu České republiky (první republika, známé značky) na Vysočině a zavedení turistické karty Vysočiny a její následná propagace.

Všechny tři uvedené projekty v současné době nejsou ještě finálně schválené (očekáváme Rozhodnutí o poskytnutí dotace). Pokud by schválené byly, je možné v souladu se Strategií rozvoje cestovního ruchu v Kraji Vysočina na období 2017 - 2025  redukovat výši finančních nákladů na marketingové aktivity, které jsou v tomto plánu kalkulovány v návrhu rozpočtu organizace.

Organizace bude i nadále vyvíjet aktivity pro prezentaci aktivit příspěvkových organizací Kraje Vysočina na úseku kultury a cestovního ruchu (turistický magazín, elektronické turistické noviny, prezentace na setkání s turistickými informačními centry, prostor pro prezentaci turistické nabídky organizací na veletrzích cestovního ruchu, zapojení do press tripů apod.).
Dále se organizace bude každoročně podílet na vytvoření společného kalendáře nejvýznamnějších kulturních akcí pro veřejnost a spolu s ostatními organizacemi zřizovanými krajem na úseku kultury a CR bude garantovat vzájemnou koordinaci termínů zahájení těchto vybraných akcí.

Organizace bude pokračovat v zintenzivňování spolupráce s poskytovateli služeb v cestovním ruchu na Vysočině, především prostřednictvím aktivit Vysočina Convention Bureau. Organizace bude rozvíjet a prohlubovat aktivity Filmové kanceláře Kraje Vysočina (informační podpora filmovým producentům a lokálním manažerům). Organizace plánuje i nadále spolupracovat s ostatními subjekty na realizaci projektů v oblasti cestovního ruchu (formou partnerství - dle možností finančního či nefinančního). Je připravena efektivně spolupracovat s oblastními organizacemi destinačního managementu v Kraji Vysočina. Taktéž chce být nadále spolehlivým partnerem pro agenturu CzechTourism za turistický region Vysočina a být platným členem Asociace organizací cestovního ruchu. Organizace bude poskytovat trvale kvalitní služby, což bude deklarovat mimo jiné certifikátem Českého systému kvality služeb.

2019
Organizace je připravena realizovat naplánované aktivity v rámci Strategie rozvoje cestovního ruchu v Kraji Vysočina na období 2017 - 2025. Cílem Vysočina Tourism ve spolupráci se zřizovatelem je naplňovat prioritní oblasti strategie, jedná se např. o zajištění rozvoje a zkvalitnění nabídky cestovního ruchu v regionu, rozvoj spolupráce se vznikajícími oblastními organizacemi destinačního managementu a výraznou orientaci na tvorbu produktů cestovního ruchu. Organizace stanoví hlavní marketingové téma pro rok 2019, které bude diskutovat s partnery v regionu, a to bude následně naplňované sadou marketingových nástrojů. V r. 2019 je v plánu realizace rámcových aktivit ve shodném znění jako v roce 2018. Organizace dále plánuje aktivně rozvíjet celonárodní marketingové téma, pokud to bude v souladu s turistickou nabídkou Vysočiny a shodnou se na tom partneři v regionu. Pro rok 2019 stanovila Agentura CzechTourism jako národní marketingové téma Změny a vize.

V plánovaném období organizace počítá s dokončením realizace uvedených dvou projektů v rámci Programu přeshraniční spolupráce Interreg V-A Rakousko - Česká republika na období 2014 - 2020, kde je Vysočina Tourism finančním partnerem. Jedná se o projekt Poznejte kulturní a přírodní dědictví příhraničního regionu na Evropském zeleném pásmu podél Železné opony na kole.  Aktivitami Vysočina Tourism jsou např. organizace seminářů na zvýšení kvality služeb v cestovním ruchu a podíl na marketingových a prezentačních aktivitách v oblasti cykloturistiky. Druhým projektem je Zlepšení přístupu a propagace kulturního dědictví v regionech Jižní Čechy-Vysočina-Waldviertel-Mühlviertel. Plánované aktivity jsou např.: podíl na společné strategii, propagace a organizace akcí na hradech a zámcích, prezentační a vzdělávací aktivity.

Organizace bude i nadále vyvíjet aktivity pro prezentaci aktivit příspěvkových organizací Kraje Vysočina na úseku kultury a cestovního ruchu (turistický magazín, elektronické turistické noviny, prezentace na setkání s turistickými informačními centry, prostor pro prezentaci turistické nabídky organizací na veletrzích cestovního ruchu, zapojení do press tripů apod.).
Dále se organizace bude každoročně podílet na vytvoření společného kalendáře nejvýznamnějších kulturních akcí pro veřejnost a spolu s ostatními organizacemi zřizovanými krajem na úseku kultury a CR bude garantovat vzájemnou koordinaci termínů zahájení těchto vybraných akcí.

Organizace bude pokračovat v zintenzivňování spolupráce s poskytovateli služeb v cestovním ruchu na Vysočině, především prostřednictvím aktivit Vysočina Convention Bureau. Organizace bude rozvíjet a prohlubovat aktivity Filmové kanceláře Kraje Vysočina (informační podpora filmovým producentům a lokálním manažerům). Organizace plánuje i nadále spolupracovat s ostatními subjekty na realizaci projektů v oblasti cestovního ruchu (formou partnerství - dle možností finančního či nefinančního). Je připravena efektivně spolupracovat s oblastními organizacemi destinačního managementu v Kraji Vysočina. Taktéž chce být nadále spolehlivým partnerem pro agenturu CzechTourism za turistický region Vysočina a být platným členem Asociace organizací cestovního ruchu. Organizace bude poskytovat trvale kvalitní služby, což bude deklarovat mimo jiné certifikátem Českého systému kvality služeb.

2020
Organizace je připravena realizovat naplánované aktivity v rámci Strategie rozvoje cestovního ruchu v Kraji Vysočina na období 2017 - 2025. Cílem Vysočina Tourism ve spolupráci se zřizovatelem je naplňovat prioritní oblasti strategie, jedná se např. o zajištění rozvoje a zkvalitnění nabídky cestovního ruchu v regionu, rozvoj spolupráce se vznikajícími oblastními organizacemi destinačního managementu a výraznou orientaci na tvorbu produktů cestovního ruchu. Organizace stanoví hlavní marketingové téma pro rok 2020, které bude diskutovat s partnery v regionu, a to bude následně naplňované sadou marketingových nástrojů. V r. 2020 je v plánu realizace rámcových aktivit s obdobnou náplní jako v letech 2018 a 2019. Organizace dále plánuje aktivně rozvíjet celonárodní marketingové téma, pokud to bude v souladu s turistickou nabídkou Vysočiny a shodnou se na tom partneři v regionu. 

Organizace bude i nadále vyvíjet aktivity pro prezentaci aktivit příspěvkových organizací Kraje Vysočina na úseku kultury a cestovního ruchu (turistický magazín, elektronické turistické noviny, prezentace na setkání s turistickými informačními centry, prostor pro prezentaci turistické nabídky organizací na veletrzích cestovního ruchu, zapojení do press tripů apod.).
Dále se organizace bude každoročně podílet na vytvoření společného kalendáře nejvýznamnějších kulturních akcí pro veřejnost a spolu s ostatními organizacemi zřizovanými krajem na úseku kultury a CR bude garantovat vzájemnou koordinaci termínů zahájení těchto vybraných akcí.

Organizace bude pokračovat v zintenzivňování spolupráce s poskytovateli služeb v cestovním ruchu na Vysočině, především prostřednictvím aktivit Vysočina Convention Bureau. Organizace bude rozvíjet a prohlubovat aktivity Filmové kanceláře Kraje Vysočina (informační podpora filmovým producentům a lokálním manažerům). Organizace plánuje i nadále spolupracovat s ostatními subjekty na realizaci projektů v oblasti cestovního ruchu (formou partnerství - dle možností finančního či nefinančního). Je připravena efektivně spolupracovat s oblastními organizacemi destinačního managementu v Kraji Vysočina. Taktéž chce být nadále spolehlivým partnerem pro agenturu CzechTourism za turistický region Vysočina a být platným členem Asociace organizací cestovního ruchu. Organizace bude poskytovat trvale kvalitní služby, což bude deklarovat mimo jiné certifikátem Českého systému kvality služeb.

Lidské zdroje
2016
skutečnost
2017
finanční plán
2018
 předpoklad
2019
předpoklad
2020
předpoklad
Mzdové náklady v tis. Kč
2 106,00
2 434,00
2 648,00
2 678,00
3 051,00
Náklady na vzdělávání v tis. Kč
80,00
96,00
112,00
112,00
112,00
Průměrný přepočtený počet zaměstnanců
5,00
6,00
7,00
7,00
7,00
Popis očekávaných změn a potřeb, zdůvodnění
Mzdové náklady
V současné době v organizaci pracuje šest zaměstnanců na plný úvazek a ekonomka (účetní) pracující na DPČ, řadu činností organizace zajišťuje prostřednictvím zaměstnanců na DPP. Vzhledem k tomu, jaké jsou naplánované aktivity a finanční zdroje pro realizaci části Strategie rozvoje cestovního ruchu v Kraji Vysočina na období 2017 - 2025 určené pro Vysočina Tourism, plánuje organizace od r. 2018 navýšit stav pracovníků o jeden úvazek (zejména posílení agendy pro tvorbu produktů cestovního ruchu, posílení pozice v regionu - navazování partnerství) - pozice tzv. produktového manažera. V mzdových nákladech v letech 2018 a 2019 je kalkulováno s pravděpodobnou úsporou části mzdových nákladů tím, že od 1. 7. 2017 (do 30. 9. 2019) organizace vyčlení 0,5 úvazku jednoho ze stávajících zaměstnanců organizace na realizaci aktivit projektu Poznejte kulturní a přírodní dědictví příhraničního regionu na Evropském zeleném pásmu podél Železné opony na kole a od 1. 3. 2017 do 31. 12. 2019 počítá s úsporou díky zahrnutí 0,3 úvazků u dvou dalších zaměstnanců organizace - pro realizaci projektu Zlepšení přístupu a propagace kulturního dědictví v regionech Jižní Čechy-Vysočina-Waldviertel-Mühlviertel.
Náklady na roční úvazek nového zaměstnance od r. 2018 odpovídají částce 450 tis. Kč. V plánu jsou zohledněny též platové postupy zaměstnanců v letech 2018 - 2020. Vyšší hodnoty u mzdových nákladů organizace od roku 2018 jsou způsobeny navýšením mezd dle nařízení vlády č. 564/2006 Sb., o platových poměrech zaměstnanců ve veřejných službách a správě s platností od 1. 7. 2017.

Náklady na vzdělávání
Organizace umožňuje svým zaměstnancům průběžné vzdělávání - zvyšování a udržování kvalifikace (16 000 Kč ročně), toto umožní pochopitelně i svému novému zaměstnanci. V současné době není předpoklad potřeby v nároku na kvalifikaci stávajících zaměstnanců.

Průměrný přepočtený počet zaměstnanců
V současné době v organizaci pracuje šest zaměstnanců na plný úvazek. Organizace plánuje od r. 2018 navýšit stav pracovníků o jeden úvazek - pozice tzv. produktového manažera.
Služby v tis. Kč
Název
2016
skutečnost
2017
finanční plán
2018
 předpoklad
2019
předpoklad
2020
předpoklad
Telefonní poplatky, internet a datové spoje
31,00
30,00
40,00
40,00
40,00
Outsourcing (úklid, praní prádla, servis a revize, právní služby, vedení účetnictví včetně mzdového a personalistiky, poradenské služby)
1 200,00
1 197,00
1 500,00
1 500,00
1 500,00
Náklady na softwarové služby - údržba, support, maitenence, užívání a upgrade
192,00
140,00
150,00
150,00
150,00
Údržba areálu dodavatelsky 
Ostatní služby
948,00
989,00
6 192,00
5 372,00
5 499,00
Celkem
2 371,00
2 356,00
7 882,00
7 062,00
7 189,00
Popis očekávaných změn a potřeb, zdůvodnění
Některé činnosti organizace dlouhodobě zajišťuje externě (mzdová agenda, právní služby) a se stejným konceptem počítá i do budoucna. Organizace je připravena realizovat část naplánovaných aktivit v rámci Strategie rozvoje cestovního ruchu v Kraji Vysočina na období 2017 - 2025 (tento koncepční dokument by měl být v r. 2017 schválen orgány kraje). Strategie počítá s výrazným navýšením finančních prostředků pro Vysočina Tourism na rozvojové a marketingové aktivity v cestovním ruchu s cílem podílet se na naplňování prioritních oblastí strategie. Pro každý rok bude stanoveno hlavní marketingové téma, které bude vydiskutované s partnery v regionu, a to bude naplňované sadou marketingových nástrojů. Organizace ve střednědobém plánu kalkuluje i s náklady na zajištění nutné udržitelnosti projektů realizovaných v předchozím období. Řada z plánovaných aktivit je zajišťována v rámci služeb.
Střednědobý výhled rozpočtu  dle zákona 250/2000 Sb., o rozpočtových pravidlech (plán nákladů a výnosů) v tis. Kč
Hlavní činnost
2016
skutečnost
2017
finanční plán
2018
 předpoklad
2019
předpoklad
2020
předpoklad
Náklady
7 345,00
6 463,00
12 182,00
11 433,00
11 933,00
Výnosy
7 416,00
6 313,00
12 032,00
11 283,00
11 783,00
Výsledek hospodaření - hlavní činnost
71,00
-150,00
-150,00
-150,00
-150,00
Doplňková činnost
2016
skutečnost
2017
finanční plán
2018
 předpoklad
2019
předpoklad
2020
předpoklad
Náklady
69,00
0,00
0,00
0,00
0,00
Výnosy
69,00
150,00
150,00
150,00
150,00
Výsledek hospodaření - doplňková činnost
0,00
150,00
150,00
150,00
150,00
Vyjádření k očekávaným změnám
Organizace bude v souladu se zřizovací listinou zajišťovat koordinaci dlouhodobě udržitelného rozvoje sektoru cestovního ruchu v Kraji Vysočina. Zatímco v programovacím období 2007 - 2013 realizovala organizace převážné množství aktivit prostřednictvím projektů (realizace až do r. 2015), především v rámci Regionálního operačního programu Jihovýchod s dotací dříve 92,5%, později 85%, od roku 2016 se musí potýkat s výrazným poklesem projektových možností a zároveň též výhodnosti dotace - z hlediska její výše i podmínek poskytnutí. Přesto se v r. 2016 organizace ucházela o podporu celkem 4 projekty (kromě 3 výše uvedených projektů se jedná ještě o projekt Činnost Filmové kancelář Kraje Vysočina v roce 2017), z nichž tři by měly být realizovány kromě roku 2017 i v letech 2018 a 2019, pokud budou podpořeny.

Předpokládáme, že pokrytí nákladů plynoucích z navýšení platů dle novely nařízení vlády č. 564/2006 Sb. bude řešeno zřizovatelem ve formě zvýšení příspěvku na provoz.

V roce 2017 by měla být schválena Strategie rozvoje cestovního ruchu v Kraji Vysočina na období 2017 - 2025. Strategie počítá s výrazným navýšením finančních prostředků na rozvojové a marketingové aktivity v cestovním ruchu a organizace Vysočina Tourism bude jedním z klíčových realizátorů plánovaných aktivit. Náklady související s realizací strategie vyžadují trvalé navýšení příspěvku na provoz ve výši cca 4 000 tis. Kč. Cílem Vysočina Tourism ve spolupráci se zřizovatelem je naplňovat prioritní oblasti strategie, jedná se např. o zajištění rozvoje a zkvalitnění nabídky cestovního ruchu v regionu, rozvoj spolupráce se vznikajícími oblastními organizacemi destinačního managementu a výraznou orientaci na tvorbu produktů cestovního ruchu. Pro každý rok bude stanoveno hlavní marketingové téma, které bude vydiskutované s partnery v regionu, a to bude naplňované sadou marketingových nástrojů. Ve střednědobém plánu 2018 - 2020 je kalkulováno s aktivitami a náklady vycházejícími z implementační části strategie. 

Organizace počítá v pokračování procesu zpoplatňování některých aktivit pro své partnery z řad TIC, oblastních organizací destinačního managementu a podnikatelských subjektů (poplatek pro spoluvystavovatele na veletrzích cestovního ruchu, poplatek za účast na školeních, společné financování turistických magazínů Léto na Vysočině a Zima na Vysočině) a tím vytváření příjmů ze své hlavní činnosti.
Kromě hlavní činnosti budou příjmy i nadále tvořeny i z činnosti doplňkové. 
Zásadním zdrojem financování organizace bude i nadále příspěvek na provoz od zřizovatele. 

V plánovaných ročních nákladech na období 2018 - 2020 se výrazně promítají mimo jiné tyto aktivity, přičemž některé z nich byly realizovány již v minulých letech (pozn. jsou uvedeny náklady pro r. 2018, v letech 2019 a 2020 se náklady částečně odlišují): webové prezentace a mobilní turistické aplikace regionu Vysočina vč. realizace nákupu fotografií, správa a technologické upgrady turistických webů a aplikací - cca 1700 tis. Kč, prezentace na veletrzích cestovního ruchu a akcích - cca 800 tis. Kč, tvorba tištěných propagačních materiálů - cca 500 tis. Kč, realizace nejrůznějších druhů tripů (presstripy, famtripy, blogtripy, tripy pro influencery, ...) - cca 250 tis. Kč, tvorba turistického magazínu (letní, zimní) - cca 100 tis. Kč, inzerce a propagace v online a tištěných médiích, reklama v rádiu, TV, na billboardech, city lightech - cca 1500 tis. Kč, organizace seminářů, workshopů, konferencí a setkání s partnery a odborníky - cca 300 tis. Kč, podpora aktivit kanceláře Vysočina Convention Bureau (nad rámec příspěvku ve výši cca 300 tis. Kč od CzechTourism) - cca 200 tis. Kč, podpora aktivit Filmové kanceláře Kraje Vysočina - cca 250 tis. Kč, obnova značení hipotras - 160 tis. Kč, využívání sociálních sítí formou placeného dosahu - cca 150 tis. Kč, turistická karta Vysočiny (podpora provozu systému, propagace partnerů) - cca 150 tis. Kč, pořízení statistických dat pro efektivní zacílení marketingových aktivit, realizace marketingových průzkumů a tvorba marketingového a komunikačního plánu - cca 250 tis. Kč. 

V nákladech v r. 2018 organizace kalkuluje i se základním pracovním vybavením (PC a notebook vč. nezbytného SW a telefon) pro nového zaměstnance (náklady celkem 65 tis. Kč). 

Organizace bude i nadále v rámci své doplňkové činnosti zajišťovat zejména prezentaci cizích subjektů na akcích Vysočina Tourism (např. ČEZ při Křížem krážem Vysočinou na kole), popřípadě prodej zboží (dresů, encyklopedií a jiných předmětů), které organizace pořídí a následně prodá. Při tvorbě propagačních materiálů a předmětů pořizovaných bez dotací bude dávat prostor subjektům pro placenou inzerci - reklamu.

Tvorba fondu kulturních a sociálních potřeb i jeho čerpání bude probíhat dle norem. Tvorba fondu odměn bude ze zlepšeného výsledku hospodaření, čerpání se předpokládá jen v případě nedostatku mzdových prostředků. Tvorba i čerpání fondu investic bude probíhat podle předpisů a plánu - organizace počítá v r. 2018 s obměnou IT vybavení (PC, notebook, telefon) u pěti zaměstnanců (souhrnná částka 250 tis. Kč), v r. 2020 má pak organizace v plánu pořízení nového služebního automobilu za 700 tis. Kč.  Rezervní fond bude tvořen ze zlepšeného výsledku hospodaření.

Organizace bude stejně jako doposud usilovat o získávání externích zdrojů na zajištění rozvoje oblasti cestovního ruchu v Kraji Vysočina - podle aktuálně dostupných dotačních titulů (fondy EU - zejména Program přeshraniční spolupráce Interreg V-A Rakousko - Česká republika na období 2014 - 2020, program MMR - Národní program podpory cestovního ruchu v regionech 2016 - 2020, Fond Vysočiny aj.). Možnosti dotací jsou od r. 2016 výrazně nižší než tomu bylo v předcházejícím období, přesto se organizace bude snažit o jejich maximální získávání a tím o úsporu nákladů vynakládaných na plánované aktivity z běžného rozpočtu organizace.

Akce v Kč
Druh
Název akce
Celkové odhadované vstupní náklady*
Důvod
2018
2020
Ostatní zdroje
Vlastní zdroje PO
Ostatní zdroje
Vlastní zdroje PO
Investice
Nákup služebního vozidla
700 000
Vysočina Tourism, příspěvková organizace používá od roku 2008 služební vozidlo Škoda Octavia Combi. V současné době (červen 2017) má vozidlo najeto cca 160 tis. km a vzrůstají potřeby nejrůznějších oprav. Organizace potřebuje kvůli velkému počtu služebních cest (často zahraničních) spolehlivé vozidlo, proto plánuje v roce 2020 zakoupit nové - z investičního fondu organizace.
700 000
Jiné
Nový turistický portál Vysočiny
1 500 000
Jedná se o záměr vybudovat zcela nový turistický portál Vysočiny odpovídající požadavkům současné doby z hlediska grafiky, funkcionality i jazykových mutací. Stávající turistický portál Vítejte na Vysočině (www.region-vysocina.cz) funguje na zastaralém redakčním systému a programátorské prostředí neumožňuje výraznější modernizaci a vkládání atraktivního obsahu ve vyšší míře (3D fotografie, videa).
Jestliže má turistický portál Vysočiny plnit roli "výkladní skříně" turistické nabídky Vysočiny, je tato investice z hlediska konkurenceschopnosti Vysočiny na poli cestovního ruchu nutná. V souvislosti s novým turistickým portálem je třeba řešit i související responzivní web a mobilní aplikaci.
Organizace uvažuje o zadání studie s cílem doporučení ideálního zaměření projektu, jeho finanční náročnosti i časového harmonogramu.
Akce by svým zaměřením byla vhodná k financování v rámci Národního programu podpory cestovního ruchu v regionech 2016 - 2020.
1 500 000
Celkem
1 500 000
700 000
*Jsou to náklady akce ve všech letech, nejen v těch zobrazených v tabulce.
Součástí střednědobého plánu mohou být i samostatné soubory, které nejsu začleněny do reportu.

	

	
	


