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SMLOUVA O POSKYTNUTi DOTACE R P
uzaviena na zakladé dohody smluvnich stran nikoliv na Ukor ochrany kterékoliv ze smluvnich
stran ve smyslu § 269 odst. 2 zakona ¢. 513/1991 Sb., obchodni zakonik,

ve znéni pozdéjsich predpisd (dale jen ,obchodni zakonik®)

(ID zadosti FV00561.0042)

Cl. 1
Smluvni strany

Kraj Vysoéina,

se sidlem: Zizkova 57, 587 33 Jihlava

ICO: 70890749

zastoupeny: MUDr. Jifim Béhounkem, hejtmanem kraje
(dale jen “Kraj")

bankovni spojeni: Sberbank CZ, a. s. Jihlava

¢islo Gctu: 4050005211/6800
variabilni symbol: 128113
a

Rudolf Kalivoda
adresa / se sidlem: Velky Beranov 215, |, 58821
ICO: 62796356
(dale jen “Prijemce”)
bankovni spojeni: Raiffeisenbank a.s.
¢islo udtu: 1494800001/5500
variabilni symbol:

- CL2
Ucel smlouvy

Ugelem této smlouvy je poskytnuti Géelové vefejné finanéni podpory z rozpoc¢tu Kraje (dale
jen ,dotace) na realizaci akce ,Vytvofeni webové prezentace a e-shopu Zlatnictvi a
hodinarstvi Onyx", blize specifikované v zadosti o poskytnuti dotace, ktera tvofi nedilnou
soucast této smlouvy jako Pfiloha €. 1 (dale jen ,akce").

CL3
Zavaznost navrhu

1) Doba platnosti tohoto navrhu smlouvy je omezena na 30 kalendafnich dnu
od prokazatelného doruéeni navrhu této smlouvy Piijemci.

" 2)  Pokud tento navrh smlouvy nebude Pifjemcem akceptovan a podepsany doruc¢en
na adresu uvedenou v zahlavi této smlouvy v terminu podle Cl. 3 odst. 1 této smlouvy,
navrh smlouvy zanika a narok na dotaci nevznikne.

Cl. 4
Zavazek Prijemce

1)  Pfijemce dotaci za podminek stanovenych vtéto smlouvé pfijima a zavéZUJe

se, Ze bude akci realizovat svym jmériem, na svou vlastm odpovédnost, v souladu
s pravnimi pfedpisy a podmmkaml této smlouvy.
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2)

1)

2)

Prijemce se zavazuje vratit dotaci do 15-ti kalendarnich dnl, ode dne, kdy Kraji
pisemné sdé&li, ze u akce, kterd byla zrealizovana nebude nadéle plnit podminky dané
touto smlouvou (udrzitelnost, archivace, povinnost umoznit kontrolu, ...).

¢lL.5
Dotace

Kraj poskytuije Pfilemci na akci dotaci ve vySi 19320 K& (slovy:
devatenacttisictristadvacet korun ¢eskych).

Pro ucely této smlouvy se rozumi:

~a) Celkové naklady akce (objem akce) jsou naklady tvofené souctem dotace

a vlastnim podilem Pfijemce.

b) Vlastni podil Pfijemce jsou prostfedky, které mohou byt tvofeny viastnimi
prostiedky Pfijemce i sdruzenymi prostiedky z jinych zdrojd (dotace, granty, dary).
Prijemce musi byt schopen prokazat jejich vysi.

Celkové naklady akce 48 300 K&

Vy$e dotace v K& 19 320,- K&

Vyse dotace v % 40 % z celkovych nakladl na akci

Podil Prijemce v % 60 % z celkovych nakladl na akci

Podil Prijemce v K& 28 980,- K&

3)

4)

5)

6)

7)

Vy$e dotace uvedena v Cl. 5. odst. 1 této smlouvy je maximaini. Pokud skutecné
celkové naklady akce piekrodi celkovou predpokladanou vysi nakladul, tedy zaklad pro
stanoveni vy$e dotace, uhradi Pfijemce &astku tohoto prekroéeni z vlastnich zdrojl.
Pokud budou skuteéné celkové naklady akce niz$i nez zaklad pro stanoveni dotace,
procentni vySe dotace dle Cl. 5 odst. 2 této smlouvy se neméni, tzn., Ze absolutni
&astka dotace se Umérné snizi.

Dotace je vefejnou finanéni podporou ve smyslu zakona €. 320/2001 Sb., o financni
kontrole ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakond (zakon o finanéni kontrole), ve
znéni pozdéjsich predpisli, a vztahuji se na ni v8echna ustanoveni tohoto zakona.

Dotace je slugitelna s podporou poskytnutou z rozpoétu jinych Udzemnich
samospravnych celk(i, statniho rozpoétu nebo strukturalnich fondl Evropskych
spolegenstvi, pokud to pravidla pro poskytnuti téchto podpor nevyluuji. Vyse
poskytnutych dotaci na akci véak nesmi pfesahnout 100 % celkovych nakladi na akci.

Dotace je poskytovana jako podpora malého rozsahu (de minimis) ve smyslu Nafizeni
Komise (ES) &. 1998/2006 ze dne 15.12.2006 o pouZiti ¢lank( 87 a 88 Smilouvy
na podporu de minimis.

Kraj ovéfil prostiednictvim Centrainiho registru podpor malého rozsahu (de minimis),
Ze Pfijemce spliiuje podminky pro poskytnuti podpory malého rozsahu (de minimis) ve
smyslu Nafizeni Komise (ES) ¢. 1998/2006 ze dne 15. 12. 2006 o pouZiti &lanka 87 a
88 Smlouvy na podporu de minimis.
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CLe6
Zpusob poskytnuti dotace

Dotace bude poskytnuta jednorédzové bankovnim pfevodem na Gget Piijemce uvedeny
v zahlavi této smlouvy, a to nejpozdéji do 60-ti kalendainich dnii ode dne véasného
a prokazatelného doruceni zavéreéné zpravy dle Cl. 8 pism. f) této smlouvy. V pfipadg,
Ze zavérena zprava nebude dorugena dle pfedchozi véty nebo nebude obsahovat
nalezitosti dle Cl. 8 pism. f) této smlouvy, narok na vyplaceni dotace bez dal$iho zanika.

CL7
Podminky pouziti dotace

1)  Prilemce je opravnén d&erpat dotaci k realizaci akce a povinen akci zrealizovat
nejpozdgji do:
e Titul A: Webové stranky — 30. 11. 2013
Titul B: Bezpecnost a archivace dat — 28. 2. 2014
Titul C: Sité — 31. 3. 2014
Titul D: Virtualizace — 31. 3. 2014
Titul E: Vzdélavani — 28. 2. 2014

2) Uznatelné naklady na realizaci akce vznikaji nejdiive dnem podpisu této smlouvy
opravnénymi zastupci obou smluvnich stran.

3) Cerpanim dotace se pro Ucely této smlouvy rozumi Uhrada celkovych nakladu
souvisejicich s realizaci akce, které nejsou touto smlouvou oznadeny jako naklady
neuznatelné. Celkové néklady akce ve skute¢né vysi musi byt vyGétovany, uhrazeny
a promitnuty v Gdetnictvi Pfijemce nejpozdéji do dne uvedeného v Cl. 7 odst. 1 této
smlouvy.

4)  Neuznatelné naklady (vydaje) akce jsou:

a) dané, s vyjimkou uvedenou v Cl. 8 pism. d) této smiouvy,

b) mzdoveé naklady (vydaje) a ostatni osobni naklady (vydaje) a naklady (vydaje) na
socialni a zdravotni poji$téni Prijemce a jeho zaméstnancd,

c¢) naklady (vydaje) na nakup véci osobni potieby, které nesouviseji s realizaci akce,

d) dhrada Gvéra a pujéek,

e) penale, pokuty,

f) nahrady $kod a manka,

g) naklady (vydaje) na pohosténi,

h) beézné provozni naklady (vydaje) (napf. telefonni sluzby, energie, poplatky za
pripojeni k siti, postovné, balné, doprava, bankovni poplatky, ...... )

i) zalohové platby neuhrazené a nevylétované v dobé realizace akce,

J) naklady (vydaje) na pravni spory,

k) naklady (vydaje) na publicitu,

) jiné SW produkty pfimo nesouvisejici s projektem,

m) veskeré dalSi naklady, které nejsou uvedeny ve vyzvé jako pfijatelné.

5)  Uznatelné naklady (vydaje) akce jsou:
e Titul A: Webové stranky patii:
o SW, ktery piimo souvisi s cilem projektu a aktualizaci stranek (napt. redakéni
system, webovy popf. aplikaéni server),

o pofizeni pfidavnych modull redakénich systémd,
o pofizeni webovych aplikaci a multimedialnich online prezentaci,
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6)

@]
e}

pofizeni a digitalizace dokumentu &i fotografii,
preklady jazykovych mutaci.

o Titul B: Bezpecnost a archivace dat:

O 0O 0O 0O O O O

(0]

o

o O O

o

o

e}
o

o

V pfipadé, Ze dojde k rozporu mezi Cl. 7 odst. 4 a odst. 5 této smlouvy a Pfilohou této
smlouvy, pouZiji se pfednostné ustanoveni Cl. 7 odst. 4 a odst. 5 této smlouvy. Pokud
dale dojde k vzajemnému rozporu mezi Cl. 7 odst. 4 a odst. 5 této smlouvy, pfipadné
nebudou nékteré naklady uvedeny v téchto ustanovenich, plati, Ze se jedna o naklady

nakup, vyvoj a nasazeni bezpe¢nostniho SW a HW,

naklady na zpracovani bezpecénostniho projektu (popf. vnitfnich smérnic),
naklady na testovani bezpe&nosti (napf. penetraéni testy),

diskova pole, SAN/NAS a jejich komponenty,

archivaéni a zalohovaci SW a HW,

metodiky zalohovani, archivace a obnovy dat,

naklady digitalizace a elektronické archivace.

Titul C: Sité patfi:

zakladni HW (modem, informaéni kiosek, osobni PC nebo notebook) a vydaje

na jeho zprovoznéni (instalace, doprava od prodejce na misto instalace,
pokud v§ak doprava neni soué¢asti bezplatnych sluzeb prodejce),

zakladni SW (operaéni systém a jeho zprovoznéni),

zakladni prvky datovych siti — pfenosové prvky a technologie,

poplatek za zfizeni pfipojeni k internetu (jednorazovy instalacni poplatek

v cené bézné v daném misté bez mésicnich poplatkl za provoz pfipojeni),
naklady na projektovou dokumentaci siti.

Titul D: Virtualizace:

nakup, vyvoj a nasazeni virtualizaéniho feseni,

diskova pole, SAN/NAS a jejich komponenty,

dedikovany HW pro serverovou/desktopovou virtualizaci pfiéemz uvedeny
HW musi byt uveden na kompatibility listu,

virtualizaéni SW — s podminkou skuteéného nasazeni systému virtualizace
(neni povoleno v ramci projektu pofidit pouze a jenom virtualizaéni SW),
jednorazové zaskoleni zaméstnanct v pfipadé komplexniho nasazeni
systému virtualizace.

Titul E: Vzdélavani:

nakup licenci vyukového (ne vyu€ovaného) SW,

pronajem Skolicich prostor (externi prostory — tzn. nikoliv prostory nositele
projektu),

odmény pro $kolitele (odmény mimo pracovni pomer nebo $koleni provedena
externim subjektem),

drobny majetek pro Ucely vzdélavacich kurzl (pouze CD/DVD, fotoaparat,
webova kamera), nutna piima souvislost s projektem,

tvorba tisténych propagacénich materialu.

(vydaje) neuznatelné.
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ClL 8
Zakladni povinnosti Pfijemce

Pfijemce se zavazuje:

a)
b)

c)

d)

i)
)

dotaci pfijmout,

realizovat akci pfi respektovani zasad zdravého finanéniho fizeni, zejména

efektivnosti a hospodarnosti,

vest ucetnictvi v souladu s obecné platnymi pfedpisy, zejm. zakonem &. 563/1991

Sb., o UCetnictvi, ve znéni pozd&jsich predpist (dale jen ,zakon o ugetnictvi),

a zajistit fadné a oddélené sledovani dotaci poskytnutych na akci a celkovych

nakladl na akci. Pokud Pfijemce nevede G&etnictvi podle zakona o Uletnictvi,

je povinen vést darovou evidenci podle zakona &. 586/1992 Sb., o danich z pfijmd,

ve znéni pozdéjSich predpisl, rozsifenou tak, aby pfislusné doklady vztahujici

se k dotaci splfiovaly nalezitosti U&etniho dokladu ve smyslu § 11 zakona

o Ucetnictvi, a aby pfedmétné doklady byly spravné, Uplné, prikazné, srozumitelné,

vedené v pisemné formé chronologicky a zplisobem zaruéujicim jejich trvalost

aaby uskute¢néné pifjmy a vydaje byly vedeny analyticky ve vztahu k akci

(na dokladech musi byt jednoznaéné uvedeno, e se vazou k akci). Prijemce

odpovida za radné vedeni a viditelné oznadeni originalnich ucetnich dokladu

prokazujicich pouziti dotace uvedenim ,hrazeno z dotace Kraje Vysodéina

ID FV00561.0042%,

zajistit, aby do celkovych naklad(l na akeci nebyly zahrnuty naklady na vlastni dang.

VSechny naklady musi byt kalkulovany bez dang z pfidané hodnoty (dale jen

,DPH") v pfipadé, kdy Pfijemce je jejim platcem. Vyjimkou jsou pouze takové

naklady, u nichz Pfijemce nem(ze uplatnit odpo&et DPH na vstupu podle zakona

€. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisu.

V takovém pfipadé mlze Pfijemce dotaci vyuzit i na finan&ni kryti takové DPH,

ktera je Uctovana jako naklad,

prokazat Ghradu celkovych nakladd akce, a to bud vypisem ze svého bankovniho

uctu, nebo svymi pokladnimi doklady,

dorutit Kraji do dne uvedeného v &l. 7 odst. 1 této smlouvy zavéreCnou zpravu,

jejiz vzor je umistén na www.fondvysociny.cz, ktera bude obsahovat:

- strucny popis realizované akce,

- informace o realizované publicité véetné fotodokumentace,

- finanéni vylctovani akce s potvrzenim pravdivosti a spravnosti finan¢niho
vyuctovani, ‘

- kopie prvotnich resp. Ugetnich dokladd o vysi celkovych nakladu akce a jejich
thradé, ~

umoznit kontrolu v souladu s CI. 9 této smlouvy,

po dobu, kdy je Kraj opravnén provadét kontrolu dle GI. 9 odst. 2 této smlouvy

archivovat nasledujici podkladové materialy:

- tuto smiouvu,

- originaly dokladl, prokazujicich celkové naklady akce véetn& dokladil o Ghradé
celkovych nakladu,

- prostou kopii zavére¢né zpravy a finanéniho vyGétovani akce,

zajistit publicitu v souladu s Cl. 10 této smlouvy,

zajistit udrzitelnost akce v souladu s CI. 11 této smlouvy.
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1)

2)

3)

1)

2)

3)

4)

5)

6)

éLo
Kontrola

Kraj je opravnén provadét kontrolu pinéni této smlouvy a finanéni kontrolu ve smyslu
zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé a o zméné nékterych
zakon(i (zakon o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjsich pfedpist (dale jen ,kontrola®).

Kraj je opravnén provadét kontrolu v pribéhu realizace akce i po jejim dokonéeni,
a to po dobu deseti let po&itanych od 1. ledna roku nasledujiciho po roce, v némz méla
byt spinéna posledni z povinnosti stanovenych Cl. 8 pism. a) — pism. f) a pism. i) —
pism. j) této smlouvy.

Prijemce je povinen poskytnout soucinnost pfi vykonu kontrolni &innosti die Cl. 9 této
smlouvy.

él. 10
Publicita

Logotyp kraje Vysogina“ je ochrannou znamkou, kiera poziva ochrany podle zakona
&. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach a o zméné zakona €. 6/2002 Sb. o soudech,
soudcich, prisedicich a statni spravé soudl a o zméné nékterych dalSich zakonl
(zékon o soudech a soudcich), ve znéni pozdgjsich pfedpisti, (zakon o ochrannych
znamkach), ve znéni pozdéjsich predpisu.

Pifjemce je povinen v pfipadé informovani sdélovacich prostiedkl o akci uvést fakt,
ze akce byla podpofena Krajem.

Na vystupech akce typu publikaci, internetovych stranek &i jinych nosiéli uvede
Prijemce ,Sponzorsky vzkaz kraje Vysogina“ v grafickém provedeni a dle manualu,
ktery je ke stazeni na www.kr-vysocina.cz/publicita.

V piipadé, ze vystupem akce bude hardwarové vybaveni, piijemce hardware oznadi
,Sponzorskym vzkazem Kraje Vysocina“ v grafickém provedeni a dle manualu, ktery je
ke staZeni na www.kr-vysocina.cz/publicita a to po dobu nejméné 3 let ode dne
uvedeného v &l. 7 odst. 1 této smlouvy. Pfijlemce piipadné oznadi vySe uvedenym
zptisobem i mistnost, kde bude hardware umistén.

V ptipadé, Zze Ucelem poskytnuti dotace je podpora investiéni akce, bude na ni nebo
vjeji bezprostiedni blizkosti umisténa tabulka se ,Sponzorskym vzkazem Kraje
Vysodina® v grafickém provedeni a dle manualu, ktery je ke stazeni na www.kr-
vysocina.cz/publicita a to po dobu nejméné 3 let ode dne uvedeného v ¢l. 7 odst. 1 této
smiouvy.

Piijemce je povinen predloZit ndvrh zplsobu pouZiti a umisténi ,Sponzorského vzkazu
Kraje Vysodina“ ke schvaleni Kraji, pfipadné upravit navrh podle namitek Kraje
a predloZit ho Kraji ke koneénému schvaleni.

él 11
Udrzitelnost akce

Udrzitelnost projektu musi byt 3 roky od podpisu smiouvy obéma smluvnimi stranami.
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1)

2)

3)

4)

1)

2)

3)

4)

o)

ClL 12
Disledky poruseni povinnosti Pfijemce

V pfipadé neopravnéného pouZziti dotace spogivajiciho v poruseni povinnosti:

a) stanovené obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy,

b) stanovené smlouvou v &l. 8 pism. a), b), ), d), e), f), g), h), j) této smlouvy

nebo neprikaznosti pouZiti dotace je Pfijlemce povinen provést odvod za poruseni
rozpoctove kazné, ktery odpovida &astce poskytnuté dotace.

V pfipadé neopravnéného pouziti dotace spodivajiciho v porugeni povinnosti
stanovené smlouvou v Cl. 8 pism. i), této smlouvy je PFijemce povinen provést odvod
za poruseni rozpoCtové kazné, ktery odpovida &astce ve vysi 20 % poskytnuté dotace
za kazdé jednotlivé poruseni takové povinnosti.

V pfipadé zadrzeni dotace je Piijemce povinen provést odvod za porugeni rozpoctové
kazné, ktery odpovida éastce poskytnuté dotace.

Za prodleni s odvodem za neopravnéné pouziti dotace &i zadrzeni dotace je Prijemce
povinen zaplatit penale ve vy$i 1 promile z &astky odvodu za kazdy den prodlenti,
nejvyse v8ak do vySe tohoto odvodu. Pendle se podita ode dne nasledujiciho po dni,
kdy doslo k neopréavnénému pouZiti dotace & zadrZeni dotace, do dne, kdy byly
prostfedky odvedeny na Ucet Kraje. Penale, které v jednotlivych pripadech nepfesahne
1 000 K¢, se neuloZi. Den, kdy doslo k neopravnénému pouZiti dotace & zadrzeni
dotace stanovi Kraj.

CL. 13
Zavérecna ujednani

Tato smlouva nabyva platnosti a tginnosti dnem podpisu opravnénymi zastupci obou
smluvnich stran. ‘

Kontaktni osobou Kraje opravnénou a povinnou poskytovat Piijemci veskerou
nezbytnou soucinnost dle této smlouvy je Klara Jirdkova, tel: 564 602 341, email:
jirakova.k@kr-vysocina.cz.

Jakékoli zmény této smlouvy Ize provadét pouze formou pisemnych postupné
Cislovanych dodatkli na zakladé dohody obou smluvnich stran s vyjimkou zmény &l. 13
odst. 2 této smlouvy. Zménu €l. 13 odst. 2 této smlouvy je opravnén provést Kraj
jednostranné s tim, Ze tuto zménu je povinen oznamit Pijemci.

Vztahy. touto smlouvou neupravené se Fidi pfislusnymi ustanovenimi obchodniho
zakoniku.

Vzhledem k vefejnopravnimu charakteru Kraje PFijemce vyslovné prohladuje, Ze je
s touto skuteCnosti obezndmen a souhlasi se zvefejnénim smluvnich podminek
obsazenych v této smlouvé v rozsahu a za podminek vyplyvajicich z pfisludnych
pravnich pfedpisQ, zejména zakona &.106/1999 Sb., o svobodném pfistupu
k informacim, ve znéni pozdé&jsich predpist. Smluvni strany se zavazuji, Zze obchodni a
technické informace, které jim byly svéfeny druhou stranou, nezpfistupni tfetim osobam
bez pisemného souhlasu druhé strany a nepouziji tyto informace k jinym Géelim, nez je
pInéni podminek této smiouvy. - :
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6)

7)

8)

9)

Tato smlouva je sepsana ve dvou vyhotovenich, z nichz jedno je ureno pro Kraj
a druhé pro Prijemce. Kazda ze smluvnich stran obdrzi po jednom vyhotoveni smlouvy.

Smluvni strany prohlasuji, Ze tato smlouva byla sepsana na zakladé pravdivych Gdaj,
podle jejich svobodné a vazné vule, a na dlikaz toho pfipojuji své vlastnoruéni podpisy.
Nedilnou soudasti této smlouvy je piiloha &. 1 - Zadost o poskytnuti dotace ze dne
17. 4. 2013.

O poskytnuti dotace dle této smiouvy rozhodla Rada Kraje Vysocina dne 18. 6. 2013
usnesenim ¢. 1108/22/2013/RK.

- LT A g 04
Y dne .£.5.: 8. £ v dinlav dne A3 2010

, /dolf e MUDrJlﬁBeone /, ...........
/ , hejtman kraje [/

%

‘A Vysocing |7

Zizkovs 57,587 33 Jihlava
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Kraj Vysocina

FOND VYSOCINY

ZADOST O POSKYTNUTiI DOTACE Z FONDU VYSOGCINY

r wr

Evidencni ¢islo zadatel
nevypliiuje)

Nazev grantového programu

2013

INFORMACNI A KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE

Nazev projektu

Identifikacni Gdaje Zadatele

Pfesny nazev:

Vytvofeni webové prezentace a e-shopu Zlatnictvi
a hodinarstvi Onyx

Rudolf Kalivoda ml. - ONYX

Pravni forma:

Fyzicka osoba podnikajici dle
zivnostenského zakona nezapsana
v obchodnim rejstfiku

Ulice:

Obec: Velky Beranov 215
PSC: 58821

Posta: Velky Beranov
ICO/RC: 62796356

Nazev banky:

Raiffeisenbank a.s.

Cislo ugtu: 1494800001/5500
Titul:
Jméno: Rudolf
Statutarni zastupce zadatele
Prijmeni: ‘Kalivoda
Funkce: maijitel
Titul:
Jméno: Rudolf
Zadost zpracoval (kontaktni | Primeni: Kalivoda
osoba projektu) Funkce: majitel
Email: rudolf.kalivoda@seznam.cz
Tel.: +420606711021




1. Lokalizace projektu
(Mésto/obec/mikroregion)

Jihlava

2. Odhvodnéni projektu
(Popiste vychozi situaci, ktera Vas
vede k podani Zadosti)

V dobé ekonomické krize je tfeba vyhodnotit
pfileZitosti, byt vice bliz zakaznik(im a nabidnout
jim kvalitn&jsi sluzby. Tvofime novy web tak,
abychom ziskali nové zakazniky a udrzeli loajalitu
stavajicich. Ve vytvofeni nového webového
rozhrani vidime novou cestu péée o stavajici
zakazniky a nedilnou soucasti je i ziskani novych.
V sou€asné dobé jsou naklady na reklamu
nezbytné, nicmené se efektivita pfi ploSném
osloveni snizuje a tak je nutné vytvaret nove cesty,
mezi které patfi i pfesnéjsi cileni. To pak dale
internetovy marketing umoZziuje. Proto vytvaiime
zcela novy web, ktery bude zaméfen na vlastni
prodej pomoci eshopu, ale zaroven bude slouzZit i
jako prezentace firmy. Tomuto pfikladame nejvétsi
vahu, nebot se zde chceme pfibliZit cilové skupiné
jako firma, ktera je ve svém oboru Spicka. Nejen z
hlediska zkusenosti, certifikace a odbornosti, ale i
Vv principu pfistupu k zakaznikovi. To, podle nasich
zjisténi chybi témér kazdému subjektu, ktery v
nasem oboru podnika. Nechceme konkurovat
pouze cenou, jak je bézne, ale pfedevsim kvalitou.
Zamé&rfeni nechceme primarné na celou CR, ale
chceme styl webu zaméfit i na osobni prodej a
jeho vyhody pro Jihlavsko. Webem docilime vétsi
loajality a informovanosti Jihlavand, coz by mélo
generovat i vét8i zajem o naSe produkty a sluzby.
Je pravdou, Ze v sou€asnosti Zadnou takovou
prezentaci nemame a vime, Ze je v dnesni dobé
nezbytna a je to zdroj obchodnich pfilezitosti.
Proto je pro nas vytvofeni firemnich stranek a
eshopu kliCovou pfileZitosti oziveni a zmény,
posileni obchodu, dohledatelnosti firmy a udrzeni
dlvéry zakaznikd.

3. Cile projektu
(Struény vycet ciltl, jichz ma byt
projektem dosaZeno)

Vytvofit odliSnou a kvalitni prezentaci flrmy,
pfedstavit kli¢ové benefity nakupu u nas, Vymezit
se vuci konkurenci a nabidnout takové argumenty,
které zakaznikovi daji divod k opakovanému
nakupu. Ziskani dlivéry a obliby novym webem.
Dostat se blize zakaznikim a nabidnout jim
kvalitni a pfehledny systém nakupovani. Rozsifit
portfolio produktl a sluzeb. Zavést systémy slev,
bonust, vérnostnich a zakaznickych kont. Nabizet
informace o produktech sluzbach a déni ve fitmé
prostfednictvim internetu z pohodli domova.




4. Cilové skupiny

(Popiste cilové skupiny, na néz je
navrhovany projekt zaméren a
Jejich potfeby, které navrhovany
projekt resi)

Pro zakazniky vytvofime originalni, ale jednoduché
a pfehledné webové rozhrani. Bude mit roz$irené
portfolio produkti s moZnostmi jednoduchého
objednani. Planujeme dale zakaznické konto,
slevovy systém, zakaznickou podporu atp. Cilové
skupiny, které zde popisujeme rozdélime pouze
primarné. Detailni analyza je jiz chran&né
know-how.

Z vystupll je patrné, Ze déleni zakaznikil u eshopu
a v kamenném obchodu bude odligné. Pokud se
nyni jedna o oslovovani zakaznik( na
internetovém portale, budou uzivatelé déleni dle
nékterych sociodemografickych ukazatel(i.
Primarné na muze a Zeny, dle véku, dale potfeby
rodiny, dle mista bydlité a v této souvislosti
rychlosti dodani, finanéniho potencialu a
pifedevsim dle Zivotniho stylu. Na$ sortiment
prisné odraZi i urcity spolecensky statut a zde je
dalsi prostor pro déleni zakaznik(. Novi, stali,
loajalni, pfileZitostni, ¢ekajici na akci atp.
Samoziejmé je zde planovano i dal$i a detailngjsi
Clenéni nejen zakaznikd ale i uzpGsobeni skladby
menu webu tak, aby postihovalo blizsi zacileni.
Zde mOzeme vyuzit rizna formularova feseni,
oslovovani z hlediska prochazenych produktdl,
zajmu a dotazovani na dany produkt a dal$i. Tato
logika vychazi nejen ze zmifiované analyzy, ale
take z letité praxe, kde jsme vypozorovali réizna
chovani a reakce nasich zakaznikd. Kazdé z
téchto skupin budeme vytvaiet odligné typy
podpory prodeje, sortimentni a produktové tady,
cenove pobidky. U v8ech variant uplatnime
cross-selling a up-selling metody, rozsifené sluzby
a dalSi doporucené styly webovych feeni. Jak
jsme jiz zmifiovali, pfesvéddit zakaznika pouze
cenou, neni koncepce, kterou nyni vyuZijeme, ale
chceme oslovit zakazniky i tak, aby byli ke zna&ce
ONYX loajalni, méli k ni dGvéru a aby se na nasi
firmu divali ne jako na eshop, ale spige na
obchodniho partnera s rozsifenou kvalitou. Proto
se zde budou objevovat témata, vysvétleni,

doporuceni, rizika a informace ze Zivota firmy.




5. Popis projektu

(V pripadé potieby podrobné;ji
rozepiSte v samostatném
dokumentu, ktery doloZte k
Zadosti)

(dale jen e-shopu) www.onyxjihlava.cz.

E-shop bude slouzit k prezentaci a prodeji
sortimentu Zlatnictvi Onyx Jihlava. ‘
Zakladni vlastnosti a funkce e-shopu jsou popsany
v bodé 2) této nabidky.

Soucasti projektu je také optimalizace stranek pro
internetové prohliZze€e (SEO). Tato optimalizace je
v soucasnosti nezbytna k tomu, aby se stranky a
jeho obsah dostaly na pfedni pozice ve
vyhledavac(i bez nutnosti pouziti placenych
reklamnich kampani.

Jako podporu prodeje a propagace nového
e-shopu vyuzijeme stale vétsi popularity socialnich
siti. K e-shopu bude vytvofena také stranka na
Facebooku a e-shop bude na tuto stranku
napojen. Vybrané informace z e-shopu se mohou
automaticky pifenset na Facebook a uzivatelé (tzv.
Fanous$ci) budou pravidelné dostavat informace o
novych produktech v nabidce atd.

Obsah stranek bude pIné spravovatelny a
libovolné rozsifitelny pomoci publikaéniho
systému.

Cilem projektu je vytvofeni internetového obchodu

6. Vystupy projektu
(Uvedte konkrétni a pokud mozno
kvantifikované vystupy projektu)

1) Pfehledna webova prezentace firmy Rudolf
Kalivoda ml. - ONYX

- 0 déni ve firmé&, informovani verejnosti o
problematice, témata

2) Intuitivni eshop www.onyxjihlava.cz

- pfehledny, intuitivni, se zakaznickou podporou

7. Casovy harmonogram
realizace projektu -
zacatek/ukonceni projektu

¢erven 2013 / zari 2013

8. Organizacni a odborné
zabezpeceni projektu

(Popiste VaSe odborné a
organizacni schopnosti véetné
predeslych zkuSenosti s
realizaci projektt)

1) Veskera tvorba té&chto internetovych feseni je
zajiSténa odborniky, ktefi v oblasti IT technologii
pusobi vce jak 10 let.

2) Konzultace v oblasti v oblasti marketingu a PR
jsou zajistovany firmou, ktera méa zkusenosti a tuto
problematiku fesi od roku 1998.




Celkové naklady na

projekt 48300 Ké | 100 %

Pozadovana vyse

dotace 19320 Ké 40,0 %

9. Rozpocet projektu ] -
(podrobny polozkovy rozpodet - Z toho investicni K& %
projektu zaslete spoleéné s touto | 9otace
Zadosti) U Zadatelu, ktefi mohou

- Z toho neinvestiéni

uplatnit odpocet DPH na vstupu, dotace 19320 Ké | 40,0 %
se naklady uvadéji bez DPH.
Ostatni Zadatelé uvadéji néklady | gpolygeast zadatele | 28980 KE | 60,0 | %
vcetné DPH.
- Z toho investiéni .
spoluticast K %
- Z toho neinvesticnf 28980 Ké | 60,0 %

spoluticast

Jsme dlouhodobé zavedené Zlatnictvi a hodinafstvi
v Jihlavé. Jako jedini mame zaméstnance s
odbornou kvalifikaci pfimo v prodejné a dilné.
Zakaznikiim nabizime $perky, klenoty, zlato a
hodinky, nasténné hodiny a dal$i podobny

ortiment v Siroké nabidce. V soué¢asné dobé mame
4 zaméstnhance.

Platcovstvi DPH u Zadatele (zakFiZkujte vhodnou variantu)

10. Struéna charakteristika
¢innosti Zadatele
(obce nevyplriuji)

Zadatel je platcem DPH a u zdanitelnych pinéni pfijatych v souvislosti s -
financovanim daného projektu nema narok na odpocet dané z pridané hodnoty

zadatel je platcem DPH a u zdanitelnych pInéni pfijatych v souvislosti s 2
financovanim danéeho projektu ma narok na odpoget dané z pfidané hodnoty

zadatel neni platcem DPH O

11. Prohlaseni Zadatele, Ze zajisti podil na spolufinancovani projektu a souhlasi se
zvefejnénim vybranych udaji o projektu

Zadatel Rudolf Kalivoda ml. - ONYX prohlasuje, ze zajisti podil na spolufinancovani
projektu a souhlasi se zvefejnénim svého jména (obchodniho jména), adresy (sidla),
nazvu projektu a vyse pfidélené podpory pro téely informovani o éerpani prostiedki z
Fondu Vysociny. A

12. Prohlaseni zadatele o vyporadani zavazki (nevypliiuji obce, svazky obci a
organizace zfizované a zakladané Krajem Vysoéina)

Zadatel Rudolf Kalivoda ml. - ONYX prohlasuje, ze ma:

a) vyporadany zavazky vigéi statnimu rozpoétu a statnim fondiim (za zavazky vidi
statnimu rozpoctu se povaZuji zavazky vuci finanénimu tradu, Spravé socialniho
zabezpeceni, zdravolnim pojistovnam a Celni sprévé; za stétni fondy se povazuji Fond
narodniho majetku, Statni fond Zivotniho prostiedi, Pozemkovy fond, Statni fond rozvoje
bydleni a Statni fond dopravni infrastruktury),

b) na majetek Zadatele neni vyhlasen konkurz nebo podan navrh na konkurz a zadatel
neni v likvidaci.



13. Seznam dokladd (Uvedte seznam vSech dokladd, které k Zadosti pfikladate a oéislujte |

Je.)

Pfiloha €. 1 - Popis specifickych kritérii projektu
Pfiloha €. 2 - Vypis z Zivhostenského rejstiiku
Pfiloha &. 3 - Zivnostensky list

Pfiloha €. 4 - Polozkovy rozpis naklad

Pfiloha &. 5 - Slovni popis projektu

V Jihlavé dne 17.4. 2013

Razitko a podr;is statutarniho
zastupce Zadatele

Poznamka pro zadatele :
Pred podanim projektu si ovérte, zda:

v v s

- je formular Zadosti kompletné vypinén

Jsou priloZzeny veSkeré doklady nutné k posouzeni Zadosti poZadované v bodé 14
Vyzvy k predkladani projekti

- v pfipadé potieby konkrétni bod Zadosti rozepiste v samostatném dokumentu
- projekt splriuje kritéria a podminky uvedené ve Vyzvé k predkladani projekti

Jje Zadost véetné dokladd nutnych k posouzeni Zadosti pripravena k podani dle
podminek uvedenych v bodé 14 Vyzvy k pfedkiadani projekti
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Viz. Formular: Specificka kritéria pro Titul A: Webové stranky:
a) systém aktualizaci (uved’te, jak Casto aktualizace probihaji, Zidouci jsou Eastéj$i aktualizace)

Web bude aktualizovan n€kolika zpiisoby. v prvopogatcich bude gasto aktualizovan o nové polozky
v eshopu, a po koneném naplnéni stanoveného limitu polozek (feknéme plny stav), bude dale
aktualizovan o dalsi poloZky ze sortimentu. Dal$im planovanymi aktualizaci je vytvateni tematickych
okruht, které se budou tykat Zivota ve firmg, dale postupy, rady a zajimavosti zakaznikim. V t&chto
tématech budeme vysvétlovat a popisovat jak rozeznévat kvalitu zlata a adekvatni cenu za néj,
informace o puncovéni a statnich zkusebnach, na co si dit pozor pti vybéru zlata a rizika nakupu,
obecné a nekalé praktiky prodejet, informace pro alergiky praci zlatniki a jejich kvality, pribdhy
oprav a moznosti co opravit Ize a co ne, rady matkam pfi prvnich nausnicich pro d&ti. Pokusime se
také popsat jednotlivé znacky a rozdily mezi nimi z hlediska nejen kvality, ale i zam&feni na cilové
skupiny a styl uZivani atp. aktualizace nebudou proto pouze produktové, ale i informadni.

b) dostupnost webovych stranek (blind-friendly web, uved’te, zda je nebo neni pousita blind-friendly
technologie)

Kéd stranek bude optimalizovan tak, aby odpovidal standardu W3. Diraz bude kladen na sémantiku
kodu (spravné strukturovani informaci do odstavci, bloki, pouzivani nékolika urovni nadpist,
strukturovanych seznamd a alternativnich popisii viech grafickych prvki). Timto zajistime spravné
indexovéni obsahu stranek internetovymi vyhledavagi. Zaroveti tim usnadnime prohliZeni stranek
nejenom pomoci b&znych internetovych prohlizec, ale i specidlnich zatizeni (Stetky pro slabozraké
atd). Zaroveii budou stranky obsahovat specialni vloZené kaskadové styly (CSS soubor), pomoci
kterého bude moZné prepnout vzhled stranek do zjednoduseného zobrazeni s velkymi grafickymi

prvky, pismem a kontrastnimi barvami. Stranky tak budou optimalizovéany také dle blind friendly
metodiky.

¢) vyuiiti jazykovych mutaci (uved’te, zda jsou strdnky preloZeny do dalSich jazykii, pFipadné kolika
a jakych) Ano, nebo ne?

ANO/NJ

d) uziti webové aplikace (uved'te, zda projekt ¥esi webové aplikace (napr. formuldrovd podini,
interaktivni vkldddni a prezentace dat atd.,), pFipadné uved'te, jaké aplikace jsou FeSeny)

1. kontaktni formulaie
2. automatické vypliiovani formulaid




uloZen4 hesla

klientsky tcet

moznost hodnoceni e-shopu uzivateli

moznost hodnoceni produkt uZivateli

napojeni na firemni informadéni systém

napojeni na socialni sité

napojeni na vyhledavace zboZi a srovnavade cen

00N o LA W

e) zpétnd vazba od uZivatelii prostiednictvim webovych strdanek (popiste zpiisob zpétné vazby)

1. Zpétna vazba je koncipovana v rozsahu méfeni, vyhodnocovani a zpétné podpory
zakaznikovi:

2. Kontaktni formulaf pro odeslani dotaz/podnétli pfimo na webu

3. Vytvoteni stranky projektu na socialnich siti, sbirani podnéti, diskuse na socialnich sitich
s reakci v redlném Case

4. Hodnoceni produktli e-shopu uzivateli webu

5. Napojeni na systémy srovnavaci cen (Zbozi, Heureka) s moZnosti hodnoceni eshopu

6. Napojeni na systémy sledovani chovani zakaznikd (Google Analytics) mé&feni a
vyhodnocovéni konverzi, Gsp&snosti prodeje, pohybu zdkaznikt po eshopu atp.

) originalita a inovativnost projektu (uved’te, v Cem je projekt inovativni i origindlni)

JelikoZ se v tomto projektu pocita s roz§ifenim o rozsahlé informace, které jsme uvedli v bodu &. 1,
jedna se o projekt zcela vyjimecny. U obvyklych, eshopovych feenich se témé&f ve viech pifpadech
jedna pouze o vazbu objedndvka — prodej, my zde mame nejen zdjem o tuto variantu, ale také o
zékazniky, ktefi momentalné nejen nakupuji, ale zjistuji informace, které jim nade zlatnictvi poskytne
a uspokoji primarni potfeby. Snazime se o to, abychom si ,,vychovali® silovou skupinu a tim navazali
pifjemné prostiedi a zajistili budouci loajalitu. Toto opatfeni je nezbytné, protoZe se v soudasné dobs,
o to vic v dobé proklamované krize, pfevazna ¢ast klientely orientuje pfedeviim na cenu a proto je
tfeba nabidnout i dalsi hodnoty a tim si naklonit zdkaznika.

g) pFinos projektu z hlediska Zadatele (uved’te, v &em a jak je projekt piinosny)

Chceme se rozvijet a posunout podnikéani dal. K tomu je nezbytna komunikace se zékaznikem nejen na
trovni kamenného obchodu, ktery si za svou vice jak 15letou historii, vybudoval znadnou zakladnu
loajalni klientely, ale i prostfednictvim internetu a www feseni. Cerpame ze zkugenosti v pkistupu

k zakaznikovi a tento vztah chceme promitnout i do obchodnich piipadi prostiednictvim naseho
nového webového rozhrani. Funkce webu nebude zaloZena pouze na principu nabidky ceny a zaslani
zboZzi kamkoli, jak je mnohdy obvyklé u konkurenénich subjekti, ale bude aktivng podporovat i mistni
prodeje, které naSe firma vytvofi. Znaéni ¢ast programu, bude sestavena tak, aby podporovala mistni
prodeje a tim zasdhla pouze jihlavskou a pfilehlou klientelu, bude tedy moZné ziskat vyhody a bonusy
pouze fyzickym zakoupenim v kamenném obchodu. Budeme tedy jeho prosttednictvim komunikovat
se zdkazniky z Jihlavy. Déle propojime web se socialnimi sitémi, kam tyto nabidky budeme také
umistovat a tim maximaln& podporovat jak plosné, tak i mistni osobni prodeje. JelikoZ se jedna o
vyvaZzené prostiedi na Grovni firemni prezentace a eshopu, ne &isté pouze o eshop, je na$im cilem
vytvofit takovy web, kde prineseme zakaznikovi kompletni sluzbu ze svéta naseho sortimentu. Na
vytvateni informaci se budou podilet i zamé&stnanci firmy tak, aby informace, které zakaznikiim
nabidneme, byly vice osobni a vychazely z jejich potieb, které nasi zamé&stnanci ziskali z letité
komunikace s nimi. :




Polozkovy rozpis tikonii a nakladt

e Vytvoieni originalniho grafického navrhu

¢ Naprogramovani validniho kédu stranek dle W3 standardu

* Optimalizace stranek pro internetové vyhledavade (SEO)

* Optimalizace pro riizné zobrazeni na riiznych platformach (po&itag, tablet, smartphone)

e Optimalizace pro spravné zobrazeni ve viech standardnich prohlizec¢ich (Mozila Firefox,
Google

e  Chrome, MSIE, Safari, Opera...)

e Napojeni na moderni publikaéni systém s WYSWIG editorem

o Napojeni na socialni sité (Facebook, atd.)

* Napojeni na systém statistik navit&vnosti Google Analytics, vygenerovani Sitemap pro

Google
Kalkulace
Vytvoreni stranek ve vySe uvedeném rozsahu eské verzi ) 38.900,- K&
Volitelné rozsiteni o napojeni na platebni portaly PayPal, GoPay, atd. 3.900,- K¢&
Volitelné rozifeni o kazdou dali jazykovou verzi e-shopu 5.500,- K&
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