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Muzeum Vysočiny Třebíč, příspěvková organizace – Propagace zámku Třebíč
1) Výchozí stav
Muzeum Vysočiny Třebíč, příspěvková organizace (dále jen „MVT“) sídlí v budově třebíčského zámku, který je součástí areálu s bohatou minulostí, atraktivním architektonickým vývojem a kulturními pamětihodnostmi v čele s bazilikou sv. Prokopa, zapsanou do seznamu kulturního a přírodního dědictví UNESCO. Památky v tomto areálu spravuje Kraj Vysočina prostřednictvím MVT a dále město Třebíč prostřednictvím své příspěvkové organizace Městského kulturního střediska Třebíč. V současné době se díky podpoře projektu „Zámek Třebíč – modernizace zámku a zpřístupnění nových expozic“ přetváří muzeum spolu se zámeckou budovou v moderní paměťovou instituci. Díky dalším projektům města Třebíč „Rekonstrukce objektu Předzámčí s novou interaktivní expozicí – Vnímání všemi smysly“ (nový název „Cesty časem“) a „Obnova historického průchodu do baziliky sv. Prokopa“ se stává z tohoto areálu významné kulturní centrum. Propagace MVT není provázána s městem Třebíč a v kontextu s historií zámeckého areálu, vázala se k otevírání krátkodobých výstav a pořádaným akcím prostřednictvím místního tisku, plakátů ve městě, veletrhů a zveřejněním na muzejních webových stránkách. Webové stránky slouží pouze jako zdroj informací o muzeu bez možnosti využití dalších aplikací (on-line rezervace vstupenek, virtuální prohlídka, možnost diskuse, zasílání novinek). V době, kdy se internet může stát hlavně pro mladé lidi prvotním zdrojem informace o muzeu a může stimulovat k reálné návštěvě muzea, jsou tyto stránky nedostačující a nezajímavé. Vybudování adekvátní webové prezentace by nemělo být chápáno jako jednorázový produkt, ale jako kontinuální proces tvorby, udržování a rozvíjení internetu. 
2) Cíle projektu
Cílem projektu je komplexní propagace zámku Třebíč, resp. podpora strategického projektu „Zámek Třebíč – modernizace zámku a zpřístupnění nových expozic“. Prostřednictvím dlouhodobého systémového a komplexního přístupu k celému spektru propagačních aktivit zvýšit povědomí o MVT, zámku a celého zámeckého areálu ve spolupráci s městem Třebíč a Vysočina Tourism, příspěvkovou organizací. 
Celkový přehled plánovaných aktivit shrnuje tabulka:

	Název aktivity
	Stručný popis
	Předpokládaná částka v Kč

	Náklady administrace projektu
	Zpracovávání žádosti, výběrová řízení, pořízení dokumentace, případně navýšení úvazku projektového manažera, konzultační, expertní a právní služby
	300 000

	Návrh grafického manuálu a grafických návrhů propagace 
	Návrh grafického manuálu a grafických návrhů propagace včetně případného sjednocujícího prvku
	50 000

	Webové stránky zámku Třebíč
	Vytvořením stránek pro celý zámecký areál sjednotit nabídku MVT s městem Třebíč, které spravuje další památky v areálu – atraktivní design a aplikace
	70 000

	Internetová kampaň
	Bannery, PR články, krátké klipy, upoutávky k návštěvě
	800 000

	Propagační předměty
	Jednoduché předměty – hrníčky, klíčenky, tužky, propisky, bloky
	250 000

	Tištěné propagační materiály
	Propagační materiály různého formátu (leták, skládačka) v jazykových mutacích včetně jejich distribuce
	430 000

	Reklama 
	Kampaň v tisku, rozhlase, případně veřejnoprávní televizi
	750 000

	Reklamní plochy
	Propagace na reklamních plochách, včetně využití stávajících ploch Městského kulturního střediska Třebíč – vytvoření nového obsahu a designu, případně směrovky
	850 000

	QR a NFC kódy, chytré telefony nebo tablety
	Rozšíření informací k zámeckému areálu a novým expozicím pomocí kódů, nákup chytrých telefonů nebo tabletů k zapůjčení pro návštěvníky během prohlídky
	150 000

	Kostýmované prohlídky
	Náklady na výrobu kostýmů a honoráře účinkujících (startovací)
	750 000

	Programy pro školy
	Nákup pracovních sešitů a pomůcek
	100 000

	Celkem
	4 500 000


3) Zdůvodnění
Propagace, budování image a značky je nutností nejen pro organizace působící v komerční sféře, ale stále více i pro nekomerční instituce, které chtějí obstát na širokém poli nabídky volnočasových aktivit. 

Vysoká míra povědomí o rekonstruovaném moderním třebíčském zámku a celého areálu zcela jistě představuje určitou konkurenční výhodu. Naopak jeho nedostatek funguje jako základní překážka dosažení větší návštěvnosti. 

Muzeum patří k základní nabídce cestovního ruchu. Realizací projektu „Zámek Třebíč – modernizace zámku a zpřístupnění nových expozic“ dojde k obrovskému návštěvnickému potenciálu MVT i celého zámeckého areálu. Tento potenciál je však třeba převést do reálné podoby právě prostřednictvím dlouhodobé propagace a doprovodných akcí s cílem oslovit co nejširší spektrum návštěvníků. Prostřednictvím spolupráce s institucemi spravujícími ostatní památky v zámeckém areálu dosáhnout synergického efektu. 

Účinná masivní, komplexní a systematická propagační kampaň vyžaduje dostatek finančních prostředků, které MVT není schopno financovat z vlastních zdrojů, a proto by rádo využilo možnosti dotace z Regionálního operačního programu Jihovýchod, oblasti podpory 2.2 Rozvoj služeb v cestovním ruchu. 
4) Administrativní a finanční požadavky

Hlavním finančním zdrojem by byl Regionální operační program Jihovýchod, oblast podpory 2.2 Rozvoj služeb v cestovním ruchu. 

Dotace představuje 85% způsobilých výdajů, zbývajících 15% představuje povinný podíl žadatele. V případě schválení připravovaného projektu a jeho následné realizaci bude nutné projekt předfinancovat z rozpočtu kraje formou půjčky pro příspěvkovou organizaci.
Předpokládaný odhad finančních nákladů je cca 4,5 mil Kč. 
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