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Projektová fiše

(Popis projektového záměru ,,Kreativní management na SUPŠ Jihlava-Helenín“)
	Všeobecné informace

	Název příspěvkové organizace
	Střední uměleckoprůmyslová škola Jihlava -Helenín

	Název projektu
	,,Kreativní management na SUPŠ Jihlava-Helenín“
Zkrácený název projektu ,,Kreativní management“

	Program, kam má být projekt předložen
	Operační program Vzdělávání pro konkurenceschopnost

	Předpokládaný termín podání projektu
	17. 8. 2012

	Charakteristika projektu

	Cíl projektu
	Cílem projektu je inovování stávajících forem a obsahu vzdělávání v odborných předmětech a jejich rozšíření tak, aby žáci byli vybaveni kompetencemi, znalostmi a dovednostmi, které by lépe využili na trhu práce a v návaznosti ve svém dalším vzdělávání. 

	Popis projektu (stručný popis projektu a jeho aktivit)
	Projekt je zaměřený na integraci nových poznatků a zkušeností formou inovativních vzdělávacích metod do výuky odborných předmětů v oborech Management a podnikání v umění a reklamě a Reklamní tvorba. Zavedeny budou nové poznatky a metody zejména z oblasti informačních a komunikačních technologií také v souvislosti s využíváním nových technických zařízení. K tomu dojde pomocí zpracování metodických, výukových a ICT materiálů a jejich integrací do výuky tak, aby se zvýšily kompetence žáků v odborných předmětech a došlo také k vyšší motivaci žáků k jejich studiu a k celoživotnímu učení. Žáci naší školy se naučí využívat moderní nástroje včetně ICT v odborných předmětech, porovnají své dovednosti a znalosti mezi sebou a s podobně zaměřenými školami a praktické dovednosti ověří v praxi a u zaměstnavatelů. To vše proto, aby se ICT ve spojení s kreativním podněcováním žáků staly nástrojem a prostředkem ke kvalitní změně odborné výuky.

	Výstupy (konkrétní, pokud možno kvantifikované výstupy či výsledky projektu)
	Výstupy vznikají plněním klíčových aktivit dle stanoveného harmonogramu projektu, půjde zejména o inovovaný obsah vzdělávání, žáci i učitelé budou vybaveni novými kompetencemi. Škola bude navíc vybavena majetkem souvisejícím s realizací klíčových aktivit (specializovaný sw, dále vybavení IT pro jednu třídu, ozvučovací technika). 
Vzniknou nové metodické materiály celkem pro 
7 odborných předmětů jako potřebný teoretický základ pro jednotlivé odborné předměty v rámci zapojeného oboru vzdělání – Management a podnikání v umění a reklamě – předmět Praxe, Výtvarná a grafická příprava, Počítačová grafika a Propagace a oboru Reklamní tvorba – předmět Videotvorba, Reklamní fotografie a Reklamní tvorba, na kterých budou pracovat jednotliví vyučující odborných předmětů. Vyučující budou proškolení v rámci projektu na odborných školeních. Metodiky obsahují témata využívající nový sw, učební pomůcky a technická zařízení pro realizaci praktických výstupů, zahrnují příklady jednotlivých prací žáků (fotodokumentace a popis realizace) a testové úlohy. Tyto metodiky budou využívány ve výuce odborných předmětů oboru. Bude inovován školní vzdělávací program pro obor Management a podnikání v umění a reklamě.
Mezi klíčové aktivity bude patřit propojení nově nabytých zkušeností s praxí - realizace prezentačních výstav oborů Management a podnikání v umění a reklamě a Reklamní tvorba z hlediska zajištění produkce těchto výstav, jejich mediální prezentace, zpracování návrhu pozvánek, tisk katalogů, reklamních banerů atd., kdy si žáci vyzkouší jednotlivé postupy nutné k jejich zrealizování. 
Další aktivitou bude příprava a pořádání akcí oslovujících žáky 8. a 9. tříd základních škol, ZUŠ i ostatních středních škol jako jsou přednášky, studentská sympozia, workshopy a soutěže, kde je možné tvořivou formou seznámit tuto cílovou skupinu s aktivitami školy a nabídnout např. zajímavou formu spolupráce a aktivní zapojení se do přípravy na vlastní studium SŠ.
Žáci se zapojí do soutěží vyhlášených v rámci školy – 4 soutěže: o návrh webových stránek, o nejlepší reklamní slogan/obal, reklamní kampaň a prezentaci firmy. Dále do dvou celorepublikových soutěží jak s tématy manažerskými, tak uměleckými.

Výuku budou vhodně doplňovat odborné přednášky, prezentace a workshopy pro studenty zapojených oborů, zaměřené na ekonomickou problematiku umění a kultury, komunikaci se zákazníkem a PR. Nabízí se spolupráce s VŠE v Praze, oborem Arts Management, který mohou absolventi oborů zapojených do realizace projektu dále studovat po absolvování SŠ a pokračovat tak v prohlubování nabytých vědomostí. Forma spolupráce by probíhala na bázi odborných exkurzí, poznávání prostředí vysoké školy a formou získávání zkušeností a konzultací pedagogů. Dále to budou exkurze do reklamních studií, kulturních center, manažerských a provozních oddělení divadel, firem, sdělovacích prostředků atd.
Cílovými skupinami jsou pedagogové a žáci naší školy.
Do projektu se zapojí celkem 7 pedagogů 
a 125 žáků.

	Projektový tým

	Projektový manažer
	Ing. Jaroslav Vítek

	Role příspěvkové organizace (žadatel nebo hlavní partner nebo partner)
	žadatel

	Typ projektu (investiční x neinvestiční)
	Neinvestiční, z části investiční. software v hodnotě 270 000 Kč - roční odpis 40 500 Kč (měsíčně 3 375 Kč)

	Trvání projektu

	Plánovaný začátek projektu
	1. 4. 2013

	Plánované ukončení projektu
	30. 11. 2014

	Finanční rámec 

	Celkové náklady projektu
	4 000 000 Kč
	100 %

	Celkové náklady uvedené u příspěvkové organizace
	4 000 000 Kč
	100 %

	Vlastní zdroje příspěvkové organizace
	               0 Kč
	    0 %

	Státní či jiné národní zdroje (stát, kraj, obec, ...) – vztaženo k nákladům u příspěvková organizace 
	    600 000 Kč
	   15 %

	Podpora z fondů EU (specifikace fondu) – vztaženo k nákladům u příspěvkové organizace
	3 400 000 Kč
	   85 %

	Předpokládané nároky na rozpočet kraje (komentář, ve kterém žadatel popíše očekávané nároky na rozpočet kraje včetně termínů, např. předfinancování nebo spolufinancování projektu),

případně cizí zdroje (úvěr).
	Nepředpokládají se žádné nároky na rozpočet kraje. Způsobilé výdaje projektu jsou financovány ze 100 %. Financování projektu bude probíhat tímto způsobem (záloha před zahájením projektu 20 %, další platby po předložení monitorovacích zpráv, zádržné 10 % budeme hradit z rozpočtu školy).
	

	Udržitelnost projektu (ANO/NE; pokud ano, uvést délku udržitelnosti projektu)
	Ano, 1 rok

	Tento dokument

	Datum zpracování 
	9. 7. 2012

	Zpracovatel
	Ing. Jaroslav Vítek
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