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1. Popis realizace projektu za sledované období 

Ve sledovaném období (30. 10. 2011 – 30. 3. 2012) probíhala realizace projektu v souladu se schváleným harmonogramem:

Od 3. 10. 2011 do 20. 11. 2011 došlo  k zařazení zimního propagačního spotu v délce 60 sekund do hlavního reklamního bloku vysílaného před filmovou projekcí v síti multikin Cinestar.  V listopadu 2011 proběhla neadresná distribuce zimní katalogové nabídky do domácností v městech s více než 8 tis. obyvateli, které sousedí s Krajem Vysočina. V termínech 21. 11. 2011 až 22. 1. 2012 proběhla inzerce ve víkendových vydáních deníku Právo. Na přelomu prosince 2011 a ledna 2012 se uskutečnila poslední plánovaná aktivita realizační části projektu, opakované odvysílání 30-ti sekundového reklamního rozhlasového spotu propagující zimní Vysočinu na Rádiu Petrov.
2. Další plán realizace projektu 

Ukončením zimní kampaně 2011/2012 došlo k naplnění realizační fáze celého projektu.  Následuje 5-ti leté období udržitelnosti projektu.
3. Pokrok v realizaci projektu vzhledem ke stanoveným cílům – Zdůvodnění v případě nesplnění plánu uvedeného ve smlouvě o poskytnutí dotace (jen u závěrečné MZ)

Všechny plánované aktivity projektu byly zrealizovány dle harmonogramu a jejich dopad na zvýšení zájmu o Vysočinu jako turistickou destinaci byl vyhodnocen následovně: 
Nárůst/stabilizace popř. zmírnění propadu návštěvnosti v Kraji Vysočina - naplnění tohoto cíle bylo splněno. Údaje Českého statistického úřadu dokládají, že v roce 2011 strávili hosté v penzionech, hotelech, kempech a v ubytovnách na Vysočině dohromady 928 433 nocí, nejčastěji zůstávali přes noc Němci a Slováci. Při srovnání čísel ze všech regionů vykazuje Kraj Vysočina společně s Prahou největší procentuální růst přenocovaných turistů.
Zkvalitnění propagace a prezentace Kraje Vysočina jako významné turistické lokality a celkové posílení pozitivní image kraje – realizací projektu se tento cíl podařilo naplnit, protože v předešlém období žádná obdobná ucelená mediální kampaň vedena nebyla.

Vytvoření dlouhodobější systematické marketingové kampaně zaměřené na domácí klientelu - realizací projektu byla marketingová kampaň postupně naplňována a tvořena, tento cíl byl splněn ukončením realizace projektu. 

Zviditelnění kraje prostřednictvím mediální kampaně - kraj byl oproti stavu v minulosti zviditelněn zejména uvedením propagačních turistických spotů v kinech s doloženou celkovou návštěvností 1  123 229 diváků. Velký dopad měly i ostatní aktivity projektu. 
Positioning kraje Vysočina na cílovém trhu - dopad realizace projektu na umístění Kraje Vysočina na cílovém trhu je pozitivní, Kraj Vysočina zaznamenal v minulém roce 2011 vyšší počet turistů, kteří si prodloužili délku svého pobytu na více jak jeden den. V kraji přenocovalo za celý rok více jak 353 tisíc návštěvníků, což představuje nárůst o 5,1 procenta oproti předchozímu období.  

	4. Změny projektu vzniklé v průběhu období, za které je zpráva předkládána a přijatá nápravná opatření 

	

	Popis změny v projektu: Změna hodnoty indikátoru ,,Počet vytvořených propagačních nebo marketingových produktů pro cestovní ruch" 

 

	Datum oznámení pracovišti ÚRR:
	 22.3.2010
	 
	 
	 
	 

	Přijatá opatření:
	Byla upravena hodnota indikátoru z 1 na 5 dle protokolu o provedení změny a souhlasu se změnou  

	 
	
	
	
	
	
	
	
	 

	 
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Popis změny v projektu: Změna hlavní kontaktní osoby projektu a personálního zajištění projektu na pozici projektový manažer  

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Datum oznámení pracovišti ÚRR:
	 16.8.2010
	 
	 
	 
	 

	Přijatá opatření:
	 Byly provedeny požadované změny dle protokolu o provedení změny a souhlasu se změnou  

	 
	
	
	
	
	
	
	
	 

	 
	
	
	
	
	
	
	
	 

	Popis změny v projektu: Změna objemu plánované 1. žádosti o platbu o více než 15 % původní částky z důvodu vysoutěžení zhotovitele mediální kampaně za částku nižší, než je uvedena ve schváleném rozpočtu projektu. 

	Datum oznámení pracovišti ÚRR:
	 5.4.2011
	 
	 
	 
	 

	Přijatá opatření:
	 Byly provedeny požadované změny dle protokolu o provedení změny a souhlasu se změnou 

	 
	
	
	
	
	
	
	
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


	5. Jiné peněžní příjmy v průběhu realizace projektu
	 
	 

	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Typ příjmu:
	
	 
	 
	Výše příjmu (Kč)

	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Etapa celkem
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Plán jiných peněžních příjmů na další sledované období:

 

	Typ příjmu
	 
	 
	 
	 
	Výše příjmu (Kč)
	

	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Projekt celkem
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


	6. Přehled kontrol projektu v průběhu období, za které je zpráva předkládána

	Název kontroly
	
	 
	Číslo kontroly
	 
	 

	Datum zahájení
	 
	 
	Datum ukončení 
	
	 

	Výsledek kontroly
	
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Nápravná opatření splněna
	ANO/NE/nápravná opatření nebyla uložena

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Název kontroly
	 
	 
	Číslo kontroly
	 
	 

	Datum zahájení 
	 
	 
	Datum ukončení 
	 
	 

	Výsledek kontroly
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Nápravná opatření splněna
	ANO/NE/nápravná opatření nebyla uložena

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Název kontroly
	 
	 
	Číslo kontroly
	 
	 

	Datum zahájení 
	 
	 
	Datum ukončení
	 
	 

	Výsledek kontroly
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Nápravná opatření splněna
	ANO/NE/nápravná opatření nebyla uložena

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 


7. Výkaz výdajů vynaložených příjemcem (pouze se žádostí o platbu) – dostupný na http://www.jihovychod.cz/cs/pro-prijemce/dokumenty-ke-stazeni
7. A Výkaz výdajů vynaložených příjemcem (pro všechny oblasti podpory vyjma 2.2 – Rozvoj služeb v cestovním ruchu) 

7. B Výkaz výdajů vynaložených příjemcem (pro oblast podpory 2.2 - Rozvoj služeb v cestovním ruchu)
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