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KUJIPOOYRS

FORMULAR - ZADOST O PODPORU AKCE 2457
1. Zakladni informace o akci
Nazev akce: ~ [OCHUTNEJTE VYSOCINU

‘Strucny popis akce: : ~ | Cilem akce Ochutnejte Vysoginu je predstavit kraj vjeho

S , : : typickych chutich a viinich ze $ir$iho nejenom gastronomického
1 pohledu a posilit tak jeho postaveni v oblasti cestovniho ruchu
jako atraktivniho turistického cile. Koncept ,Ochutnejte........ “
byl poprvé realizovan ve spolupraci s Centrélou cestovniho
ruchu JM kraje vroce 2011 u pfilezitosti Slavnosti chiestu
v lvangicich (www.slavnostichrestu.cz). Zde Sest festivalovych
restauraci obslouZilo za vikend chiestovymi specialitami 5000
osob.

, , , ‘| Zakladni prvky kampané:
uuuuu e propagace vybranych specifickych chuti a produkti
' i ~ o regionu prostiednictvim kazdoro¢né opakovanych
specialnich gastronomickych akci pro vefejnost
s navétévnosti v fadu tisicl osob;

e pro tento utel vyuZzit a propojit aktivity partneru
(Mlékarské dny Pribyslav, Bramborobrani Tiebic,
Tanéirna Jihlava atd.) a rozsifit je o gastronomickou
z6nu pro vefejnost a vyuzit tak v soucasnosti velmi
popularni téma regionalni gastronomie pro
propagaci kraje; hlavnimi surovinami pro akci budou
suroviny typické pro Vysodéinu; ;

e zorganizovat jednotnou celostatni medialni kampai
pod jednim spoleénym sloganem ,,Ochutnejte
Vysoéinu® pro véechny akce spolecng;

o rozsifit existujici akce (pokud tomu tak dosud neni) o
nabidku pfislu$nych regionainich produkt a
vyrobk, napfiklad formou farmafskeho trhu;

o ziidit a distribuovat doprovodnou turistickou nabidku
(,ochutnavku") i z téch mist Vysociny, kde se
gastronomické akce nebudou konat, a to formou
turistického pasu opraviiujiciho vstup do pamatek a
atrakci za snizené vstupné nebo zcela zdarma
s prodlouZenou platnosti (nejméné do konce roku nebo i
na rok dali) s cilem motivovat navstévniky
k opakované navstéveé Vysociny,

e v mistech gastronomickych akci predstavit nejSirsi
turistickou nabidku Vysociny (stanky s propagacnimi
materialy, videem atd. v podani VysocinaTourism);

Vybrané restaurace z Vysoc¢iny budou vafit ve vytipovanych
mistech ve venkovnich partystanech ochutnavku typické
|kuchyné Vysoéiny pro vefejnost. Probéhne rovnez
doprovodny program v podobé festivalu pod stfechou”
v restauracich v jinych meéstech (prioritné v restauracich se
znadkou ,"Stezky dédictvi, www.stezky-dedictvi.cz), jeZz budou
varit  Vysoginu® pro ty zajemce, ktefi se nebudou moci na
Vysoginu vypravit osobné scilem rozsifovat povédomi o
; , ; , Vyso&ing jako dobré turistické destinaci. Na akci se
- - nepfedpoklada vstupné, ochutnavky budou zpoplatnény
‘ ‘ | s vyuzitim specialni festivalové mény.

Datum konani akce: | 2. vikend v zafi 2012 (tj. 7.- 9. 9. 2012)
Misto konani akce: piedbézné Jihlava, Piibyslav, Trebi¢
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Organizatofri akce

1. Nazev instituce dle registru
ekonomickych subjektq,

2. Cela postovni adresa,

3. Osoba opravnéna jednat
jménem spoleénosti

1. EUROPEAN CENTRE FOR ECOLOGY AND TOURISM
(ECEAT)

2. Radniéni 14, 66601 Tisnov
3. Ing. Michal Burian, Ph.D., pfedseda

O podporu zada (dale jen Zadatel):

1. Jméno osoby/nazev subjektu,
ktery jedna jménem organizatora,
2. Kontaktni udaje

a) tel. &islo,

b) e-mailova adresa,

c) postovni adresa

1. Michal Burian

2,

a) 603 837 063

b) michal@eceat.cz

¢) ECEAT, Komenského namésti 124, TiSnov, 66601

ICO:

Pravat cobfaktivita pii 687 28 948
raV"nI,’SUb’je tivita prijemce: obéanské sdruzeni
Bankovni ustav: 372318773/0300

Cislo bankovniho uétu:

WWW (domovské stranky akce
na Internetu):

ECEAT: www.eceat.cz; projekt Stezky dédictvi: www.stezky-
dedictvi.cz; pilotni  projekt 2011 na jizni Moraveé:
www.slavnostichrestu.cz plus facebookové profily; www stranky
piipravovaného projekiu zatim nejsou.

CELKOVY rozpodget akce: vypliite prosim polozkovou rozvahu vvdaju a prijma, (pokud je
rozpo&et rozsahly, pouZijte zviastni list) - ' : L

Vydaje vé. DPH

l PFijmy

viz Pfiloha 1
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Cilové publlkum (popiste prosim, kolik osob akce oslovi/oslovila v predchozuch ro&nicich,
jaka je jejich struktura — napf. déti, mladez rodiny s détmi, seniofi, muzZi, Zeny, Siroka
vefejnost, minority, apod.)

Nésledujici udaje vychazeji z pilotni akce na jizni Moravé www.slavnostichrestu.cz v Ivanéicich
(anketa oslovila 1200 respondenti, prodano bylo 4980 vstupenek), nebot' akce Ochutnejte
Vysoéinu dosud nikdy nebyla realizovana - na Vysociné jde o zcela novy koncept ve fazi
pripravy. Na akci Ochutnejte Vysocinu 2012 je ocekdvan podobny objem oslovenych i struktura.

Publikum:
o celkova navstévnost cca 5 000 osob
o struktura podle mista - cca 10% z mista, 40% Jihlava a Brno, 50% s jinych regionQ CR;
o struktura podle véku — ekonomicky aktivni 53%, 27% diichodci, 20% ostatni
e cca 34% rodiny s détmi

Kdo pievzal nad akci zastitu?:

Na jizni Moravé u prilezitosti Slavnosti chiestu hejtman JM kraje JUDr. Hadek, na Vysociné pro rok
2012 nad akci Ochutnejte Vyso&inu hejtman kraje MUDr. Jifi Béhnounek, uchazime se o zastitu
primator( a starostll G¢astnickych mést (Jihlava, Trebi¢, Pibyslav a dalsi)

Ktefi vyznamni hosté se akce zuéastnili v minulosti?:

Slavnosti chfestu v Ivanéicich — vrcholni predstavitelé JM kraje, Centraly cest. ruchu JM, starostove,
predstavitelé Vinarského fondu, pfedstavitelé profesnich asociaci (Tomio Okamura)

Jaka média pfislibila medialni partnerstvi? (JM, 2011):

CR Brno, CT Brno, RTA, Radio Magic, Radio Petrov, MF Dnes Brno, HN, LN, Pravo, Tyden, VSudybyl,
webova média; tiskové konference probéhly v Brné a Praze na pldé a za podpory CzechTourism; o
podpofe pro akci Ochutnejte Vyso&inu 2012 vedeme jednani.

Partnefi akce (JM, 2011):

Centrala cestovniho ruchu JM, Vinarsky fond, KCT, FOS CR, CEZ, ALAKARTE, LUNCHTIME a dalsi; o
podpoie akce Ochutnejte Vysoginu 2012 vedeme jednani.

Dopad akce (akce ma napf. dopad lokélni, regiondini, celostatni, mezindrodni apod.)

Nésledujici udaje vychazeji z pilotni akce na jizni Moravé www.slavnostichrestu.cz v Ivancicich,
na Vysoéiné jsou odekavany obdobné dopady.

Jaky vyznam ma akce pro kraj popf. pro obec, zajmovou skupinu, apod.?

Existujici akce v Trebi¢i, Pribyslavi a dal$ich méstech (Mrkvancova pout’ v Polneé apod.) maji spise
lokélni vyznam, Tanc¢irna v Jihlavé jako vyvrcholeni projektu Vysocina fandi kultufe ma pak krajsky a
celostatni vyznam. Rozsifenim a popularizaci téchto akci v celostatnim méfitku dojde ke zvySeni
vyznamu téchto akci na nadregionalni, stejné jako k tomu doslo na jizni Moravé pii Slavnostech
chiestu. S ohledem na to, Ze ve stejném terminu jako Ochutnejte Vysocinu 2012 zadinaji i Dny
evropského kulturniho dédictvi, jedname o vzajemném posileni a propojeni véech akci.

Jaka média (a jak) informovala o akci v minulosti?
viz pfedchozi blok

Tradice akce (jedna se o novou akci nebo o akci s mnohaletou tradici, apod.?)
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Jednotlivé akce konané ve stejny termin jako je Ochutnejte Vysocinu (Tfebi¢, Pfibyslav, Polna) maji
dlouholetou a silnou tradici, jde o akce lokalni se zna¢nym potencialem. Tancirna v Jihlavé se v roce
2012 kona poprvé, ale akce jako fenomén existuje déle. Spojenim akci pod jednu znacku a spolecnou
propagaci dojde k podstatnému zvyseni vyznamu a vy$8§imu vyuZiti potencialu existujicich akci pro
posileni postaveni Vysoginy jako turistického cile.

Doprovodny program akce, resp. navaznost na jiné akce (pokud existuje)

Kampaii ,Ochutnejte Vysoginu® navazuje na projekt Stezky dédictvi, jejichZ partnerem byl
Vysoc¢inaTourism (viz www.stezky.dedictvi.cz).

Ve stejném terminu jako Ochutnejte Vysocinu 2012 zacinaji i Dny evropského kulturniho dédictvi,
jedname o vzajemném posileni a propojeni akci, nebot tradi¢ni gastronomii povazujeme za soucast
kulturniho dédictvi.

Piimy doprovodny program akce Ochutnejte Vysocinu 2012 bude probihat v podobé ,festivalu pod
stfechou” v restauracich v jinych méstech na Vysociné i mimo ni (prioritné v restauracich se znacCkou
,“Stezky dédictvi“, www.stezky-dedictvi.cz), jez budou ,vafit Vysocinu® pro ty zajemce, ktefi se
nebudou moci na Vysoginu vypravit osobné. Pfikladem takového festivalu méZe byt krome jiz
zmifiovanych Slavnosti chiestu také www.rybazcech.cz,. www.chrestfest.cz apod.

Sougasti doprovodné nabidky bude specialni turisticky pas, ktery predstavi kulturni pamatky
Vysoginy a bude motivovat navétévniky akce Ochutnejte Vysocinu k opakovane navstéve. Platnost
pasu bude do konce roku 2013, zakladni sleva ¢ini 50%. Tuto ¢ast zprostfedkovava Vysoc&inaTourism.
Pas bude soudasti navstévnického setu vedle programu akce Ochutnejte Vyso¢inu a minikuchaiky
jidel z Vysoginy.

Propagace jména Kraje Vysocina — nabizena protihodnota (jaky specificky reklamni-
prostor pro propagaci Kraje Vysocina organizatofi nabizeji — napf. na propagacnich
materialech spojenych s ak0| plakatech pozvankach, vstupenkach reklammch plochach pfi -
samotné akci...)

V ramci kampané Ochutnejte Vysocinu nabizime nejméné nasledujici reklamni prostor:

o umisténi loga kraje jako hlavniho partnera na plakatech
umisténi loga kraje jako hlavniho parinera na webu kampané
umisténi loga kraje jako hlavniho partnera na facebookovém profilu kampané
umisténi loga kraje jako hlavniho partnera na pozvankach (elektronicke, tisténe)
umisténi loga kraje jako hlavniho partnera na programu kampané (planovany naklad 7 000 ks)
umisténi loga kraje jako hlavniho partnera na turistickych pasech (planovany naklad 4 000 ks)
umisténi loga kraje jako hlavniho partnera na v8ech dalsich reklamnich plochach (poutace na
kampan v jednotlivych méstech, propagaéni videoklip - viz vzor na
http:/iwww.youtube.com/watch?v=IFbaYhiM DO&feature=player embedded)

e umisténi loga kraje jako hlavniho partnera na banneru u hlavnich pédii véech gastronomickych
akei.

VytéZek akce (pokud se jedna o akci, kterd generuje zisk, jak je tento zisk pouZit?)

P¥jmy z akce jsou zcela pouzity na Ghradu nakladd spojenych s organizaci akce a pokryti nezbytnych
vstuptl, akce ma vyrovnany rozpocet.
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Zadali organizatofi o prostredky na tuto akcl v ramci grantovych programu Fondu T
Vysociny?

ne

Jaké jiné dotacni tituly byly vyuzity? (z Kraje Vysocina nebo i programi EU?)

Zadné

V pfipadé, Ze nebylo pozadano, proc¢?

Jde o novou akci od roku 2012; jmenovana akce neodpovida moznostem vyse uvedenych dotacnich
tituld.

Zadali organizatofi akce o finanéni dotaci (pomoc) od mesta (obce)’?
Pokud ano, v jaké vysi?:

Tato ¢ast je ve fazi jednani, pfedbézné projednavané Castky se ramcové pohybuji od 60 do 180 000 K¢,
podrobnéji viz PFiloha 1.

Zde prosim uvedte jakékoli Vase dal$i poznamky nebo dopinéni:

Akce je vyjimeéna, jez nema srovnani nejenom v kraji, ale je ojedinéla i v kontextu CR. Akce ma zastitu
hejtmana kraje, partnerem projektu je VysocinaTourism, jedname o dalsich partnerech. Finanéni
podpora kraje bude pouzita vyhradné na noveé aktivity (nakupované siuzby), jez nejsou a nemohou byt
kryty z rozpoctu dosavadnich akci, tedy na aktivity s pfinosem pro kraj jako celek.
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2. Bliz8i informace o pouziti dotace od Kraje Vysoéina
Konkretizace Casti akce na kterou je dotace pozadovana

Pouziti pozadovane dotace od Kraje Vysocina.

V PRAVEM sloupcn uvedte vycet vydaju ‘nakladu, ktere budou zcela nebo castecne hrazeny‘
z dotace od Kraje Vysocina — uvedte nazev. vydaje (aktivity) spolecné s jeho VySl

V levém sloupci je uveden vyéet nakladd, které Kraj Vysogina UFCUJe za. neuznatelne
v piipadné smlouvé o poskytnuti dotace.

© © © o

Vyéet NEUZNATELNYCH nakladi:

mzdové naklady (vydaje) a ostatni
osobni

organizatora a jeho zaméstnancl
naklady (vydaje) na pohosténi

béZné provozni naklady (vydaje) (napf.
telefonni sluzby, energie, poplatky za
pfipojeni  ksiti, postovné, balné,
doprava, bankovni poplatky, ...... )
naklady (vydaje) na nakup véci osobni
potfeby, které nesouviseji s realizaci
akce,

Ghrada avértd a pljéek

penale, pokuty

nahrady $kod a manka

zalohoveé platby neuhrazené a
nevyuétovane v dobé realizace akce
naklady (vydaje) na pravni spory
naklady (vydaje) na publicitu

dané, dotace a dary

Nazev aktivity (vydaje)

naklady (vydaje) a naklady Dotace by méla pokryt vybrané technickeé naklady
(vydaje) na socialni a zdravotni pojisténi | SPOJEne s gastronomickou Casti akce:

Celkem 260 000 K&.

vyse vydaje

instalace partystan(l pro gastronomickou
¢ast (restaurace) - 84 000 K&

vybaveni partystani pfipojkami a
mobilnimi difezy - 101 000 K&

instalace pédia s ozvucenim pro
gastronomickou show ,Ochutnejte
Vysoéinu “(mediainé znami kuchafi vafi
Vysocinu® pro divaky") — 75 000 K&

Radek|

, Rozpls pouzm dotace od Kraje Vysocma (vyplnte pr03|m vsechny polozky;v pravem
- gislo .| sloupci tabulky) . RS ST

Pozadovana vyse dotace od Kraje

(zcela nebo ¢astecné) z dotace od Kraje
Vysoéina v %

1. Vysocina v Ké 200000 K¢
Celkové naklady (vydaje) na aktivitu(y),

2. | které bude zadatel hradit (zcela nebo 260 000 Ké
¢astetné) z dotace od Kraje Vysocina

3. |Vyse dotace od Kraje Vysocina v % 76,9 %
Podil vlastnich prostifedki zadatele*
na Uhradé aktivit(y), které budete hradit y

4 (zcela nebo ¢astecné) z dotace od Kraje 60 000 K&
Vysocina v Ké
Podil vlastnich prostiedki Zadatele*

5 na uhradé aktivit(y), které budete hradit 23 1%




KrajVysocina

*Vlastnimi prostfedky Zadatele jsou pro Ucely této Zadosti mysleny jak vlastni zdroje
Zadatele, tak i ostatni dotace, dary, pfijmy z reklamy, sponzoringu...

Zadatel je povinen dodrzet podil vlastnich prostiedkil na realizaci akce (tj. fadek 4 a 5
vys$e uvedené tabulky).

Pokud skuteéné naklady na realizaci ¢asti akce piekroci celkovou predpokladanou
vysi nakladi (tj. fadek €. 2 vy$e uvedené tabulky), uhradi Zadatel (pfijemce) ¢astku
tohoto piekroéeni z vlastnich prostiedkd.

Pokud budou skuteéné naklady na realizaci éasti akce nizsi nez zaklad pro stanoveni
dotace (fadek &. 2), schvaleny procentni podil kraje (Fadek €. 3) se neméni, tzn., Ze
ABSOLUTNI CASTKA DOTACE SE UMERNE SNIZI.

Dalsi dulezité instrukce:

Spolu s vyplnénou 7adosti zaSlete i KOPIl DOKLADU O PRAVNiI SUBJEKTIVITE
ZADATELE (pfijemce) financ¢ni dotace.

Zadost podal Michal Burian dne

Podpis

AN

Zadost prosim odeslete zpét na adresu:

Ing. Zbynék Cech

Oddéleni vnéjsich vztah(i, Krajsky Urfad Kraje Vysocina
Zizkova 57

587 33 Jihlava

e-mail: cech.z@kr-vysocina.cz

tel.: 564 602 146
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Pfiloha 1 — Podrobny rozpocet

VYDAJE
Kélks bez | Ké/celkem | zajiSténo | dotovana
polozka ks/set DPH bez DPH | partnery | poloZka
vstupni set pro navstévniky (program pfibor, minikuchaika,
POKL turisticky pas)* 5000 10 50 000
POKL pokladna - prodej vstupnich setl a festivalové mény 6 0 0 X
POKL vntini vybaveni (stolky, Zidle, slunecniky) 6 0 0 X
POKL pokladni - personaini vydaje, DPP 6 3000 18 000
POKL pofadatelska sluzby, hostesky - personéini vydaje, DPP 12 2000 24 000
POKL spotf. material 1 2000 2000
POKL pfenosné oploceni 3 3000 9000
party stan pro restaurace 5x5m, pronéjem v¢. montaze a
REST. demontaze 12 7000 84 000 X
REST. mobilni dfez 2 2500 5000 X
REST. oznadeni podnik{ 12 500 6 000
REST. stoly vydejni a pfipravné 20 0 0 X
REST. vybaveni partystant vC. piipojek elektfiny a revize 12 8000 96 000 X
REST. spotfebni hygienicky material (ubrusy, utérky...) 1 1000 1000
REST. pokladny na festival ménu 12 0 0 X
REST. spotreba médii 3 10 000 30 000
REST. (klid odpadi 3 0 0 X
REST. ostraha 3 18 000 54 000
STAN stan pro vefejnost v¢. lavic a stolli 6 0 0 X
STAN {Klid odpad( 3 0 0 X
STAN toalety pro vefejnost 3 10 000 30 000
pronajem, montaz/demontaZ krytého podia pro kuchafskou
PODIUM show v§. ozvuCeni 25 000 75 000 X
PODIUM misto pro propagaci partnertl / bigboard 4 000 12 000
FARM. TRH | prodejni stanky s oznagenim pro farméfsky trh 15 0 0 X
ORGANIZACE | znaCeni a navigace 5000 15 000
ORGANIZACE | kuchaf-moderétor 7000 21000
organizace interni (3 v, pracovnicl v&. odvod( a pojisténi, 2
ORGANIZACE | mésice) 11 241000 241000
ORGANIZACE | doprava a cestovné 1 12000 12 000
ORGANIZACE | spoje (2 mésice) 2 4000 8000
MEDIA propagatni videoklip 1] 15000 15000
MEDIA web (systém - technické ast) 1 14 000 14 000
MEDIA web (obsahova ¢ast) 1 0 0 X
MEDIA tiskova konference 1 0 0 X
MEDIA plakaty (véetné vylepu) 200 50 10 000
MEDIA billboardy D1 4 16 000 64 000
MEDIA transparenty v U¢astnickych méstech 6 4000 24 000
MEDIA medializace - reklamni prostor 1 0 0 X
MEDIA medializace - pracovni néklady, externi firma 1 60 000 60 000
OSTATNI pronajem plochy pro akci 3 0 0 X
OSTATNI pojisténi 3 10 000 30000
OSTATNI ostatni polozky nekalkulované - rezerva 1 20 000 20000
1030 000

nelze predpokladat, Ze véichni navatévnici akci si koupi vstupni set, je ale nutné zajistit 100% planovaného poctu navstévnikd
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PRIJMY
Kélks bez | Kélcelkem
poloZka ks/set DPH bez DPH
NAVSTEVNICI vstupni set (program, piibor, muinikuchafka, turisticky pas)* 3000 100 300 000
RESTAURACE spotieba médii 1 30000 30000
RESTAURACE provize z trzeb restauraci 10 5000 50 000
MESTO TREBIC)* financni pfispévek 1 100 000 100 000
MESTO PRIBYSLAV)*™ | finantni piispévek 1 60 000 60 000
MESTO JIHLAVA)* finanéni pfispévek 1 180 000 180 000
REKLAMA partnefi 1 110000 110 000
DOTACE kraj Vysogina 1 200 000 200000
1030000

J* nelze predpokladat, Ze vaichni navétévnici akci si koupi vstupni set, je ale nutné zajistit 100% planovaného pottu navstévniki
Y &astky jsou v jednani





