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Vysočina

kraj se sídlem Žižkova 57, Jihlava jako zadavatel vyhlašuje v souladu se zákonem č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách výzvu pro předložení nabídek na nadlimitní veřejnou zakázku zadanou v otevřeném řízení

	Název veřejné zakázky malého rozsahu:
	Zpracování mediální kampaně a její realizace

	Zadavatel

	Název:
	Vysočina

	IČ :
	70890749

	Adresa sídla:
	Žižkova 57/1882, Jihlava, PSČ 587 33

	Právní forma:
	804-kraj, vyšší územní samosprávný celek, právnická osoba zřízená ústavním zákonem č. 347/1997 Sb. o vytvoření vyšších územních samosprávných celků a o změně ústavního zákona České národní rady č. 1/1993 Sb., Ústava České republiky, ve znění ústavního zákona  č. 176/2001 Sb.

	Osoby oprávněné za zadavatele jednat: 
	MUDr. Jiří Běhounek

Ing. Tomáš Škaryd

	Kontaktní osoby:
	Ing. Zdeňka Kasalová

	Telefon:
	564 602 544

	E-mail:
	kasalova.z@kr-vysocina.cz


1. Vymezení předmětu veřejné zakázky a jeho specifikace

Předmětem zakázky kraje je zpracování a zrealizování mediální kampaně v kvalitě a za podmínek dále stanovených. Účelem je představit kraj Vysočina jako ideální místo pro strávení klidné rodinné dovolené v čistém prostředí, snahou je přilákat občany z ostatních regionů ČR k trávení dovolené na Vysočině.
Součástí předmětu zakázky je poskytnutí licence  zadavateli na jakékoliv v současnosti známé využití předmětu zakázky včetně práva zadavatele udělit k užití předmětu zakázky dalším osobám podlicenci.
Podrobný popis a specifikace předmětu zakázky je uveden v příloze č. 1 této dokumentace.

2. Profesní kvalifikační předpoklady

Zadavatel požaduje splnění kvalifikačních předpokladů v následujícím rozsahu:

· základní kvalifikační předpoklady v souladu s ustanovením § 53 zákona č. 137/2006 Sb., o zadávání veřejných zakázek, ve znění pozdějších předpisů;

· profesní kvalifikační předpoklady v  souladu s ustanovením § 54 zákona č. 137/2006 Sb., o zadávání veřejných zakázek, ve znění pozdějších předpisů;

· technické kvalifikační předpoklady v souladu s ustanovením § 56 odst. 2 písm. a) zákona č. 137/2006 Sb., o zadávání veřejných zakázek, ve znění pozdějších předpisů předložením seznamu minimálně 3 realizovaných zakázek v oblasti marketingové propagace cestovního ruchu v hodnotě minimálně 1 000 000 Kč včetně DPH v posledních třech letech.

3. Náležitosti nabídky
 Obsah nabídky:

a) Krycí list nabídky dle přílohy č. 3 této výzvy;

b) Doklady prokazující požadavky na profesní kvalifikaci určené v bodu 2. této výzvy;

c) Cenovou nabídku zpracovanou dle podmínek bodu 4. této výzvy a podepsanou oprávněnou osobou uchazeče;
d) Návrh smlouvy podepsaný oprávněnou osobou uchazeče obsahující všechny obchodní podmínky uvedené v příloze č. 2 této výzvy a obsahující předmět plnění v souladu se zadávací dokumentací.

4. Zpracování cenové nabídky

Stanovení nabídkové ceny bude zpracováno v následující struktuře:

	Aktivita
	cena bez DPH
	sazba DPH
	samostatně DPH
	cena včetně DPH

	I. TIŠTĚNÁ INZERCE
	
	
	
	

	I.A Inzeráty v tisku s regionálním dopadem – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	I.A Inzeráty v tisku s regionálním dopadem – zimní kampaň 2012 
	
	
	
	

	I.B Inzeráty v tisku s celorepublikovým dopadem – letní kampaň 2010 
	
	
	
	

	I.B Inzeráty v tisku s celorepublikovým dopadem – letní kampaň 2011 
	
	
	
	

	I.C Inzeráty v tisku zaměřeného na pracovníky ve školství – zimní kampaň 2010 
	
	
	
	

	I.C Inzeráty v tisku zaměřeného na pracovníky ve školství – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	II. ROZHLASOVÉ SPOTY
	
	
	
	

	II.A Rozhlasové spoty v rádiu s regionálním pokrytím – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	II.A Rozhlasové spoty v rádiu s regionálním pokrytím – zimní kampaň 2012 
	
	
	
	

	II.B Rozhlasové spoty v rádiu s celorepublikovým pokrytím – letní kampaň 2010 
	
	
	
	

	II.B Rozhlasové spoty v rádiu s celorepublikovým pokrytím – letní kampaň 2011 
	
	
	
	

	III. PROPAGACE NA INTERNETU
	
	
	
	

	III.A Propagace na internetu – zimní kampaň 2010 
	
	
	
	

	III.A Propagace na internetu – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	III.B Propagace na internetu - letní kampaň 2010
	
	
	
	

	III.B Propagace na internetu - letní kampaň 2011
	
	
	
	

	IV. VÝROBA SPOTŮ PRO ODVYSÍLÁNÍ V SÍTI MULTIKIN
	
	
	
	

	IV.A Výroba spotu – aktivní dovolená v kraji Vysočina v zimním období
	
	
	
	

	IV.B Výroba spotu – aktivní dovolená v kraji Vysočina v období jaro - podzim
	
	
	
	

	V. DISTRIBUCE KATALOGOVÉ ZIMNÍ NABÍDKY
	
	
	
	

	CELKEM (I + II + III + IV + V)
	
	
	
	


Nabídková cena bude uvedena v CZK.

Všechny  náklady a výdaje spojené s vypracováním a předložením nabídky nese uchazeč.

Nabídková cena bude uvedena včetně veškerých činností potřebných pro řádné splnění výzvy.

Nejvýše přípustná nabídková cena za celý předmět plnění této zakázky byla stanovena na částku 5 958 975 Kč  bez DPH.

5. Způsob hodnocení nabídek

Hodnotící kritéria:  

· nejnižší nabídková cena 

6. Další podmínky zadavatele 

a) Dodací podmínky, platební podmínky a další obchodní podmínky jsou upraveny ve vzoru návrhu smlouvy o dílo (příloha č. 2) této výzvy, který uchazeč doplní o údaje nezbytné pro vznik smluvního vztahu. Takto vyplněný návrh smlouvy přiloží k nabídce.

b) Nabídky, které nesplní podmínky této výzvy, budou z hodnocení vyřazeny.

c) Žádný z uchazečů nemá ani ve výše uvedených případech nárok na náhradu nákladů spojených s vypracováním a podáním nabídky.

d) Zadavatel vylučuje možnost variantního řešení.

e) Nabídka bude předložena v jednom originále a jedné kopii v písemné formě, v českém jazyce. Nabídka bude předložena v pevné vazbě bránící jakékoli možnosti manipulace s jejím obsahem.

7. Podání nabídky

Lhůta pro podání nabídek končí 30. 3. 2010.

Nabídky je možné doručit poštou nebo osobně předat každý pracovní den na podatelně zadavatele na adrese: Krajský úřad kraje Vysočina, Žižkova 57, 587 33 Jihlava v době od 8.00 hod. do 13.00 hod. Za včas doručené nabídky se považují nabídky doručené k poslednímu dni lhůty na podatelnu zadavatele na adrese: Krajský úřad kraje Vysočina, Žižkova 57, 587 33 Jihlava do 13.00 hod.

Nabídky musí být doručeny v uzavřené obálce opatřené označením obchodní firmy nebo názvu či jména a příjmení, razítkem na přelepu obálky a podpisem uchazeče, je-li fyzickou osobou či statutárního orgánu uchazeče, je-li právnickou osobou. Dále musí být na obálce uveden název zakázky kraje „Mediální kampaň - ORR“ s uvedením výzvy „NEOTVÍRAT“ a adresa, na kterou je možné nabídku vrátit.

8. Závěrečná ustanovení

Veřejná zakázka „Zpracování mediální kampaně a její realizace“ byla projednána na jednání Rady kraje Vysočina dne 16. 2. 2010 a o jejím zadání a způsobu zadání bylo rozhodnuto usnesením č. ......................

V Jihlavě dne 17. 2. 2010

…………………………………….

Ing. Tomáš Škaryd

člen rady kraje 

 PŘÍLOHA Č. 1

SPECIFIKACE DÍLA

„Zpracování mediální kampaně a její realizace“

Předmětem této veřejné zakázky je zpracování a zrealizování mediální kampaně v kvalitě a za podmínek dále stanovených.

Účelem je představit kraj Vysočina jako ideální místo pro strávení klidné rodinné dovolené v čistém prostředí, snahou je přilákat občany z ostatních regionů ČR k trávení dovolené na Vysočině.

Mediální kampaň zahrnuje: 

I. TIŠTĚNÁ INZERCE

A. Inzeráty v tisku s regionálním dopadem - zima

1) Grafické zpracování inzerátů 

· vytvoření grafických návrhů 2 barevných inzerátů (velikost inzerátu minimálně A5) ve formátu a) pdf a formátu b) běžně editovatelném na základě podkladů dodaných zadavatelem (jeden inzerát pro zimní kampaň 2011 a druhý pro zimní kampaň 2012). Zadavatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg 

2) Výběr periodika pro uveřejnění inzerátů dle následujících kritérií 

· regionální mutace placeného celostátního deníku nebo minimálně regionálních deníků, případně jejich specializované přílohy. Vybrány budou 3 různé deníky, z toho jeden s dopadem v Jihomoravském kraji, jeden s dopadem v Jihočeském kraji a jeden s dopadem v Pardubickém kraji

· náklad vyšší než 5 000 výtisků denně

· cílová skupina čtenářů: 30 – 59 let

3) Inzeráty ve vybraných periodikách dle bodu 2) této části budou zveřejňovány dle následujících podmínek:

· délka kampaně 9 týdnů v období 22. 11. 2010 – 23. 1. 2011(zimní kampaň 2011) a 9 týdnů v období 21. 11. 2011 – 22. 1. 2012 (zimní kampaň 2012) 

· 1 krát týdně v jednom ze 3 vybraných deníků ve dni s nejvyšším nákladem (tzn. v každém ze tří deníků bude inzerát uveřejněn 3 krát; pořadí deníků v daných týdnech je libovolné) 

· barevná inzerce (čtyřbarva), formát minimálně A5

· celkový počet otištěných inzerátů 18, z toho 9 inzerátů v období zimní kampaň 2011 a 9 inzerátů v období zimní kampaň 2012

· ve vydání daného periodika bude inzerát otištěn maximálně 1x

· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče 

B. Inzeráty v tisku s celorepublikovým dopadem – léto

1) Grafické zpracování inzerátů

· vytvoření grafických návrhů 2 barevných inzerátů (velikost inzerátu minimálně A5) ve formátu a) pdf a formátu b) běžně editovatelném na základě podkladů dodaných zadavatelem (jeden inzerát pro letní kampaň 2010 a druhý pro letní kampaň 2011). Zadavatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg 

2) Výběr periodika pro uveřejnění inzerátů dle následujících kritérií 

· lifestylové časopisy, cestovatelské a populárně naučné magazíny aj. s celorepublikovým dopadem, vybrány budou 4 různé tituly

· náklad musí být vyšší než 60 000 výtisků čísla daného periodika

· cílová skupina čtenářů 30 – 59 let

3) Inzeráty ve vybraných periodikách dle bodu 2) této části budou zveřejněny dle následujících podmínek:

· délka kampaně od 1. 6. 2010 – 30. 6. 2010 (letní kampaň 2010) a od 1. 5. 2011 – 30. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· barevná inzerce (čtyřbarva), formát minimálně A5

· celkový počet otištěných inzerátů 12, z toho 6 inzerátů v období letní kampaň 2010 a 6 inzerátů v období letní kampaň 2011 (aby bylo dosaženo otištění 6 inzerátů ve 4 vybraných titulech, je nutné u některých z vybraných titulů inzerát otisknout vícekrát – ale pouze v jiném  vydání)

· v konkrétním vydání daného periodika bude inzerát otištěn maximálně 1x

· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče

C. Inzeráty v tisku zaměřeného na pracovníky ve školství - zima

1) Grafické zpracování inzerátů 

· vytvoření grafických návrhů 2 barevných inzerátů (velikost inzerátu minimálně A5) ve formátu a) pdf a formátu b) běžně editovatelném na základě podkladů dodaných zadavatelem (jeden inzerát pro zimní kampaň 2010 a druhý pro zimní kampaň 2011). Zadavatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg

2) Výběr jednoho periodika pro uveřejnění inzerátů dle následujících kritérií 

· placený týdeník se zaměřením na pracovníky ve školství

· náklad vyšší než 10 000 výtisků týdně 

· cílová skupina čtenářů: učitelé od MŠ až po VŠ, žáci, studenti, pracovníci v knihovnách, domovy mládeže aj., s dopadem v celé ČR
3) Inzeráty ve vybraném periodiku dle bodu 2) této části budou zveřejněny dle následujících podmínek:

· délka kampaně od 1. 9. 2010 – 30. 9. 2010 (zimní kampaň 2010) a od 1. 9. 2011 – 30. 9. 2011 (zimní kampaň 2011)

· barevná inzerce (čtyřbarva), formát minimálně A5

· celkový počet otištěných inzerátů 8, z toho 4 inzeráty v období zimní kampaně 2010 a 4 inzeráty v období zimní kampaně 2011

· ve vydání daného periodika bude inzerát otištěn maximálně 1x

· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče 

II. ROZHLASOVÉ SPOTY

A. Rozhlasové spoty v rádiu s regionálním pokrytím - zima

1) Výroba spotu 

· vytvoření dvou 30-ti sekundových spotů a jejich dodání na CD-R ve formátu umožňující jeho odvysílání ve vybraném rádiu na základě podkladů dodaných zadavatelem (jeden spot pro zimní kampaň 2011 a druhý pro zimní kampaň 2012). Zadavatelem bude dodán textový podklad spotu ve formátu doc 

2) Výběr rádia pro odvysílání spotů dle následujících kritérií 

· regionální rádio s dopadem v sousedních regionech kraje Vysočina (zadavatelem je upřednostňován dopad v Jihomoravském kraji)
· poslechovost vyšší než 140 000 posluchačů týdně 
· posluchači v cílové skupině 30 – 59 let 
3) Odvysílání spotů ve vybraném rádiu (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· délka kampaně, po kterou budou spoty vysílány v rádiu - 10 dnů v období 1. 12. 2010 – 31. 1. 2011 (zimní kampaň 2011) a 10 dnů v období 1. 12. 2011 – 31. 1. 2012 (zimní kampaň 2012) 

· 5 krát denně v časovém rozpětí 7 – 19 hod  (1 krát v časovém rozpětí 7-8 hod, 1 krát denně v časovém rozpětí 10–12 hod, 1 krát v časovém rozpětí 13-15 hod, 1 krát v časovém rozpětí 16-17 hod, 1 krát v časovém rozpětí 18-19 hod)

· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče

B. Rozhlasové spoty v rádiu s celorepublikovým pokrytím - léto

1) Výroba spotu 

· vytvoření dvou 30-ti sekundových spotů a jejich dodání na CD-R ve formátu umožňující jeho odvysílání ve vybraném rádiu na základě podkladů dodaných zadavatelem (jeden spot pro letní kampaň 2010 a druhý pro letní kampaň 2011). Zadavatelem bude dodán textový podklad spotu ve formátu doc 

2) Výběr rádia pro odvysílání spotů dle následujících kritérií 

· rádio s celorepublikovým pokrytím 
· poslechovost vyšší než 900 000 posluchačů denně 
3) Odvysílání spotů ve vybraném rádiu (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· délka kampaně, po kterou budou spoty vysílány v rádiu - 4 dny v období 1. 6. 2010 – 30. 6. 2010 (letní kampaň 2010) a 4 dny v období 1. 6. 2011 – 30. 6. 2011 (letní kampaň 2011) 

· 4 krát denně v časovém rozpětí 7 – 19 hod (1 krát v časovém rozpětí 7-9 hod, 1 krát v časovém rozmezí 12-15 hod, 1 krát v časovém rozpětí 15–17 hod, 1 krát v časovém rozpětí 17-19 hod)

· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče

III. PROPAGACE NA INTERNETU

A. Propagace na internetu - zima

1) Výroba bannerů a textových inzerátů

· výroba 3 bannerů – 1 banner - minimální velikost 300x120 pixelů (umístěn na hlavní stránce vyhledávače v období zimní kampaně 2010) a 2 bannery – minimální velikost 300x600 pixelů (umístěny na stránce zpravodajského serveru, jeden v období zimní kampaň 2010 a druhý v období zimní kampaň 2011) a 2 textových inzerátů, jejichž obsah dodá zadavatel. Vytvořené bannery a textové inzeráty budou dodány na CD-R ve formátu umožňující umístění na internet. Zadavatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg 

2) Výběr internetového portálu (jednoho), kde budou umístěny bannery a textové inzeráty, musí splňovat následující kritéria:

· český internetový portál 
· návštěvnost vyšší než 3,5 mil. reálných uživatelů za měsíc
3) Umístění bannerů a textových inzerátů na vybraném portále (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 3 dny v týdnu po dobu 4 týdnů, celkem tedy 12 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 3 000 000. Období inzerce 22. 11. 2010 – 19. 12. 2010 (zimní kampaň 2010)

· umístění banneru na hlavní stránce zpravodajského serveru, minimální velikost banneru 300x600 pixelů, období inzerce 14 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 2 000 000. Období inzerce 22. 11. 2010 – 5. 12. 2010 (zimní kampaň 2010)

· umístění banneru na hlavní stránce zpravodajského serveru, minimální velikost banneru 300x600 pixelů, období inzerce 7 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 1 200 000. Období inzerce 31. 1. 2011 – 6. 2. 2011 (zimní kampaň 2011) 

· umístění textového inzerátu v rubrice o cestování na zpravodajském serveru, (inzerát se skládá z textu a ikony s odkazem na stránky www.region-vysocina.cz), období inzerce 21 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 450 000. Období inzerce 15. 11. 2010 – 5. 12. 2010 (zimní kampaň 2010)

· umístění cíleného textového inzerátu na stránce výsledků vyhledávání. Textový inzerát bude zobrazován na základě zadaných klíčových slov a bude obsahovat hypertextový odkaz stránek www.region-vysocina.cz. Platba bude probíhat na základě systému „pay per click“. Minimální počet prokliků na stránky www.region-vysocina.cz za období 1. 11. 2010 – 31. 3. 2011 (zimní kampaň 2011) bude 18 000 prokliků 
· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče

B. Propagace na internetu – léto 

1) Výroba bannerů a textových inzerátů 

· výroba 4 bannerů – 3 bannery - minimální velikost 300x120 pixelů (umístěny na hlavní stránce vyhledávače, jeden v období letní kampaně 2010 a dva bannery v rámci letní kampaně 2011), 1 banner – minimální velikost 300x600 pixelů (umístěn na stránce zpravodajského serveru v období letní kampaně 2011) a 2 textových inzerátů, jejichž obsah dodá zadavatel. Vytvořené bannery a textové inzeráty budou dodány na CD-R ve formátu umožňující umístění na internet. Zadavatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg

2) Výběr internetového portálu (jednoho), kde budou umístěny bannery a textové inzeráty, musí splňovat následující kritéria:

· český internetový portál 
· návštěvnost vyšší než 3,5 mil. reálných uživatelů za měsíc
3) Umístění bannerů a textových inzerátů na vybraném portále (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 5 dní v týdnu po dobu 3 týdnů, celkem tedy 15 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 3 750 000. Období inzerce 7. 6. 2010 – 27. 6. 2010 (letní kampaň 2010)

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 4 dny v týdnu po dobu 4 týdnů, celkem tedy 16 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 4 000 000. Období inzerce 23. 5. 2011 – 19. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 3 dny v týdnu po dobu 3 týdnů, celkem tedy 9 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 2 250 000. Období inzerce 18. 7. 2011 – 7. 8. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění banneru na hlavní stránce zpravodajského serveru, minimální velikost banneru 300x600 pixelů, období inzerce 14 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 2 000 000. Období inzerce 23. 5. 2011 – 5. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění textového inzerátu v rubrice o cestování na zpravodajském serveru, (inzerát se skládá z textu a ikony s odkazem na stránky www.region-vysocina.cz), období inzerce 21 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 450 000. Období inzerce 23. 5. 2011 – 12. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění cíleného textového inzerátu na stránce výsledků vyhledávání. Textový inzerát bude zobrazován na základě zadaných klíčových slov a bude obsahovat hypertextový odkaz stránek www.region-vysocina.cz. Platba bude probíhat na základě systému „pay per click“. Minimální počet prokliků na stránky www.region-vysocina.cz za období 1. 6. 2010 – 31. 10. 2010 (letní kampaň 2010) a 1. 4. 2011 - 31. 5. 2011(letní kampaň 2011) bude 25 000 prokliků. 
· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče

IV.  VÝROBA SPOTŮ PRO ODVYSÍLÁNÍ V SÍTI MULTIKIN
A. Výroba spotu - aktivní dovolená v kraji Vysočina v zimním období
1) Výroba spotu – výroba 1 spotu o délce 60 sekund, rozlišení 1024x576 progresivně, počet snímků 25fps, nekomprimované AVI, zvuk 5.1 (bude dodáno na DVD se souborem AVI, FTP SUPERVISION s možností komprimace v programu RAR nebo ZIP). 

· náplň spotu – spot bude obsahovat převážně záběry na zimní krajinu s upoutávkou zimních rekreačních sportů (např. běžecké lyžování, sjezdové lyžování, závody psích spřežení, procházky přírodou – převážně se záběry na rodiny s dětmi). Spot by měl být zaměřen na vyjádření pocitu atmosféry dobré nálady a pohody se zasazením do přírody kraje Vysočina. 

· datum předání natočeného spotu zadavateli – 31. 3. 2011

· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče

B. Výroba spotu - aktivní dovolená v kraji Vysočina v období jaro - podzim
1) Výroba spotu – výroba 1 spotu o délce 60 sekund, v rozlišení 1024x576 progresivně, počet snímků 25fps, nekomprimované AVI, zvuk 5.1 (bude dodáno na DVD se souborem AVI, FTP SUPERVISION s možností komprimace v programu RAR nebo ZIP). 

· náplň spotu – spot bude obsahovat záběry na krajinu kraje Vysočina s upoutávkou na rekreační a turistické aktivity v tomto období (např. pěší turistika, hipoturistika, cykloturistika, houbaření, radovánky u vody, procházky přírodou – převážně se záběry na rodiny s dětmi), spot by měl být zaměřen spíše na vyjádření pocitu atmosféry dobré nálady a pohody než na pouhý výčet  záběrů na historické a kulturní památky.

· datum předání natočeného spotu zadavateli – 31. 10. 2010    
· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy uchazeče

V. DISTRIBUCE KATALOGOVÉ ZIMNÍ NABÍDKY

1) Výběr minimálně 7 měst s více než 8 000 obyvateli z okresů Brno-venkov, Brno–město, Znojmo, Chrudim, Svitavy, Pardubice nebo Blansko, ve kterých bude provedena distribuce katalogové zimní nabídky. Katalogová zimní nabídka bude dodána zadavatelem veřejné zakázky (vel. A4 cca 10 str.).  

· distribuce ve vybraných městech s více než 8 000 obyvateli v okresech Brno-venkov, Brno–město, Znojmo, Chrudim, Svitavy, Pardubice a Blansko. Minimálně polovina celkového nákladu bude distribuována do domácností mimo okres Brno - město

· výše nákladu 100 000 ks

· distribuce bude realizována od 1. 11. 2011 – 30. 11. 2011

PŘÍLOHA č. 2
Obchodní podmínky
Tyto obchodní podmínky je uchazeč povinen zapracovat do návrhu smlouvy předkládané jako nabídka na realizaci veřejné zakázky dle této zadávací dokumentace. Obsah obchodních podmínek může uchazeč při zpracování návrhu smlouvy měnit či doplnit pouze v těch částech, kde to vyplývá z textu obchodních podmínek.

Smlouva o dílo 

uzavřená podle ustanovení § 536 a násl. zákona č. 513/1991 Sb., obchodní zákoník, ve znění pozdějších předpisů

I. 

Smluvní strany



Vysočina


kraj se sídlem: Žižkova 57, 587 33  Jihlava


zastoupený: MUDr. Jiřím Běhounkem, hejtmanem kraje

k podpisu smlouvy pověřen: Ing. Tomáš Škaryd, člen rady kraje 


IČ: 70890749


DIČ: CZ70890749, není plátcem DPH


bankovní spojení: Volksbank CZ, a.s., 

  č.ú.: 

(dále jen „objednatel“) 

a


xxxxxxxxxxxx


se sídlem: xxxxx


IČ: xxxxx


DIČ: xxxx


zastoupený: xxxxx

 bankovní spojení:xxxxxx
, 

 č.ú.:xxxxxx

(dále jen „zhotovitel“)

II.

Předmět a účel smlouvy

Zhotovitel se touto smlouvou objednateli zavazuje, že pro něj ve sjednané době a za sjednaných podmínek zpracuje a zrealizuje mediální kampaň v kvalitě a za podmínek dále stanovených za účelem představit kraj Vysočina jako ideální místo pro strávení klidné rodinné dovolené v čistém prostředí, snahou je přilákat občany z ostatních regionů ČR k trávení dovolené na Vysočině (dále jen „dílo“).

III.

Povinnosti smluvních stran

1. Zhotovitel se zavazuje řádně provést dílo uvedené v čl. II. smlouvy v termínu uvedeném v čl. V. této smlouvy. Zhotovitel zabezpečí na svůj náklad a své nebezpečí všechny práce, služby a výkony související s provedením díla dle této smlouvy, pokud není v této smlouvě stanoveno jinak.

2. Objednatel se zavazuje řádně provedené dílo dle čl. II. této smlouvy bez vad a nedodělků protokolárně převzít a zaplatit sjednanou cenu díla. 

3. Dílo je provedeno řádným a úplným předáním a převzetím dle této smlouvy objednatelem v termínu stanoveném v čl. V. této smlouvy.

4. Smluvní strany jsou povinny se vzájemně informovat o všech okolnostech důležitých pro řádné a včasné provedení díla a poskytovat si součinnost nezbytnou pro řádné a včasné provedení díla. Kontaktní osobou objednatele je Ing. Zdeňka Kasalová, tel.: 564 602 544, e-mail: kasalova.z@kr-vysocina.cz (dále jen „kontaktní osoba objednatele“).

5. Zhotovitel je povinen provést dílo na základě podkladů dodaných objednatelem. Jde zejména o fotografické a textové podklady předávané ve formátu uvedeném v příloze č. 1 této smlouvy, a o Manuál jednotného vizuálního stylu kraje Vysočina (dále jen „Manuál“). Povinnosti stanovené Manuálem je zhotovitel při provádění díla dodržovat.

6. Zhotovitel je povinen při realizaci jednotlivých částí díla specifikovaných v příloze č. 1 této smlouvy nejprve předložit grafický návrh (u tištěných materiálů), návrh scénáře (u rozhlasových spotů), storyboard (u filmových spotů) a seznam vybraných měst (u distribuce katalogové zimní nabídky) k odsouhlasení kontaktní osobě objednatele. Objednatel je povinen případné připomínky sdělit zhotoviteli do 7 dnů od doručení jednotlivých návrhů. Zhotovitel je povinen takovéto připomínky vypořádat a návrh znovu předložit kontaktní osobě objednatele k odsouhlasení. Zhotovitel je povinen objednateli oznámit, kdy budou takto zpracované části díla připraveny k předání a převzetí a dohodnout s objednatelem termín předání a převzetí části díla. Místem předání a převzetí je  budova Krajského úřadu kraje Vysočina na adrese Žižkova 16, Jihlava. O předání a převzetí jednotlivých částí díla bude mezi kontaktní osobou objednatele a zhotovitelem sepsán protokol. Pokud bude při předávání a přebírání díla zjištěno, že dílo není provedeno řádně, tedy v souladu s touto smlouvou, je zhotovitel povinen bezodkladně provést úpravy díla podle pokynů objednatele.

7. Zhotovitel je povinen každé zveřejnění jakékoliv části díla prokazatelně objednateli doložit (inzerát formou 3 výtisků daného druhu periodika, spoty formou audiovizuálního záznamu).

8. Vzhledem k tomu, že bude dílo hrazeno z Regionálního operačního programu Jihovýchod (dále jen „ROP JV“) je zhotovitel povinen při realizaci  díla dodržovat pravidla publicity ROP JV, která jsou umístěna na stránkách www.jihovychod.cz.

IV. 

Způsob provádění díla
Při provádění díla dle této smlouvy bude zhotovitel postupovat v souladu s touto smlouvou a obecně závaznými právními předpisy. 

V.

Čas a místo plnění

1. Provádění díla dle této smlouvy bude zhotovitelem zahájeno po uzavření této smlouvy a bude dodáno do 31. 1. 2012. Harmonogram plnění díla je obsahem Přílohy č. 1 této smlouvy.

2. Objednatel není povinen převzít dílo, pokud není předáno včas a v souladu s touto smlouvou. Za takto nedokončené dílo není objednatel povinen zaplatit cenu sjednanou v čl. VI. této smlouvy.

VI. 

Cena plnění, platební podmínky
1. Nejvýše přípustná cena za provedení díla v rozsahu a v kvalitě dle této smlouvy byla stanovena dohodou účastníků smlouvy dle zákona č. 526/1990 Sb., o cenách, v platném znění následovně:

	Aktivita
	cena bez DPH
	sazba DPH
	samostatně DPH
	cena včetně DPH

	I. TIŠTĚNÁ INZERCE
	
	
	
	

	I.A Inzeráty v tisku s regionálním dopadem – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	I.A Inzeráty v tisku s regionálním dopadem – zimní kampaň 2012 
	
	
	
	

	I.B Inzeráty v tisku s celorepublikovým dopadem – letní kampaň 2010 
	
	
	
	

	I.B Inzeráty v tisku s celorepublikovým dopadem – letní kampaň 2011 
	
	
	
	

	I.C Inzeráty v tisku zaměřeného na pracovníky ve školství – zimní kampaň 2010 
	
	
	
	

	I.C Inzeráty v tisku zaměřeného na pracovníky ve školství – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	II. ROZHLASOVÉ SPOTY
	
	
	
	

	II.A Rozhlasové spoty v rádiu s regionálním pokrytím – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	II.A Rozhlasové spoty v rádiu s regionálním pokrytím – zimní kampaň 2012 
	
	
	
	

	II.B Rozhlasové spoty v rádiu s celorepublikovým pokrytím – letní kampaň 2010 
	
	
	
	

	II.B Rozhlasové spoty v rádiu s celorepublikovým pokrytím – letní kampaň 2011 
	
	
	
	

	III. PROPAGACE NA INTERNETU
	
	
	
	

	III.A Propagace na internetu – zimní kampaň 2010 
	
	
	
	

	III.A Propagace na internetu – zimní kampaň 2011 
	
	
	
	

	III.B Propagace na internetu - letní kampaň 2010
	
	
	
	

	III.B Propagace na internetu - letní kampaň 2011
	
	
	
	

	IV. VÝROBA SPOTŮ PRO ODVYSÍLÁNÍ V SÍTI MULTIKIN
	
	
	
	

	IV.A Výroba spotu – aktivní dovolená v kraji Vysočina v zimním období
	
	
	
	

	IV.B Výroba spotu – aktivní dovolená v kraji Vysočina v období jaro – podzim
	
	
	
	

	V. DISTRIBUCE KATALOGOVÉ ZIMNÍ NABÍDKY
	
	
	
	

	CELKEM (I + II + III + IV + V)
	
	
	
	


2. Účastníci sjednávají možnost jednostranného zvýšení ceny díla ze strany zhotovitele v průběhu provádění díla, a to v případě zvýšení zákonné sazby DPH. Navýšení sjednané ceny musí odpovídat zvýšení hodnoty DPH v závislosti na zvýšení zákonné sazby DPH. Účastníci sjednávají možnost jednostranného snížení ceny díla ze strany objednatele v průběhu provádění díla, a to v případě snížení zákonné sazby DPH. Snížení sjednané ceny musí odpovídat snížení hodnoty DPH v závislosti na snížení zákonné sazby DPH. Smluvní strany se dohodly, že v případě zákonné změny sazby DPH nebudou uzavírat dodatek k této smlouvě, ale bude fakturovaná cena včetně zákonné sazby DPH. 

3. Dnem uskutečnění zdanitelného plněni ve smyslu zákona č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty, ve znění pozdějších předpisů, je den předání a převzetí díla. 
4. Cenu uhradí objednatel na základě faktur, jejíchž přílohou budou materiály dle čl. III. odst. 7 této smlouvy, vystavených zhotovitelem po řádném a včasném provedení částí díla v termínech uvedených v čl. V. této smlouvy bezhotovostním převodem na účet zhotovitele do 30 dnů ode dne prokazatelného doručení faktury objednateli. Faktura musí obsahovat veškeré náležitosti daňového dokladu podle zákona č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty, ve znění pozdějších předpisů. Objednatel si vyhrazuje právo před uplynutím lhůty splatnosti vrátit fakturu, pokud neobsahuje požadované náležitosti nebo obsahuje nesprávné cenové údaje. Oprávněným vrácením faktury, přestává běžet původní lhůta splatnosti. Opravená nebo přepracovaná faktura bude opatřena novou lhůtou splatnosti. 
5. V případě, že dojde k odstoupení od této smlouvy z důvodů na straně objednatele, je zhotovitel oprávněn fakturovat objednateli cenu za zhotovenou část díla v souladu s touto smlouvou.  
VII.

Ochrana nehmotných statků

1. Tento článek smlouvy se uplatní tehdy, jestliže součástí díla bude nehmotný statek, jenž je předmětem úpravy autorského zákona (dále jen „nehmotný statek“).

2. Zhotovitel udílí objednateli výhradní licenci k užití nehmotného statku a objednatel tuto licenci přijímá. Objednatel není povinen licenci využít.

3. Objednatel je oprávněn nehmotný statek užít všemi známými způsoby. V rozsahu účelu této smlouvy je objednatel oprávněn nehmotný statek dále zpracovávat a upravovat. Objednatel je oprávněn pořídit si kopie díla.

4. Odměna za užití nehmotného statku je již zahrnuta do ceny za dílo.

5. Licence je poskytnuta na dobu trvání majetkových práv k nehmotnému statku.

6. Územní rozsah licence je neomezený.

7. Objednatel je oprávněn udělit podlicenci k užití díla. V případě, že o udělení podlicence bude požádáno v souladu se zákonem č. 106/1999 Sb., o svobodném přístupu k informacím, bude podlicence poskytnuta za jednorázovou úplatu ve výši 3 000 000 Kč.
VIII.

Sankce

1. V případě prodlení zhotovitele s provedením díla oproti termínu sjednanému v článku V. této smlouvy je objednatel oprávněn požadovat na zhotoviteli  smluvní pokutu ve výši 0,05 % z ceny příslušné části díla, a to za každý i započatý den prodlení. 

2. V případě prodlení objednatele se zaplacením faktury vystavené zhotovitelem v souladu s článkem VI. této smlouvy je zhotovitel oprávněn požadovat na zhotoviteli úrok z prodlení ve výši 0,05 % z nezaplacené ceny příslušné části díla, a to za každý i započatý den prodlení.

3. Zaplacením úroku z prodlení ani smluvní pokuty není omezena výše nároku na náhradu škody. 

IX.

Trvání smlouvy

1. Tato smlouva se uzavírá na dobu určitou, a to do 29. 2. 2012. Smluvní strany výslovně sjednávají, že pokud veškeré závazky z této smlouvy vyplývající nebudou zcela splněny či vypořádány do uplynutí doby trvání této smlouvy, platnost smlouvy se automaticky prodlužuje do doby úplného vypořádání veškerých závazků z ní vyplývajících.

2. Tuto smlouvu lze ukončit písemnou dohodou smluvních stran.

3. Objednatel může od této smlouvy odstoupit pokud zhotovitel nedodá dílo v termínu sjednaném v článku V. této smlouvy nebo v kvalitě dle této smlouvy, nebo pokud opakovaně neplní povinnosti plynoucí mu z této smlouvy (zejména čl. III).  Odstoupení nabývá účinnosti dnem následujícím po dni prokazatelného doručení jeho písemného vyhotovení druhé smluvní straně. 

X.

Závěrečná ustanovení

1. Výběr zhotovitele byl proveden v souladu se zákonem č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, ve znění pozdějších předpisů a v souladu s Pravidly Rady kraje Vysočina pro zadávání veřejných zakázek v podmínkách kraje Vysočina a příspěvkových organizací zřizovaných krajem Vysočina ze dne 22. 9. 2009.
2. Tuto smlouvu lze měnit nebo doplňovat pouze písemnými vzestupně číslovanými dodatky podepsanými oprávněnými zástupci obou smluvních stran. 
3. Nastanou-li u některé ze smluvních stran skutečnosti bránící řádnému plnění této smlouvy, je povinna to ihned bez zbytečného odkladu oznámit druhé straně a vyvolat jednání zástupců oprávněných k podpisu smlouvy. 

4. Smlouva nabývá platnosti a účinnost dnem podpisu oprávněnými zástupci obou smluvních stran. 

5. Smluvní strany se ve smyslu ustanovení § 262 obchodního zákoníku dohodly, že právní vztahy založené touto smlouvu se řídí obchodním zákoníkem. 

6. Tato smlouva se vyhotovuje ve třech stejnopisech, z nichž zhotovitel obdrží jeden a objednatel dva stejnopisy. 

7. Nedílnou součástí této smlouvy jsou Příloha č. 1 – Specifikace díla.

8. Smluvní strany této smlouvy prohlašují a stvrzují svými podpisy, že mají plnou způsobilost k právním úkonům, a že tuto smlouvu uzavírají svobodně a vážně, že ji neuzavírají v tísni za nápadně nevýhodných podmínek, že si ji řádně přečetly a jsou srozuměny s jejím obsahem.
V……………..  dne
V Jihlavě dne

za zhotovitele:
za objednatele:

 ……………………………
 ……………………………




Ing. Tomáš Škaryd




člen rady kraje 

PŘÍLOHA č. 1 Smlouvy – Specifikace díla 

SPECIFIKACE DÍLA

Dílo zahrnuje: 

I. TIŠTĚNÁ INZERCE

A. Inzeráty v tisku s regionálním dopadem - zima

1) Grafické zpracování inzerátů 

· vytvoření grafických návrhů 2 barevných inzerátů (velikost inzerátu minimálně A5) ve formátu a) pdf a formátu b) běžně editovatelném na základě podkladů dodaných objednatelem (jeden inzerát pro zimní kampaň 2011 a druhý pro zimní kampaň 2012). Objednatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg 

2) Výběr periodika pro uveřejnění inzerátů dle následujících kritérií 

· regionální mutace placeného celostátního deníku nebo minimálně regionálních deníků, případně jejich specializované přílohy. Vybrány budou 3 různé deníky, z toho jeden s dopadem v Jihomoravském kraji, jeden s dopadem v Jihočeském kraji a jeden s dopadem v Pardubickém kraji

· náklad vyšší než 5 000 výtisků denně

· cílová skupina čtenářů: 30 – 59 let

3) Inzeráty ve vybraných periodikách dle bodu 2) této části budou zveřejňovány dle následujících podmínek:

· délka kampaně 9 týdnů v období 22. 11. 2010 – 23. 1. 2011(zimní kampaň 2011) a 9 týdnů v období 21. 11. 2011 – 22. 1. 2012 (zimní kampaň 2012) 

· 1 krát týdně v jednom ze 3 vybraných deníků ve dni s nejvyšším nákladem (tzn. v každém ze tří deníků bude inzerát uveřejněn 3 krát; pořadí deníků v daných týdnech je libovolné) 

· barevná inzerce (čtyřbarva), formát minimálně A5

· celkový počet otištěných inzerátů 18, z toho 9 inzerátů v období zimní kampaň 2011 a 9 inzerátů v období zimní kampaň 2012

· ve vydání daného periodika bude inzerát otištěn maximálně 1x

· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele 

B. Inzeráty v tisku s celorepublikovým dopadem – léto

1) Grafické zpracování inzerátů

· vytvoření grafických návrhů 2 barevných inzerátů (velikost inzerátu minimálně A5) ve formátu a) pdf a formátu b) běžně editovatelném na základě podkladů dodaných objednatelem (jeden inzerát pro letní kampaň 2010 a druhý pro letní kampaň 2011). Objednatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg 

2) Výběr periodika pro uveřejnění inzerátů dle následujících kritérií 

· lifestylové časopisy, cestovatelské a populárně naučné magazíny aj. s celorepublikovým dopadem, vybrány budou 4 různé tituly

· náklad musí být vyšší než 60 000 výtisků čísla daného periodika

· cílová skupina čtenářů 30 – 59 let

3) Inzeráty ve vybraných periodikách dle bodu 2) této části budou zveřejněny dle následujících podmínek:

· délka kampaně od 1. 6. 2010 – 30. 6. 2010 (letní kampaň 2010) a od 1. 5. 2011 – 30. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· barevná inzerce (čtyřbarva), formát minimálně A5

· celkový počet otištěných inzerátů 12, z toho 6 inzerátů v období letní kampaň 2010 a 6 inzerátů v období letní kampaň 2011 (aby bylo dosaženo otištění 6 inzerátů ve 4 vybraných titulech, je nutné u některých z vybraných titulů inzerát otisknout vícekrát – ale pouze v jiném  vydání)

· v konkrétním vydání daného periodika bude inzerát otištěn maximálně 1x

· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele

C. Inzeráty v tisku zaměřeného na pracovníky ve školství - zima

1) Grafické zpracování inzerátů 

· vytvoření grafických návrhů 2 barevných inzerátů (velikost inzerátu minimálně A5) ve formátu a) pdf a formátu b) běžně editovatelném na základě podkladů dodaných objednatelem (jeden inzerát pro zimní kampaň 2010 a druhý pro zimní kampaň 2011). Objednatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg

2) Výběr jednoho periodika pro uveřejnění inzerátů dle následujících kritérií 

· placený týdeník se zaměřením na pracovníky ve školství

· náklad vyšší než 10 000 výtisků týdně 

· cílová skupina čtenářů: učitelé od MŠ až po VŠ, žáci, studenti, pracovníci v knihovnách, domovy mládeže aj., s dopadem v celé ČR
3) Inzeráty ve vybraném periodiku dle bodu 2) této části budou zveřejněny dle následujících podmínek:

· délka kampaně od 1. 9. 2010 – 30. 9. 2010 (zimní kampaň 2010) a od 1. 9. 2011 – 30. 9. 2011 (zimní kampaň 2011)

· barevná inzerce (čtyřbarva), formát minimálně A5

· celkový počet otištěných inzerátů 8, z toho 4 inzeráty v období zimní kampaně 2010 a 4 inzeráty v období zimní kampaně 2011

· ve vydání daného periodika bude inzerát otištěn maximálně 1x

· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele 

II. ROZHLASOVÉ SPOTY

A. Rozhlasové spoty v rádiu s regionálním pokrytím - zima

1) Výroba spotu 

· vytvoření dvou 30-ti sekundových spotů a jejich dodání na CD-R ve formátu umožňující jeho odvysílání ve vybraném rádiu na základě podkladů dodaných objednatelem (jeden spot pro zimní kampaň 2011 a druhý pro zimní kampaň 2012). Objednatelem bude dodán textový podklad spotu ve formátu doc 

2) Výběr rádia pro odvysílání spotů dle následujících kritérií 

· regionální rádio s dopadem v sousedních regionech kraje Vysočina (objednatelem je upřednostňován dopad v Jihomoravském kraji)
· poslechovost vyšší než 140 000 posluchačů týdně 
· posluchači v cílové skupině 30 – 59 let 
3) Odvysílání spotů ve vybraném rádiu (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· délka kampaně, po kterou budou spoty vysílány v rádiu - 10 dnů v období 1. 12. 2010 – 31. 1. 2011 (zimní kampaň 2011) a 10 dnů v období 1. 12. 2011 – 31. 1. 2012 (zimní kampaň 2012) 

· 5 krát denně v časovém rozpětí 7 – 19 hod  (1 krát v časovém rozpětí 7-8 hod, 1 krát denně v časovém rozpětí 10–12 hod, 1 krát v časovém rozpětí 13-15 hod, 1 krát v časovém rozpětí 16-17 hod, 1 krát v časovém rozpětí 18-19 hod)

· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele

B. Rozhlasové spoty v rádiu s celorepublikovým pokrytím - léto

1) Výroba spotu 

· vytvoření dvou 30-ti sekundových spotů a jejich dodání na CD-R ve formátu umožňující jeho odvysílání ve vybraném rádiu na základě podkladů dodaných objednatelem (jeden spot pro letní kampaň 2010 a druhý pro letní kampaň 2011). Objednatelem bude dodán textový podklad spotu ve formátu doc 

2) Výběr rádia pro odvysílání spotů dle následujících kritérií 

· rádio s celorepublikovým pokrytím 
· poslechovost vyšší než 900 000 posluchačů denně 
3) Odvysílání spotů ve vybraném rádiu (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· délka kampaně, po kterou budou spoty vysílány v rádiu - 4 dny v období 1. 6. 2010 – 30. 6. 2010 (letní kampaň 2010) a 4 dny v období 1. 6. 2011 – 30. 6. 2011 (letní kampaň 2011) 

· 4 krát denně v časovém rozpětí 7 – 19 hod (1 krát v časovém rozpětí 7-9 hod, 1 krát v časovém rozmezí 12-15 hod, 1 krát v časovém rozpětí 15–17 hod, 1 krát v časovém rozpětí 17-19 hod)

· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele

III. PROPAGACE NA INTERNETU

A. Propagace na internetu - zima

1) Výroba bannerů a textových inzerátů

· výroba 3 bannerů – 1 banner - minimální velikost 300x120 pixelů (umístěn na hlavní stránce vyhledávače v období zimní kampaně 2010). 2 bannery – minimální velikost 300x600 pixelů (umístěny na stránce zpravodajského serveru, jeden v období zimní kampaň 2010 a druhý v období zimní kampaň 2011) a 2 textových inzerátů, jejichž obsah dodá objednatel. Vytvořené bannery a textové inzeráty budou dodány na    CD-R ve formátu umožňující umístění na internet. Objednatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg 

2) Výběr internetového portálu (jednoho), kde budou umístěny bannery a textové inzeráty, musí splňovat následující kritéria:

· český internetový portál 
· návštěvnost vyšší než 3,5 mil. reálných uživatelů za měsíc
3) Umístění bannerů a textových inzerátů na vybraném portále (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 3 dny v týdnu po dobu 4 týdnů, celkem tedy 12 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 3 000 000. Období inzerce 22. 11. 2010 – 19. 12. 2010 (zimní kampaň 2010)

· umístění banneru na hlavní stránce zpravodajského serveru, minimální velikost banneru 300x600 pixelů, období inzerce 14 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 2 000 000. Období inzerce 22. 11. 2010 – 5. 12. 2010 (zimní kampaň 2010)

· umístění banneru na hlavní stránce zpravodajského serveru, minimální velikost banneru 300x600 pixelů, období inzerce 7 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 1 200 000. Období inzerce 31. 1. 2011 – 6. 2. 2011 (zimní kampaň 2011) 

· umístění textového inzerátu v rubrice o cestování na zpravodajském serveru, (inzerát se skládá z textu a ikony s odkazem na stránky www.region-vysocina.cz), období inzerce 21 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 450 000. Období inzerce 15. 11. 2010 – 5. 12. 2010 (zimní kampaň 2010)

· umístění cíleného textového inzerátu na stránce výsledků vyhledávání. Textový inzerát bude zobrazován na základě zadaných klíčových slov a bude obsahovat hypertextový odkaz stránek www.region-vysocina.cz. Platba bude probíhat na základě systému „pay per click“. Minimální počet prokliků na stránky www.region-vysocina.cz za období 1. 11. 2010 – 31. 3. 2011 (zimní kampaň 2011) bude 18 000 prokliků 
· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele

B. Propagace na internetu – léto 

1) Výroba bannerů a textových inzerátů 

· výroba 4 bannerů – 3 bannery - minimální velikost 300x120 pixelů (umístěny na hlavní stránce vyhledávače, jeden v období letní kampaně 2010 a dva bannery v rámci letní kampaně 2011), 1 banner – minimální velikost 300x600 pixelů (umístěn na stránce zpravodajského serveru v období letní kampaně 2011) a 2 textových inzerátů, jejichž obsah dodá objednatel. Vytvořené bannery a textové inzeráty budou dodány na CD-R ve formátu umožňující umístění na internet. Objednatelem budou dodány textové podklady ve formátu doc a fotografický materiál ve formátu jpg

2) Výběr internetového portálu (jednoho), kde budou umístěny bannery a textové inzeráty, musí splňovat následující kritéria:

· český internetový portál 
· návštěvnost vyšší než 3,5 mil. reálných uživatelů za měsíc
3) Umístění bannerů a textových inzerátů na vybraném portále (dle bodu 2) této části se musí řídit následujícími podmínkami:

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 5 dní v týdnu po dobu 3 týdnů, celkem tedy 15 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 3 750 000. Období inzerce 7. 6. 2010 – 27. 6. 2010 (letní kampaň 2010)

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 4 dny v týdnu po dobu 4 týdnů, celkem tedy 16 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 4 000 000. Období inzerce 23. 5. 2011 – 19. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění banneru na hlavní stránce vyhledávače, minimální velikost banneru 300x120 pixelů, období inzerce 3 dny v týdnu po dobu 3 týdnů, celkem tedy 9 dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 2 250 000. Období inzerce 18. 7. 2011 – 7. 8. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění banneru na hlavní stránce zpravodajského serveru, minimální velikost banneru 300x600 pixelů, období inzerce 14 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 2 000 000. Období inzerce 23. 5. 2011 – 5. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění textového inzerátu v rubrice o cestování na zpravodajském serveru, (inzerát se skládá z textu a ikony s odkazem na stránky www.region-vysocina.cz), období inzerce 21 po sobě jdoucích dní, minimální počet garantovaných zobrazení v tomto období 450 000. Období inzerce 23. 5. 2011 – 12. 6. 2011 (letní kampaň 2011)

· umístění cíleného textového inzerátu na stránce výsledků vyhledávání. Textový inzerát bude zobrazován na základě zadaných klíčových slov a bude obsahovat hypertextový odkaz stránek www.region-vysocina.cz. Platba bude probíhat na základě systému „pay per click“. Minimální počet prokliků na stránky www.region-vysocina.cz za období 1. 6. 2010 – 31. 10. 2010 (letní kampaň 2010) a 1. 4. 2011 - 31. 5. 2011(letní kampaň 2011) bude 25 000 prokliků. 
· inzerát nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele

IV. VÝROBA SPOTŮ PRO ODVYSÍLÁNÍ V SÍTI MULTIKIN
A. Výroba spotu - aktivní dovolená v kraji Vysočina v zimním období
1) Výroba spotu – výroba 1 spotu o délce 60 sekund, rozlišení 1024x576 progresivně, počet snímků 25fps, nekomprimované AVI, zvuk 5.1 (bude dodáno na DVD se souborem AVI, FTP SUPERVISION s možností komprimace v programu RAR nebo ZIP). 

· náplň spotu – spot bude obsahovat převážně záběry na zimní krajinu s upoutávkou zimních rekreačních sportů (např. běžecké lyžování, sjezdové lyžování, závody psích spřežení, procházky přírodou – převážně se záběry na rodiny s dětmi). Spot by měl být zaměřen na vyjádření pocitu atmosféry dobré nálady a pohody se zasazením do přírody kraje Vysočina. 

· datum předání natočeného spotu objednateli – 31. 3. 2011

· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele

B. Výroba spotu - aktivní dovolená v kraji Vysočina v období jaro - podzim
1) Výroba spotu – výroba 1 spotu o délce 60 sekund, v rozlišení 1024x576 progresivně, počet snímků 25fps, nekomprimované AVI, zvuk 5.1 (bude dodáno na DVD se souborem AVI, FTP SUPERVISION s možností komprimace v programu RAR nebo ZIP). 

· náplň spotu – spot bude obsahovat záběry na krajinu kraje Vysočina s upoutávkou na rekreační a turistické aktivity v tomto období (např. pěší turistika, hipoturistika, cykloturistika, houbaření, radovánky u vody, procházky přírodou – převážně se záběry na rodiny s dětmi), spot by měl být zaměřen spíše na vyjádření pocitu atmosféry dobré nálady a pohody než na pouhý výčet  záběrů na historické a kulturní památky.

· datum předání natočeného spotu objednateli – 31. 10. 2010    
· spot nebude obsahovat jakoukoliv formu reklamy zhotovitele

V. DISTRIBUCE KATALOGOVÉ ZIMNÍ NABÍDKY

1) Výběr minimálně 7 měst s více než 8 000 obyvateli z okresů Brno-venkov, Brno–město, Znojmo, Chrudim, Svitavy, Pardubice nebo Blansko, ve kterých bude provedena distribuce katalogové zimní nabídky. Katalogová zimní nabídka bude dodána objednatelem veřejné zakázky (vel. A4 cca 10 str.).  

· distribuce ve vybraných městech s více než 8 000 obyvateli v okresech Brno-venkov, Brno–město, Znojmo, Chrudim, Svitavy, Pardubice a Blansko. Minimálně polovina celkového nákladu bude distribuována do domácností mimo okres Brno - město

· výše nákladu 100 000 ks

· distribuce bude realizována od 1. 11. 2011 – 30. 11. 2011

PŘÍLOHA č. 3

	KRYCÍ LIST NABÍDKY

	

	

	1. Veřejná zakázka 

	Název:
	 

	
	

	2.  Základní identifikační údaje

	2.1.  Zadavatel

	Název: 
	Vysočina

	Sídlo: 
	Žižkova 57/1882, Jihlava, PSČ 587 33

	IČ:  
	70890749

	DIČ:
	CZ70890749 

	Osoba oprávněná jednat jménem zadavatele: 
	MUDr. Jiří Běhounek       Ing. Tomáš Škaryd
	 

	Kontaktní osoba:  
	Ing. Zdeňka Kasalová

	Tel./fax: 
	564 602 544

	E-mail:  
	kasalova.z@kr-vysocina.cz

	2.2.  Uchazeč

	Název: 
	 

	Sídlo/místo podnikání:
	 

	Tel./fax:
	 

	E-mail: 
	 

	IČ:  
	 

	DIČ: 
	 

	Spisová značka v obchodním rejstříku: 
	 

	Osoba oprávněná jednat za uchazeče: 
	 

	Kontaktní osoba:  
	 

	Tel./fax: 
	 

	E-mail:  
	 

	3. Nabídková cena za celé plnění v Kč

	Cena celkem bez DPH
	Sazba DPH
	Samostatně DPH 
	Cena celkem včetně DPH

	 
	 
	 
	 

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 

	4. Oprávněná osoba za uchazeče jednat

	Podpis oprávněné osoby
	 

	Titul, jméno, příjmení      
	 

	Funkce
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