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[image: image1.jpg]Galerie vytvarného uméni

v Havliékové Brodé
Havlickovo nameésti 18
580 01 Havlickuv Brod

tel.: 569 427 035
www.galeriehb.cz
e-mail: galerie@galeriehb.cz

Oteviraci doba: denné mimo pondéli 9:00 - 12:00 a
13:00 - 17:00 hodin

Muzeum Vysociny
Havliékiv Brod

Havlickovo namesti 19
580 01 Havlickuv Brod

tel.: 569 429 151
www.muzeumhb.cz

e-mail: muzeum@muzeum.
hbnet.cz

Oteviraci doba: (tery - nedéle 9:00 - 12:00 a 13:00 -
17:00 hodin

Muzeum Vysociny Pelhfimov

Masarykovo namesti 12
393 01 Pelhfimov

tel.: 565 323 184
www.muzeumpe.cz

e-mail: muzeum.pelhrimov@
quick.cz

Oteviraci doba: leden - duben, Gtery - patek 9:00 - 12:00
2 13:00 - 16:00 hodin, sobota 10:00 - 12:00 hodin, nedé-
le 13:00 - 15:00 hodin; kvéten - fijen, tery - patek 8:00
- 12:00 a 13:00 - 17:00 hodin, sobota - nedéle 10:00 -
12:00 a 13:00 - 17:00 hodin; listopad - prosinec, itery -
patek 9:00 - 12:00 a 13:00 - 16:00 hodin, sobota 10:00
- 12:00 hodin, nedéle 13:00 - 15:00 hodin

Muzeum Vysogciny Jihlava

Masarykovo namesti 55
586 01 Jihlava
tel.: 567 573 880
http://muzeum.ji.cz
e-mail: muzeum@
muzeum.ji.cz

Oteviraci doba: denné mimo pondéli 9:00 - 12:00 a
12:30 - 17:00 hodin

Muzeum Vysociny Jihlava
- pobocka Trest’
Rooseveltova 6
589 01 Trest

tel.: 567 214 597 —
e-mail: muzeum.trest@centrum.cz

Oteviraci doba: prosinec - leden 9:00 - 12:00 a 13:00
- 17:00 hodin kazdy den mimo pondeéli; kvéten Utery - pa-
tek 9:00 - 12:00 a 13:00 - 16:00 hodin, sobota - nedéle
- pondeéli zavfeno (prohlidka mozna po tel. domluve); cer-
ven - srpen, 9:00 - 12:00 a 13:00 - 17:00 hodin kazdy den
mimo pondeli; zafi - listopad, utery - patek 9:00 - 12:00
a 13:00 - 16:00 hodin, sobota - nedéle - pondéli zavieno
(prohlidka mozna po tel. domluvé)

Muzea a galerie zrizované krajem Vysocina

Muzeum Vysociny Jihlava
- pobocka Telé

Namesti Zachariase z Hradce 1
588 56 Telé

tel.: 567 243 918
e-mail: muzeum.telc@
centrum.cz

Oteviraci doba: od 24. do 31. prosince, duben, fijen 9:00
- 16:00 hodin denné mimo pondéli; kvéten - zafi 9:00 -
17:00 hodin

vy,

Muzeum Vysociny Trebi¢
- pobo¢ka Muzeum Jemnice

Nameésti Svobody 75
675 31 Jemnice

tel.: 604 419 160

Oteviraci doba: ¢ervenec - srpen 8:00 - 12:00 a 13:00 -
17:00 hodin, béhem roku po pfedchozi domiuvé

Horacka galerie
v Novém Mésté na Moravé

Vratislavovo namesti 1
592 31 Nové Mésto na Morave

tel.: 566 654 211
http://hg.nmnm.cz
e-mail: horacka.gale-
rie@nmnm.cz

Oteviraci doba: denné mimo pondéli od 9:00 - 12:00 a
13:00 - 17:00 hodin

Oblastni galerie Vysociny
v Jihlavé
Komenského 10
58601 Jihlava

tel.: 567 301 680
WWW.0gV.CZ
e-mail: ogv@ogv.cz

Oteviraci doba: denné& mimo pondéli 9:00 - 12:30 a
13:00 - 17:00 hodin

Oblastni galerie Vysociny
v Jihlavé
Masarykovo namésti 24
586 01 Jihlava

tel.: 567 309 722
www.ogv.cz
e-mail: ogv@ogv.cz

Oteviraci doba: denné mimo pondéli 8:00 - 12:30 a
13:00 - 17:00 hodin (neni-li uvedeno jinak)

Muzeum Vysociny Trebi¢

Zamek 1
674 01 Trebic

tel.: 568 840 518
www.zamek-trebic.cz
e-mail: muzeum@
zamek-trebic.cz

Oteviraci doba: denné mimo pondéli 9:00 - 12:00 a
12:30 - 17:00 hodin; Eervenec a srpen také v pondéli

Muzeum Vysociny Trebi¢
- pobo¢ka Muzeum femesel
Moravské Budéjovice
Namésti Miru 1
676 02 Moravské Budéjovice

tel.: 568 421 100
e-mail: muzeum@
ktvmb.cz

Oteviraci doba: od 1. kvétna do 31. srpna denné kromé
pondéli 9:00 - 17:00 hodin; od 1. zafi do 30. dubna pouze
po predchozi domluvé
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ZRIZOVATEL ORGANIZACE

12 vstupl

zvyhodnéné vstupné za 60 ké plati od 1. 9. 2008 do 31.12. 2009
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Stručný popis projektu

Společná vstupenka
muzeí a galerií zřizovaných krajem Vysočina
Společná vstupenka a její použití

Společná vstupenka muzeí a galerií zřizovaných krajem Vysočina je produkt, který od 1. září 2008 rozšiřuje a zjednodušuje možnosti kulturního vyžití návštěvníků institucí zapojených do projektu.

Co vstupenka nabízí? 

Každá vstupenka umožňuje 12 vstupů do 4 muzeí, jejich 4 poboček a do 3 galerií. Vstupenka má tři varianty: s plným vstupným v ceně 120 Kč a zvýhodněným vstupným pro děti, studenty a seniory v ceně 60 Kč má pro jednu osobu platnost od 1. 9. 2008 do 31. 12. 2009, společnou vstu​penku pro celé školní třídy v ceně 300 Kč je možné využít od 1. 9. 2008 do 30. 6. 2009. Jakou další výhodu vedle ceny vstupenka nabízí? Jelikož není evidována na jméno, je přenosná. Lze ji tedy půjčit například přátelům či pří​buzným.

Jak vstupenku použít? 

Vstupenku lze použít třemi způsoby: 1) může její držitel navštívit postupně všechna muzea a galerie, které jsou do projektu zapojeny; 2) je možné navštívit pouze držitelem vybrané insti​tuce, a to opakovaně; 3) tuto vstupenku lze rovněž použít na dvanáct vstupů do jedné vybrané instituce. Čer​pání kreditu vstupenky se provádí postupným označová​ním 12 volných políček na reversu při každém jednotlivém vstupu.

Kde vstupenku zakoupit? 

Vstupenku lze zakoupit ve všech muzeích a galeriích, kte​ré jsou do projektu zapojeny.
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Analýza vlivu společné vstupenky na návštěvnost

Na základě shromážděných dat byly sledovány aspekty vlivu projektu společné vstupenky na návštěvnost krajských institucí sbírkotvorného typu. Aby bylo možné zmíněné aspekty a jejich vývoj detailně analyzovat, je nutné zhodnotit vývoj návštěvnosti v delším časovém úseku, než v němž byl zatím celý projekt realizován. I přes tento handicap lze na základě sumarizací získaných sběrem dat v průběhu září 2008 – června 2009 a s využitím statistických údajů z datového skladu Krajského úřadu kraje Vysočina dojít ke specifikování vlivu společné vstupenky na návštěvnost sbírkotvorných institucí kraje Vysočina.

Z důvodu zvýšení objektivnosti předkládaných dat byla z údajů vážících se k Muzeu Vysočiny Jihlava, p. o. extrahována sumarizace návštěvnosti hradu Roštejn - tento objekt není do projektu zapojen.

	Celková návštěvnost muzeí, galerií a její sumarizace ve sledovaném období v souladu datovým skladem

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Období
	
	1. 1. 2007 - 31. 5. 2007
	1. 6. 2007 - 30. 9. 2007
	1. 10. 2007 - 31. 12. 2007
	1. 1. 2008 - 31. 5. 2008
	1. 6. 2008 - 30. 9. 2008
	1. 10. 2008 - 31. 12. 2008
	1. 1. 2009 - 31. 5. 2009
	
	SUMA - celkem

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea - návštěvnost se spol. vstupenkou
	
	22160
	31525
	16829
	20066
	22242
	31863
	20567
	
	165252

	Muzea - návštěvnost bez spol. vstupenky
	
	22160
	31525
	16829
	20066
	20815
	29367
	18237
	
	158999

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Galerie - návštěvnost se spol. vstup.
	
	18499
	14207
	17101
	18245
	17998
	14466
	18385
	
	118901

	Galerie - návštěvnost bez spol. vstupenky
	
	18499
	14207
	17101
	18245
	17789
	13599
	17569
	
	117009

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem - návštěvnost se spol. vstup.
	
	40659
	45732
	33930
	38311
	40240
	46329
	38952
	
	284153

	Celkem - návštěvnost bez spol. vstup.
	
	40659
	45732
	33930
	38311
	38604
	42966
	35806
	
	276008


Jak je patrné z hlavičky výše uvedené tabulky, sledovaná období datového skladu nejsou svojí délkou rovnocenná. Z tohoto důvodu je nutné zanalyzovat průměrnou návštěvnost za jeden den v každém ze sledovaných období. Získaná hodnota – a ještě lépe její procentuální vyjádření vztažené k celkovému průměru té které kategorie – je ukazatelem vývoje návštěvnosti ve sbírkotvorných institucích podle sledovaných typů

	Denní návštěvnost muzeí, galerií a její sumarizace ve sledovaném období v souladu datovým skladem

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Období
	
	1. 1. 2007 - 

31. 5. 2007
	1. 6. 2007 - 

30. 9. 2007
	1. 10. 2007 - 

31. 12. 2007
	1. 1. 2008 - 

31. 5. 2008
	1. 6. 2008 - 

30. 9. 2008
	1. 10. 2008 - 

31. 12. 2008
	1. 1. 2009 - 

31. 5. 2009
	
	PRŮMĚR - celkem

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea - návštěvnost se spol. vstupenkou
	
	146,75
	258,39
	182,92
	132,02
	182,31
	346,34
	136,21
	
	197,85

	Muzea - návštěvnost bez spol. vstupenkou
	
	146,75
	258,39
	182,92
	132,02
	170,62
	319,21
	120,78
	
	190,10

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Galerie - návštěvnost se spol. vstupenkou
	
	122,50
	116,45
	185,87
	120,03
	147,53
	157,24
	121,75
	
	138,77

	Galerie - návštěvnost bez spol. vstupenkou
	
	122,50
	116,45
	185,87
	120,03
	145,82
	147,82
	116,35
	
	136,41

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem - návštěvnost se spol. vstupenkou
	
	269,25
	374,84
	368,79
	252,05
	329,84
	503,58
	257,96
	
	336,62

	Celkem - návštěvnost bez spol. vstupenkou
	
	269,25
	374,84
	368,79
	252,05
	316,44
	467,03
	237,13
	
	326,51


.

	Denní návštěvnost muzeí, galerií a její sumarizace ve sledovaném období v souladu datovým skladem – procentuální vyjádření

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Období
	
	1. 1. 2007 - 

31. 5. 2007
	1. 6. 2007 - 

30. 9. 2007
	1. 10. 2007 - 

31. 12. 2007
	1. 1. 2008 - 

31. 5. 2008
	1. 6. 2008 - 

30. 9. 2008
	1. 10. 2008 - 

31. 12. 2008
	1. 1. 2009 - 

31. 5. 2009
	
	PRŮMĚR - celkem

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea - návštěvnost se spol. vstupenkou
	
	74,17
	130,60
	92,45
	66,73
	92,15
	175,05
	68,84
	
	100,00

	Muzea - návštěvnost bez spol. vstup.
	
	74,17
	130,60
	92,45
	66,73
	86,24
	161,34
	61,04
	
	96,08

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Galerie - návštěvnost se spol. vstupenkou
	
	88,28
	83,92
	133,94
	86,50
	106,31
	113,31
	87,73
	
	100,00

	Galerie - návštěvnost bez spol. vstupenkou
	
	88,28
	83,92
	133,94
	86,50
	105,08
	106,52
	83,84
	
	98,30

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem - návštěvnost se spol. vstupenkou
	
	79,99
	111,35
	109,56
	74,88
	97,99
	149,60
	76,63
	
	100,00

	Celkem - návštěvnost bez spol. vstupenkou
	
	79,99
	111,35
	109,56
	74,88
	94,01
	138,74
	70,44
	
	97,00
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Závěr: Z výsledků analýzy návštěvnosti je zcela patrné, že především u muzeí koriguje společná vstupenka propad v návštěvnosti způsobený nastalou celosvětovou ekonomickou krizí. Lze předpokládat nárůst tohoto trendu v blízké budoucnosti a tím i nutnost jeho kompenzace produkty typu společné vstupenky.

Analýza oběhu jednotlivých vstupenek podle typu a návštěvnosti podle typu vstupenek

Shromážděná data zároveň umožňují sledovat pohyb a využití jednotlivých vstupenek. Analýza tohoto pohybu z dlouhodobého hlediska umožní stanovit hlavní směry pohybu návštěvníků mezi jednotlivými sbírkotvornými institucemi zapojenými do projektu. Zároveň je možné na základě získaných dat stanovit, který typ vstupenky je pro projekt nosný a v kterých institucích.

	Počet prodaných vstupenek podle typu

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 Instituce
	 Typ
	
	září
	říjen
	listopad
	prosinec
	leden
	únor
	březen
	duben
	květen
	červen
	
	SUMA

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea
	60
	
	3
	5
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	
	9

	
	120
	
	4
	1
	0
	1
	1
	0
	0
	0
	1
	4
	
	12

	
	300
	
	31
	10
	4
	12
	1
	1
	2
	1
	2
	3
	
	67

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Galerie
	60
	
	1
	2
	5
	5
	10
	8
	5
	0
	1
	0
	
	37

	
	120
	
	2
	2
	13
	7
	12
	13
	7
	1
	0
	17
	
	74

	
	300
	
	6
	2
	3
	0
	1
	1
	2
	1
	0
	0
	
	16

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem
	60
	
	4
	7
	5
	5
	10
	8
	6
	0
	1
	0
	
	46

	
	120
	
	6
	3
	13
	8
	13
	13
	7
	1
	1
	21
	
	86

	
	300
	
	37
	12
	7
	12
	2
	2
	4
	2
	2
	3
	
	83
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	Počet návštěvníků podle jednotlivých typů vstupenek

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 Instituce
	 Typ
	
	září
	říjen
	listopad
	prosinec
	leden
	únor
	březen
	duben
	květen
	červen
	
	SUMA

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea
	60
	
	8
	1
	9
	5
	6
	0
	14
	0
	2
	2
	
	47

	
	120
	
	14
	2
	15
	2
	3
	0
	12
	5
	5
	50
	
	108

	
	300
	
	1405
	666
	269
	1527
	305
	249
	440
	907
	280
	733
	
	6781

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Galerie
	60
	
	12
	2
	6
	8
	13
	16
	11
	3
	4
	0
	
	75

	
	120
	
	1
	3
	22
	6
	26
	39
	39
	0
	1
	201
	
	338

	
	300
	
	196
	307
	145
	368
	112
	69
	163
	187
	133
	435
	
	2115

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem
	60
	
	20
	3
	15
	13
	19
	16
	25
	3
	6
	2
	
	122

	
	120
	
	15
	5
	37
	8
	29
	39
	51
	5
	6
	251
	
	446

	
	300
	
	1601
	973
	414
	1895
	417
	318
	603
	1094
	413
	1168
	
	8896


Závěr: Je zcela evidentní, že pro muzea je v tomto projektu nosná především vstupenka pro školní třídy, zatím co pro galerie je stěžejní vstupenka pro jednotlivce bez slevy. Z hlediska počtu návštěvníků na danou vstupenku lze sledovat nejvyšší výtěžnost u vstupenky pro školní třídy.

Analýza finančních dopadů projektu společné vstupenky

Celý projekt je směřován ke zvýšení množství návštěvníků, kteří jednotlivé sbírkotvorné instituce zapojené do projektu navštěvují. I přes tuto snahu a s vědomím, že finanční zisk není a nemůže být v žádném případě prioritním cílem celého projektu, je nutné vyčíslit ekonomické ztráty, které projekt přináší. 

Předpokládaný zisk je generován jako násobek počtu návštěvníků v dané cenové skupině s cenou vstupného. Skutečný zisk představuje součet hotovosti utržené za prodané společné vstupenky v daném prodejním místě ve sledovaném období. Záporný rozdíl představuje hypotetickou ztrátu předpokládaného zisku ku skutečnosti, a kladný rozdíl představuje zisk při dodržení stejných předpokladů. Předložená data vyplývají z dílčích analýz, pro tento materiál jsou použita souhrná data.

	Předpokládaný výnos z prodeje vstupenek

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 Instituce
	
	září
	říjen
	listopad
	prosinec
	leden
	únor
	březen
	duben
	květen
	červen
	
	SUMA

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea
	
	21815
	11405
	4715
	27740
	5285
	4980
	8910
	16070
	4540
	13110
	
	118570

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Galerie
	
	3595
	5420
	3345
	6750
	2910
	2465
	4500
	2850
	2210
	15390
	
	49435

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem
	
	25410
	16825
	8060
	34490
	8195
	7445
	13410
	18920
	6750
	28500
	
	168005


	Skutečný výnos z prodeje vstupenek

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 Instituce
	
	září
	říjen
	listopad
	prosinec
	leden
	únor
	březen
	duben
	květen
	červen
	
	SUMA

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea
	
	9960
	3420
	1200
	3720
	420
	300
	660
	300
	720
	1380
	
	22080

	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	 
	

	Galerie
	
	2100
	960
	2760
	1140
	2340
	2340
	1740
	420
	60
	2040
	
	15900

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem
	
	12060
	4380
	3960
	4860
	2760
	2640
	2400
	720
	780
	3420
	
	37980


	Rozdíl mezi předpokládaným a skutečným výnosem z prodeje vstupenek

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 Instituce
	
	září
	říjen
	listopad
	prosinec
	leden
	únor
	březen
	duben
	květen
	červen
	
	SUMA

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Muzea
	
	-11855
	-7985
	-3515
	-24020
	-4865
	-4680
	-8250
	-15770
	-3820
	-11730
	
	-96490

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Galerie
	
	-1495
	-4460
	-585
	-5610
	-570
	-125
	-2760
	-2430
	-2150
	-13350
	
	-33535

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Celkem
	
	-13350
	-12445
	-4100
	-29630
	-5435
	-4805
	-11010
	-18200
	-5970
	-25080
	
	-130025


Samotná sumarizace ztrát však nic jasně nespecifikuje, je nutné ji vztáhnout k celkovým plánovaný provozním nákladům a plánovaným výnosům. Následující tabulka konkretizuje vztah mezi průměrnou měsíční položkou z celkových provozních nákladů zúčastněných organizací, měsíční položkou z plánovaných výnosů organizací a měsíční položkou ztráty z projektu společné vstupenky.

	Předpokládaná ztráta z projektu vztažená k plánovaným provozním nákladům a plánovaným výnosům zúčastněných organizací pro rok 2009

	
	
	
	
	
	
	

	 
	
	Celkové provozní náklady

včetně výnosů
	Plánované výnosy
	Ztráta z projektu

spol. vstupenky
	Ztráta vztažená 

k celkovým nákladům v %
	Ztráta vztažená 

k plánovaným výnosům v %


	 
	
	 
	 
	 
	 
	 

	Muzea
	
	3733334,00
	509333,00
	9649,00
	0,26
	1,89

	Galerie
	
	2016166,00
	121084,00
	3353,50
	0,17
	2,77

	 
	
	 
	 
	 
	 
	 

	SUMA
	
	57495000,00
	6304170,00
	130025,00
	0,23
	2,06
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 [image: image8.emf]Podíl ztráty z projektu společné vstupenky na 

celkových plánovaných výnosech

97,94

2,06

Plánované

výnosy

Z toho ztráta 


                    

Závěr: Rozbor předpokládaných ztrát vzniklých z projektu společné vstupenky dokládá, že celková ztráta nepřevýší 0,25 % celkových plánovaných provozních nákladů na rok 2009 všech zúčastněných organizací. V tomto ohledu lze konstatovat, že ztráta bude zanedbatelná. 

Závěr analýzy

Na základě výše provedené analýzy můžeme konstatovat, že projekt společné vstupenky byl úspěšně zahájen. Nárůst návštěvnosti nebyl zcela v souladu s očekáváním, ale vzhledem k nastalé celosvětové ekonomické krizi není propad návštěvnosti – tak jak se všeobecně v muzejních kruzích předpokládá – díky projektu společné vstupenky tak masivní. Prokazatelně se však přínos tohoto projektu bude možné analyzovat až v delším časovém horizontu, jako minimum se jeví alespoň tři roky. 

Prioritním cílem projektu se stala snaha přivést co největší množství školní mládeže do muzeí a galerií – jakožto předpokládaný základ budoucích návštěvníků. I přestože byly používány ve větší míře vstupenky individuální (56,57 % / 43,43 %), z hlediska návštěvníků je poměr opačný, tedy ve prospěch vstupenek pro školní třídy (95,29 % / 4,71 %). Průměrně to znamená, že společná vstupenka přivedla do každé zúčastněné organizace každý měsíc 78,9 návštěvníků při využití 8,3 vstupů – z toho 75,2 návštěvníků s využitím 3,6 vstupů vstupenky pro školní třídy. Z poměru fyzického počtu návštěvníků je patrné, že se podařilo správným způsobem motivovat školy a přivést je do sbírkotvorných organizací v hojnějším počtu než tomu bylo dříve.

Předpokládaná finanční ztráta, kterou realizace tohoto projektu přinese, se dá vyjádřit 0,23 % z celkových provozních nákladů včetně plánovaných výnosů všech kmenových organizací, které jsou do projektu zapojeny. Při jiném způsobu přepočtu lze konstatovat, že ztráta z každého návštěvníka, který přišel do zúčastněné organizace prostřednictvím společné vstupenky, bude činit 13,7 Kč.

Shromážděná fakta jasně ukazují smysluplnost celého projektu a jeho přínos především pro školská zařízení. Finanční ztráta, která je s tímto projektem svázána, se jeví s ohledem na celkové provozní náklady zapojených organizací jako zanedbatelná. Domníváme se, že je vhodné, aby celý projekt pokračoval alespoň do konce roku 2011.  


Analýza úspěšnosti projektu společné vstupenky

- září 2008 - červen 2009

Odbor kultury a památkové péče

Krajský úřad kraje Vysočina
Zpracoval: Mgr. Ondřej Hájek
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