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1) Charakteristika veletrhů cestovního ruchu   

REGIONTOUR Brno (12. 1. – 15. 1. 2006)

Odborná veřejnost a individuální klientela ze spádové oblasti Brněnska,  zájem o konkrétní novinky (lyžařské vleky, rozhledny, muzejní expozice, atrakce pro děti, dovolená na venkově), specializovaná akce Meeting Point pro jednání se zahraničními touroperátory.

VAKANTIEBEURS Utrecht (10.1. – 15.1.2006) 

Největší veletrh cestovního ruchu v Nizozemí, převažují individuální návštěvníci, preferují nabídku týkající se caravaningu a campingu, oceňují zachovalou přírodu,  mají zájem o architektonické památky, atrakce pro děti, nabídku sportovního vyžití. 

FERIEN Vídeň (12.1. – 15.1.2006)

Nejvýznamnější veletrh cestovního ruchu v Rakousku, převažuje poptávka po městské turistice, památkách, kulturních akcích. Prezentace má návaznost na masivní propagační kampaň ČR v Rakousku.

VAKANZ Lucemburk (20.1. – 22.1.2006)

Návštěvníci nejen z Lucemburska, ale i z Německa a Belgie, vyhledávají především nabídku spojenou s poznáním kulturních a architektonických památek.V roce 2006 je ČR tzv. zemí – partnerem s velkou expozicí a bohatým doprovodným programem pro veřejnost. 
FITUR Madrid (25.1. – 29.1.2006)

Záběr na celý španělsky mluvící svět, odborní i individuální návštěvníci veletrhu preferují městskou turistiku, architektonické památky a kulturu.  

ITF Slovakia Tour Bratislava (26.1. – 29.1.2006) 
Návštěvníci veletrhu cestují do celé ČR, mají poměrně dobré povědomí o turistických možnostech a žádají detailnější informace, preferují méně finančně náročné nabídky, především na léto (pěší turistika, kempy, chalupy a penziony, hrady a zámky). 

TOUR EXPO Olomouc (3.2. – 5.2 2006)

Regionální veletrh pro spádovou oblast Olomouckého kraje, poptávka po námětech na letní rodinnou dovolenou (pěší turistika, cykloturistika, chalupy a menší penziony, koupání).

BIT Miláno (18.2. – 21.2.2006)
Návštěvníci veletrhu preferují nabídku týkající se především architektonických památek, městské turistiky a kulturních akcí. 

HOLIDAY WORLD Praha (23.2. – 26.2.2006) 

Odborná veřejnost a individuální klientela z pražské aglomerace,  zájem o možnosti pro pěší a cykloturistiku,  atrakce pro děti, chaty a chalupy a dovolenou na venkově, novinky pro poznávací cesty.

CBR Mnichov (18. 2. – 22. 2. 2006)

Velmi významný německý veletrh s vysokou návštěvností, návštěvníci žádají jak všeobecné, tak i detailní informace o turistické nabídce z konkrétních míst i z regionů. 

SALON DES VACANCES Brusel (9.2. – 13.2. 2006) 
Odborní návštěvníci veletrhu i individuální turisté preferují především nabídku týkající se architektonických památek a kulturních akcí, pobytů v přírodě (camping, zimní sporty). 

ITB Berlin (8.3. – 12.3.2006)
Jeden z nejprestižnějších veletrhů ve střední Evropě, poptávka po kombinované dovolené (menší hotely a kempy, chaty , chalupy, výlety do přírody, kulturní a sportovní vyžití), obliba autobusových zájezdů pro seniory v mimosezóně a o prodloužených víkendech.

INFOTOUR Hradec Králové (březen 2006)

Regionální veletrh pro spádovou oblast Královéhradeckého a Pardubického kraje, poptávka po námětech na letní rodinnou dovolenou nebo prodloužené víkendy (pěší turistika, cykloturistika, hrady a zámky, kulturní akce).

MITT Moskva (22.3. – 25.3.2006)

Převažující odborní návštěvníci preferují nabídku týkající kultury, architektonických památek, lázní, zimních sportů.

MOBIL SALON České Budějovice (7.4. – 9.4.2006)

Regionální veletrh pro spádovou oblast jižních Čech, poptávka po námětech na výlety během prodloužených víkendů (pěší turistika, cykloturistika, hrady a zámky, velké kulturní akce).

DOVOLENÁ Ostrava (21.4. – 23.4.2006)

Regionální veletrh pro spádovou oblast severní Moravy, poptávka po námětech na letní rodinnou dovolenou (pěší turistika, cykloturistika, koupání, památky).

TT Varšava (září 2006)

Jedná se o všeobecný turistický veletrh, zájem o zimní pobyty, školní výlety, pobytovou aktivní turistiku.


MADI Praha (listopad 2006)

Kontraktační akce pro odbornou veřejnost, zájem o nové kapacity pro letní i zimní rodinnou dovolenou, pro školní skupiny, poznávací cesty pro seniory,  kulturní akce. Specializovaná prezentace pro zahraniční nákupčí.

TUC Lipsko (listopad 2006)

Návštěvníci z aglomerace Lipsko a Drážďany žádají konkrétní informace o službách v regionech, největší zájem o camping, wellness pobyty, aktivní dovolenou, památky,  možnosti krátkého pobytu při tranzitu na Slovensko.

2) Odhadovaný rozpočet

	
	Velikost expozice (m2)
	Plocha, expozice, služby (tis Kč)
	Osobní náklady

(tis Kč)
	        

	Regiontour Brno
	100
	450 
	20 (2 osoby)
	 

	Vakantiebeurs Utrecht
	6
	0
	20
	dotovaný veletrh

	Ferien Vídeň
	4
	40
	18
	

	Vakanz Lucemburk
	4
	30
	18
	

	Fitur Madrid
	6
	0
	25
	dotovaný veletrh

	Slovakiatour Bratislava
	26
	150
	8
	

	Tour Expo Olomouc
	16
	30
	5
	

	BIT Miláno
	6
	0
	20
	dotovaný veletrh

	Holiday World Praha
	30
	200
	16 (2 osoby)
	

	CBR Mnichov
	6
	0
	20
	dotovaný veletrh

	Vacances Brusel
	4
	60
	18
	

	ITB Berlin
	6
	0
	35 (2 osoby)
	dotovaný veletrh

	MITT Moskva
	6
	0
	35 (2 osoby)
	dotovaný veletrh

	Infotour H.Králové
	16
	40
	5
	

	Dovolená Ostrava
	16
	50
	6
	

	Mobil Č.Budějovice
	16
	50
	5
	

	TT Varšava
	6
	0
	15
	dotovaný veletrh

	Madi Praha
	jednací stůl
	30
	12 (2 osoby)
	

	TUC Lipsko
	6
	0
	15
	dotovaný veletrh

	celkem
	
	1 130
	316
	


