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Projektová fiše

(Popis projektového záměru)
	Všeobecné informace

	Název příspěvkové organizace
	Vysočina Tourism, příspěvková organizace

	Název projektu
	Marketingové aktivity Kraje Vysočina v oblasti domácího cestovního ruchu pro období 2014-2015

	Program, kam má být projekt předložen
	Regionální operační program Jihovýchod, oblast podpory 2.2 Rozvoj služeb v cestovním ruchu

	Předpokládaný termín podání projektu
	2. 8. 2013

	Charakteristika projektu

	Cíl projektu
	Cílem projektu je zvýšit návštěvnost Kraje Vysočina prostřednictvím realizace inovativní nabídky produktů cestovního ruchu a orientací na konkrétní cílové skupiny návštěvníků Vysočiny z České republiky. 

	Popis projektu (stručný popis projektu a jeho aktivit)
	Realizací projektu dojde k rozšíření stávající turistické nabídky Vysočiny o dva komplexní produkty cestovního ruchu a k umožnění oslovit konkrétní skupiny návštěvníků prostřednictvím cíleně specifikovaných turistických nabídek.
Produkty cestovního ruchu budou zaměřeny na propagaci rozhleden a vyhlídkových věží a dále židovských památek a tradic na Vysočině. Kromě tištěných (publikace, letáky) a elektronických (virtuální prohlídky, videa) výstupů a tematických propagačních materiálů se počítá se zapojením turistů formou vědomostních her a soutěží.
Turistická nabídka Vysočiny bude rozpracována do publikací rozdělených podle konkrétních cílových skupin domácích návštěvníků.

V projektu je dále počítáno s distribucí části výstupů na turistická informační centra a školy a školky na Vysočině. Produkty cestovního ruchu budou prezentovány novinářům a zástupcům cestovních kanceláří prostřednictvím fam/press tripu.
Aktivity projektu budou koordinovány a budou se doplňovat s aktivitami dalších dvou současně připravovaných projektů organizace Vysočina Tourism – „Propagace turistické nabídky Kraje Vysočina v České republice v letech 2014-2015“ a „Zkvalitnění on-line komunikace a zahraniční marketingové aktivity Kraje Vysočina v oblasti cestovního ruchu“.

	Výstupy (konkrétní, pokud možno kvantifikované výstupy či výsledky projektu)
	Marketingové aktivity
1. Produkty cestovního ruchu

· Rozhledny a rozhledy na Vysočině (Vysočina shůry)
- letáky (s mapou, ke hře)

- elektronická soutěž s úkoly

- tematické propagační předměty

- virtuální prohlídky

· Židovské cesty na Vysočině
- brožura
- leták

- tematické propagační předměty

- elektronická soutěž s úkoly

- pracovní listy
- propagační film

- virtuální prohlídky
2. Publikace (v češtině)
· Pro rodiny s dětmi

· Pro seniory

· Pro mladé a aktivní

· Pro školní kolektivy

· Pro lidi s handicapem
· Informační leták

· Leták k roadshow
3. fam/press trip pro novináře a zástupce cestovních kanceláří

	Projektový tým

	Projektový manažer
	Ing. Tomáš Čihák

	Role příspěvkové organizace (žadatel  nebo hlavní partner nebo partner)
	Žadatel


	Typ projektu (investiční x neinvestiční)
	Neinvestiční

	Trvání projektu

	Plánovaný začátek projektu
	1. 1. 2014

	Plánované ukončení projektu
	30. 6. 2015

	Finanční rámec 

	Celkové náklady projektu
	5 070 060 Kč

	100%

	Celkové náklady uvedené u příspěvkové organizace
	5 070 060 Kč


	100%

	Vlastní zdroje příspěvkové organizace
	760 509 Kč

	15%

	Státní či jiné národní zdroje (stát, kraj, obec, ...) – vztaženo k nákladům u příspěvkové organizace 
	
	

	Podpora z fondů EU (specifikace fondu) – vztaženo k nákladům u příspěvkové organizace
	4 309 551 Kč


	85 %

	Předpokládané nároky na rozpočet kraje (komentář, ve kterém žadatel popíše očekávané nároky na rozpočet kraje včetně termínů, např. předfinancování nebo spolufinancování projektu),

případně cizí zdroje (úvěr).
	Půjčka od zřizovatele na předfinancování a spolufinancování projektu
	

	Udržitelnost projektu (ANO/NE; pokud ano, uvést délku udržitelnosti projektu)
	ANO – 5 let

	Tento dokument

	Datum zpracování 
	24. 5. 2013

	Zpracovatel
	Ing. Tomáš Čihák



