[image: image1.png]" 2
KrajVvysocina






FORMULÁŘ - ŽÁDOST O PODPORU AKCE

1. Základní informace o akci

	Název akce:
	„Vysočina hledá talent“ a „Šikula Vysočiny“ (dva projekty)

	Stručný popis akce:
	1. Projekt - Vysočina hledá talent
Soutěž nabízí velkou šanci pro začínající zpěváky nebo kapely z Vysočiny odstartovat opravdovou kariéru v showbusinessu.
PRŮBĚH SOUTĚŽE

·  Soutěž bude probíhat v rámci realizace projektu s názvem „VYSOČINA HLEDÁ TALENT“  od 6.1. 2014 do 31.7.2014.

· Výherce soutěže bude vyhlášen v pátek 7.3.2014 na finálovém večeru, který se uskuteční v KD TUNELL v Jihlavě v Mostecké ulici. 

· První kolo soutěže proběhne 8.2.2014 v hudebním klubu JEŽEK. Uzávěrka přihlášek je do 31.1.2014.

· Podrobná pravidla soutěže a ostatní informace včetně přihlášky je možné nalézt na www.vysocinahledatalent.cz .

POŘADATELÉ
· Díky tak významnému projektu se spojily čtyři mediální a hudební společnosti. Jejich spojení nabízí výhercům vskutku unikátní možnosti, jsou to CN-Music s.r.o., Autobus Recording dále pak SB Corporation a Hitrádio Vysočina. 
PRINCIP SOUTĚŽE

· Principem soutěže je svým pěveckým živým výkonem jako účastník soutěže zaujmout a získat tak v období realizace projektu „VYSOČINA HLEDÁ TALENT“, co největší počet hlasů od veřejnosti i od poroty. 

· Účastníkem soutěže mohou být výhradně osoby starší 15 let věku s trvalým bytem či přechodným pobytem v Kraji Vysočina.

· V daném období bude princip soutěže komunikován v rámci reklamní kampaně projektu v živém vysílání Hitrádia Vysočina a na internetových portálech: vysocinahledatalent.cz, jihlavanasbavi.cz, sbco.cz, studioautobus.cz a cnmusic.cz.

2. Projekt - Šikula Vysočiny

· Soutěž pro děti, která motivuje k manuální zručnosti, kreativitě a tvořivosti

· Rodiče přihlásí své děti a jejich výrobky. Mohou sestrojit, vymodelovat, vyřezat. Cokoliv, co je tvořivé, funkční nebo umělecké.

· Vyhlášení soutěže proběhne na veřejné akci Den s Krajem Vysočina na Masarykově náměstí v Jihlavě. 

· Realizace akce bude probíhat v měsíci září a říjnu.

· Velké finále v podobě prezentace přihlášených výtvorů a vyhlášení toho NEJ se uskuteční v říjnu.
· Bude tak vybrán Šikula Vysočiny ve třech věkových kategoriích

· Předpokládaný termín vyhlášení vítězů: sobota 18. října 2014


	Datum konání akce:
	Vysočina hledá talent – leden-červenec (finále 7.března)
Šikula Vysočiny – září – říjen (vyhlášení 18. října)

	Místo konání akce:
	Jihlava

	Organizátor akce (dále jen žadatel)
1. Název subjektu dle registru ekonomických subjektů, 
2. Celá poštovní adresa, 
3. Osoba oprávněná jednat jménem společnosti

4. Kontaktní údaje 
a) tel. číslo, b) e-mailová adresa, 
c) poštovní adresa
	1. MON ARCH PLUS CZ, s.r.o.
2. Jiráskova 1424/78, 586 01 Jihlava
3. Kristýna Vostálová – jednatelka společnosti
4. a) 567 579 680, 602 318 778
    b) vostalova@radiovysocina.cz
    c) Jiráskova 1424/78, 586 01 Jihlava


	O podporu žádá (liší-li se od organizátora akce): 
1. Název subjektu dle registru ekonomických subjektů, 
2. Celá poštovní adresa, 
3. Osoba oprávněná jednat jménem společnosti

4. Kontaktní údaje 
a) tel. číslo, b) e-mailová adresa, 
c) poštovní adresa
	1. 

2. 

3.

4. a)

    b)

    c)



	IČO: 

Právní subjektivita příjemce:
	26255669
Společnost s ručením omezeným

	Bankovní ústav: 

Číslo bankovního účtu:
	KB a.s. Jihlava
19-4650890277/0100

	WWW (domovské stránky akce na Internetu):
	www.vysocinahledatalent.cz 
www.sikulavysociny.cz 


	CELKOVÝ rozpočet akce: vyplňte prosím položkovou rozvahu výdajů a příjmů, (pokud je rozpočet rozsáhlý, použijte zvláštní list)

	Výdaje

Příjmy

 Propagace…………………………….403.000,- Kč
Dotace Kraje Vysočina………………194.000,- Kč
 Cestovní náhrady

CN MUSIC, s.r.o……………………...103.000,- Kč
 Provozní náklady………………………16.000,- Kč
FRANTIŠEK VOSTÁL,s.r.o………….294.000,- Kč
 Materiál………………………………....14.000,- Kč
Autobus recording……………………..68.000,- Kč
 Technické zajištění akce celkem:.….190.000,- Kč
SB corporation………………………....44.000,- Kč
 Z toho: 
Celkem: ………………………….……703.000,- Kč
 Ozvučení, osvětlení, pronájem pódia..
………………………………………….106.000,- Kč

Organizační zajištění celkem…………80.000,- Kč
Z toho:

Kulturní program ……………………...42.000,- Kč
Webový portál………………………….30.000,- Kč

Celkem: ………………………………703.000,- Kč
 




	Cílové publikum (popište prosím, kolik osob akce osloví/oslovila v předchozích ročnících, jaká je jejich struktura – např. děti, mládež, rodiny s dětmi, senioři, muži, ženy, široká veřejnost, minority, apod.)

	Publikum:

1. Projekt – Vysočina hledá talent 

Především mladá generace do 30ti let věku, obyvatelé regionu, studenti gymnázií a středních škol v kraji, studenti VŠ, rodiny s dětmi, hudebně založení obyvatelé kraje, samotní účinkující
2. Projekt – Šikula Vysočiny
Především mladá generace do 15ti let věku, obyvatelé města, regionu, studenti ZŠ, rodiny s dětmi, manuálně zruční a kreativní rodiny, samotní účinkující

Kdo převzal nad akcí záštitu?:

Vysočina hledá talent
O záštitu nad projektem nebyl nikdo požádán.
Šikula Vysočiny 
O záštitu nad projektem nebyl nikdo požádán.

Kteří významní hosté se akce zúčastnili v minulosti?:
Jedná se o nové projekty v Kraji Vysočina. 

Jaká média přislíbila mediální partnerství?:
Celý projekt „VYSOČINA HLEDÁ TALENT“je podporován mixem médií:

Webové stránky:  www.vysocinahledatalent.cz   - soutěž – hlasování  veřejnosti,

www.jihlavanasbavi.cz , www.sbco.cz , www.studioautobus.cz, www.radiovysocina.cz  a www.cnmusic.cz  - bannery

Facebook: Vysočina hledá talent, Jihlava nás baví, CNmusic, Hitrádio Vysočina – témata, fotodokumentace.
PR články v tisku – MF Dnes, Jihlavské listy, Muzikus – hudební magazín.
Projekt „Šikula Vysočiny“ je podporován…
Webové stránky:  www.sikulavysociny.cz ,  www.radiovysocina.cz - soutěž – hlasování  veřejnosti
Facebook: Hitrádio Vysočina – témata, fotodokumentace.
PR články v tisku – MF Dnes, Jihlavské listy.

Rádi bychom požádali pana hejtmana o předání výhry vítězům v obou projektech, jako nejvyššího zástupce Kraje Vysočina.

	


	Dopad akce (akce má např. dopad lokální, regionální, celostátní, mezinárodní apod.)



	Dopad obou projektů má regionální charakter a oslovuje především mladou generaci do 30ti let věku a dále také rodiny s dětmi.
Jaký význam má akce pro kraj popř. pro obec, zájmovou skupinu, apod.?

Vysočina hledá talent a Šikula Vysočiny
Dojde ke zviditelnění Kraje Vysočina v zajímavých projektech. Kraj Vysočina bude součástí umění obyčejných lidí z kraje. Vyvolá pozitivní vliv směrem k občanům kraje, zejména v souvislosti se zájmem o jejich nadání. Zvýší potřebu lidí se zajímat o Kraj Vysočina a být součástí velkých událostí jako je projekt „Vysočina hledá talent“. Dalším cílem je vytvářet potřebné zázemí pro nadané obyvatele Kraje Vysočina a motivovat, podporovat a obdivovat jejich umění. Vyvolat v mladých lidech i u účastníků akcí společenských a kulturních, zájem o Vysočinu a zvýšit tak jejich pocit sounáležitosti s krajem. Informovat mladé lidi o tom, co Kraj Vysočina nabízí a akcentovat skutečnost, že Vysočina je novým moderním a atraktivním krajem s vysokou kvalitou života. 
Cílem bude zesílení povědomí zájmu kraje o mladou generaci našeho kraje. 
Ukázat a vyzdvihnout opravdové hudební, ale i manuálně zručné talenty z Kraje Vysočina.

Jaká média (a jak) informovala o akci v minulosti?:
Jedná se o nové projekty, tudíž v minulosti nebyly prezentovány v médiích. 


	Tradice akce (jedná se o novou akci nebo o akci s mnohaletou tradicí, apod.?)

	Jedná se o nové projekty v Kraji Vysočina. 


	Doprovodný program akce, resp. návaznost na jiné akce (pokud existuje)

	


	Propagace jména Kraje Vysočina – nabízená protihodnota (jaký specifický reklamní prostor pro propagaci Kraje Vysočina organizátoři nabízejí – např. na propagačních materiálech spojených s akcí, plakátech, pozvánkách, vstupenkách, reklamních plochách při samotné akci...)

	Vysočina hledá talent 
Kraj Vysočina je propagován na všech propagačních materiálech spojených s akcemi. 

KRAJ VYSOČINA – HLAVNÍ PARTNER

Zajištění propagace Kraje Vysočina jako Hlavního partnera soutěže v těchto médiích
Rozhlasová reklamní kampaň : Hitrádio Vysočina

Webové stránky – prezentace loga Kraje Vysočina: 

www.vysocinahledatalent.cz, www.jihlavanasbavi.cz, www.sbco.cz, www.studioautobus.cz, www.cnmusic.cz, www.radiovysocina.cz
Facebook – prezentace loga Kraje Vysočina: Vysočina hledá talent, Jihlava nás baví, CN-Music, Hitrádio Vysočina – témata, fotodokumentace

PR články v tisku – prezentace loga Kraje Vysočina – MF Dnes, Jihlavské listy.
Rozhlasová reklamní kampaň na Hitrádiu Vysočina
Rozhlasový spot v délce cca 10 s, umístěný hned za anoncí na soutěž Vysočina hledá talent

Období: leden – březen 2014

Počet opakování: 378 spotů

Na konci každého spotu bude uveden jasný claim:

„Kraj Vysočina – podporuje talenty“ 

Šikula Vysočiny
Kraj Vysočina je propagován na všech propagačních materiálech spojených s akcemi. 

KRAJ VYSOČINA – HLAVNÍ PARTNER

Zajištění propagace Kraje Vysočina jako Hlavního partnera soutěže v těchto médiích

Rozhlasová reklamní kampaň : Hitrádio Vysočina

Webové stránky – prezentace loga Kraje Vysočina: 

www.sikulavysociny.cz, www.radiovysocina.cz
Facebook – prezentace loga Kraje Vysočina: Hitrádio Vysočina – témata, fotodokumentace

PR články v tisku – prezentace loga Kraje Vysočina – MF Dnes, Jihlavské listy.

Rozhlasová reklamní kampaň na Hitrádiu Vysočina

Rozhlasový spot v délce cca 10 s, umístěný hned za anoncí na soutěž Šikula Vysočiny

Období: září – říjen 2014

Počet opakování: 207 spotů
Na konci každého spotu bude uveden jasný claim:

„Kraj Vysočina – podporuje talenty“ 



	Výtěžek akce (pokud se jedná o akci, která generuje zisk, jak je tento zisk použit?)

	




	Žádali organizátoři o prostředky na tuto akci v rámci grantových programů Fondu Vysočiny?  

	Ne, projekty mají svou jedinečnost, proto požadujeme o podporu akcí Kraj Vysočina. 


	Jaké jiné dotační tituly byly využity? (z Kraje Vysočina nebo i programů EU?)

	žádné


	V případě, že nebylo požádáno, proč?

	-



	Žádali organizátoři akce o finanční dotaci (pomoc) od města (obce)? 

Pokud ano, v jaké výši?: 

	Nežádali jsme. 


	Zde prosím uveďte jakékoli Vaše další poznámky nebo doplnění: 

	Je možné dodat z projektu Vysočina hledá talent:
· Fotodokumentaci ze semifinálového večera

· Video ukázky ze semifinálového večera

· Seznam deseti finalistů včetně jejich video profilů
· PR články z MF Dnes, Jihlavských listů, magazínu Muzikus
· Dokumentaci z webových stránek o probíhajícím projektu



2. Bližší informace o použití dotace od Kraje Vysočina

Konkretizace části akce na kterou je dotace požadována
	Použití požadované dotace od Kraje Vysočina. 
V PRAVÉM sloupci uveďte výčet výdajů - nákladů, které budou zcela nebo částečně hrazeny z dotace od Kraje Vysočina – uveďte název výdaje (aktivity) společně s jeho výší. 

V levém sloupci je uveden výčet nákladů, které Kraj Vysočina určuje za neuznatelné v případné smlouvě o poskytnutí dotace.

	Výčet NEUZNATELNÝCH nákladů:

· mzdové náklady (výdaje) a ostatní osobní náklady (výdaje) a náklady (výdaje) na sociální a zdravotní pojištění organizátora a jeho zaměstnanců

· náklady (výdaje) na pohoštění
· běžné provozní náklady (výdaje) (např. telefonní služby, energie, poplatky za připojení k síti, poštovné, balné, doprava, bankovní poplatky, ......)

· náklady (výdaje) na nákup věcí osobní potřeby, které nesouvisejí s realizací akce,

· úhrada úvěrů a půjček

· penále, pokuty

· náhrady škod a manka

· zálohové platby neuhrazené a nevyúčtované v době realizace akce

· náklady (výdaje) na právní spory

· náklady (výdaje) na publicitu

· daně, dotace a dary

· ....


	Název aktivity (výdaje)               výše výdaje

Technické zajištění…………….190.000,- Kč

(ozvučení a osvětlení sálu, pronájem sálu)

Organizační zajištění…………….80.000,-Kč

(Webový portál - Vysočina hledá talent,  Webový portál- Šikula Vysočiny)
(Kulturní program -  Atrakce, Host)


	Řádek číslo
	Rozpis použití dotace od Kraje Vysočina (vyplňte prosím všechny položky v pravém sloupci tabulky)

	1.
	Požadovaná výše dotace od Kraje Vysočina v Kč
	194.000,- Kč

	2.
	Celkové náklady (výdaje) na aktivitu(y), které bude žadatel hradit (zcela nebo částečně) z dotace od Kraje Vysočina
	270.000,- Kč

	3.
	Výše dotace od Kraje Vysočina v %
	72% z celkových nákladů na aktivity, 
které budete hradit (zcela nebo 
částečně) z dotace od Kraje Vysočina

	4.
	Podíl vlastních prostředků žadatele* na úhradě aktivit(y), které budete hradit (zcela nebo částečně) z dotace od Kraje Vysočina v Kč
	76.000,- Kč

	5.
	Podíl vlastních prostředků žadatele* na úhradě aktivit(y), které budete hradit (zcela nebo částečně) z dotace od Kraje Vysočina v %
	28% z celkových nákladů na aktivity, 
které budete hradit (zcela nebo
 částečně) z dotace od Kraje Vysočina


*Vlastními prostředky žadatele jsou pro účely této žádosti myšleny jak vlastní zdroje žadatele, tak i ostatní dotace, dary, příjmy z reklamy, sponzoringu... 

Žadatel je povinen dodržet podíl vlastních prostředků na realizaci akce (tj. řádek 4 a 5 výše uvedené tabulky).  
Pokud skutečné náklady na realizaci části akce překročí celkovou předpokládanou výši nákladů (tj. řádek č. 2 výše uvedené tabulky), uhradí žadatel (příjemce) částku tohoto překročení z vlastních prostředků. 
Pokud budou skutečné náklady na realizaci části akce nižší než základ pro stanovení dotace (řádek č. 2), schválený procentní podíl kraje (řádek č. 3) se nemění, tzn., že ABSOLUTNÍ ČÁSTKA DOTACE SE ÚMĚRNĚ SNÍŽÍ.
Další důležité instrukce:

Spolu s vyplněnou žádostí zašlete i KOPII DOKLADU O PRÁVNÍ SUBJEKTIVITĚ ŽADATELE (příjemce) finanční dotace. 
Žádost podal 





dne …………………………

MON ARCH PLUS CZ, s.r.o.
Kristýna Vostálová, jednatelka společnosti         
Jiráskova 1424/78, 586 01 Jihlava

podpis………………………………………………………………

Žádost prosím odešlete zpět na adresu:

Ing. Zbyněk Čech

Oddělení vnějších vztahů, Krajský úřad Kraje Vysočina

Žižkova 57

587 33  Jihlava

e-mail: cech.z@kr-vysocina.cz
tel.: 564 602 146

RK-07-2014-27, př. 1
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