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Projektová fiše
(Popis projektového záměru)

	Všeobecné informace

	Název příspěvkové organizace
	Muzeum Vysočiny Třebíč, příspěvková organizace

	Název projektu
	Propagace zámku Třebíč

	Program, kam má být projekt předložen
	Regionální operační program Jihovýchod; oblast podpory 2.2 Rozvoj služeb v cestovním ruchu

	Předpokládaný termín podání projektu
	2. 8. 2013

	Charakteristika projektu

	Cíl projektu
	Cílem projektu je komplexní propagace zámku Třebíč. Jedná se o podporu strategického projektu z oblasti podpory 2.1 – „Zámek Třebíč – modernizace zámku a zpřístupnění nových expozic“. Společná propagace s dalšími projekty v zámeckém areálu „Rekonstrukce objektu Předzámčí s novou interaktivní expozicí – Vnímání všemi smysly“ (současný název expozice „Cesty časem“) a „Obnova historického průchodu do baziliky sv. Prokopa“ dává možnost úspěšného synergického efektu – vysokou atraktivitu pro návštěvníky. 

	Popis projektu (stručný popis projektu a jeho aktivit)
	Muzeum Vysočiny Třebíč, příspěvková organizace ve spolupráci s městem Třebíč, jeho příspěvkovou organizací Městským kulturním střediskem Třebíč a dále s Vysočina Tourism, příspěvkovou organizací vytvoří sérii propagačních aktivit pro zatraktivnění areálu zámku a hlavně výše jmenovaného strategického projektu. Poprvé se bude zámecký areál prezentovat jako celek tak, jak původně po celá staletí působil. Muzeum Vysočiny Třebíč, příspěvková organizace využije obrovského návštěvnického potenciálu díky bazilice sv. Prokopa, památky UNESCO, nacházející se v zámeckém areálu.
Jedná se o následující aktivity: jednotný design zámku Třebíč – sjednocující prvek pro celý zámecký areál, který se bude vyskytovat v dalších propagačních aktivitách; nové webové stránky zámku Třebíč (virtuální prohlídky, rezervační a objednávkový systém či systém pro zasílání newsletteru); vytvoření internetové kampaně; jednoduché propagační předměty; tištěné propagační materiály včetně distribuce; propagační kampaň v tisku, rozhlase a případně veřejnoprávní televizi; reklamní plochy (včetně využití stávajících ploch Městského kulturního střediska Třebíč – nový obsah); propagace prostřednictvím rozšířených  QR a NFC kódů k areálu zámku (+chytré telefony nebo tablety k vypůjčení); výroba kostýmů na kostýmované prohlídky pro veřejnost a náklady na honoráře účinkujících; programy pro školy a dětské programy (pracovní sešity, pomůcky, jako odměna drobné propagační předměty). Součástí projektu jsou i náklady administrace. 

	Výstupy (konkrétní, pokud možno kvantifikované výstupy či výsledky projektu)
	Propagační aktivity – dvě velké kampaně, a to v roce 2014 (před hlavní sezónou duben – červen) a před sezónou v roce 2015. Zviditelnění zámeckého areálu nejen u potencionálních návštěvníků z širšího regionu, ale i z celé republiky i zahraničí a s tím související zvýšení počtu návštěvníků. Dalším výstupem budou atraktivní webové stránky zámku Třebíč, dobové kostýmy a i propagační předměty a materiály. Doplňujícím výstupem bude vytipování nosných marketingových aktivit pro pokračující propagaci zámku Třebíč po dobu udržitelnosti. 

	Projektový tým

	Projektový manažer
	Ing. Jaroslav Martínek 

	Role příspěvkové organizace (žadatel nebo partner nebo hlavní partner)
	žadatel

	Typ projektu (investiční x neinvestiční)
	neinvestiční

	Trvání projektu

	Plánovaný začátek projektu
	Listopad 2013

	Plánované ukončení projektu
	Červenec 2015

	

	Celkové náklady projektu
	4 500 000 Kč
	100 %

	Celkové náklady uvedené u příspěvkové organizace
	4 500 000 Kč
	100 %

	Vlastní zdroje příspěvkové organizace
	675 000 Kč
	15 %

	Státní či jiné národní zdroje (stát, kraj, obec, ...) – vztaženo k nákladům u příspěvkové organizace
	0
	0 %

	Podpora z fondů EU (specifikace fondu) – vztaženo k nákladům u příspěvkové organizace
	3 825 000 Kč
	85 %

	Předpokládané nároky na rozpočet kraje (komentář, ve kterém žadatel popíše očekávané nároky na rozpočet kraje včetně termínů, např. předfinancování nebo spolufinancování projektu), případně cizí zdroje (úvěr).
	Předfinancování v plné výši formou půjčky od kraje 

	

	Udržitelnost projektu ANO/NE; pokud ano, uvést délku udržitelnosti projektu)
	ANO – 5 let 

	Tento dokument

	Datum zpracování 
	14. 5. 2013

	Zpracovatel
	Ing. Jaroslav Martínek, ředitel Muzea Vysočiny Třebíč, příspěvkové organizace
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